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	Додаток 2

до міської програми «Відкритий інформаційний  простір м. Суми» на 2013-2015 роки



Напрями діяльності (підпрограми) та завдання міської програми
 «Відкритий інформаційний  простір м. Суми» на 2013-2015 роки
	№з/п
	Пріоритетні завдання
	Заходи
	Строк виконання заходу
	Виконавці
	Джерела фінансу-вання
	Орієнтовні обсяги фінансування (вартість), тис.грн., у тому числі
	Очікуваний результат

	1
	2
	3
	4
	5
	6
	7
	8

	Підпрограма 1. Інформаційна прозорість

	1
	Інформування територіальної громади з актуальних питань життєдіяльності міста
	1. Забезпечити висвітлення діяльності Сумської міської ради на телебаченні, радіо та в мережі Інтернет. 
2. Забезпечити випуск бюлетеню «Офіційний вісник Сумської міської ради».
3. Забезпечити проведення інформаційно-просвітницьких заходів (брифінгів, прес-конференцій, "круглих столів", прес-турів, прямих ефірів тощо).
4. Забезпечити інформаційне наповнення офіційного сайту Сумської міської ради.
5. Забезпечити висвітлення на Муніципальному інформаційному порталі діяльності Сумської міської ради, її виконавчих органів, міського голови, актуальних питань територіальної громади міста, розміщення аудіо- та відеоматеріалів, онлайн-трансляцій.

	2013 -2015
	Управління інформаційно-аналітичної роботи СМР
	Міський бюджет
	2013р. – 1034,0
2014р. – 1066,0

2015р.–  1098,0
	1. Підвищення рівня інформування населення з актуальних питань життєдіяльності міста

2. Інформування населення щодо прийнятих рішень СМР та виконавчого комітету
3. Висвітлення діяльності Сумської міської ради, її виконавчого комітету, структурних підрозділів

4. Забезпечення можливості отримання громадянами системної інформації про діяльність органів місцевого самоврядування

5. Можливість трансляції відеоновин, збільшення аудиторії глядачів та читачів

	2
	Висвітлення діяльності органів місцевого самоврядування у ЗМІ різного рівня та у спеціалізованих інформаційних виданнях
	1. Забезпечити висвітлення діяльності членів виконкому, депутатів, міського голови у ЗМІ України.
2. Забезпечити виготовлення  інформаційних матеріалів до визначних дат та подій для висвітлення діяльності Сумської міської ради.
3. Забезпечити відзначення ЗМІ та журналістів – переможців щорічного конкурсу журналістської майстерності.
4. Організувати прес-тури до Сум журналістів з України та з-за кордону на період проведення культурно-мистецьких заходів і міських святкувань.
5. Забезпечити створення бази даних щодо донорських програм та інвестиційних ресурсів, оновлення бази даних.
	2013-2015
	Управління інформаційно-аналітичної роботи СМР
	Міський бюджет
	2013 – 99,0
2014 – 106,0

2015 – 113,0
	Підвищення рівня 
інформування про місто Суми, діяльність виконавчого комітету, депутатського корпусу та міського голови

	Підпрограма 2. Формування позитивного сприйняття міста Суми 

	1


	Промоція економічного та інвестиційного потенціалу м.Суми


	1.Забезпечити проведення комплексу маркетингових досліджень на предмет брендування міста.
2. Забезпечити розробку бренд-платформи міста.
3. Забезпечити розробку промоційного логотипу міста та бренд-буку.

	2013-2015
	Управління інформаційно-аналітичної роботи;

	Міський бюджет
	2013 р. – 247,0
2014 р. –  0
2015 р. –  0
	1.Активізація пошуку інвестиційних та донорських ресурсів задля виконання міських програм соціального та економічного розвитку території.

2. Розробка та впровадження промоційно-туристичного логотипу міста Суми
3. Розробка та впровадження промоційно-туристичного логотипу міста Суми


	2


	Промоція міста шляхом створення єдиного міського інформаційного середовища


	1. Забезпечити проведення щорічної акції  «Квадрат успіху на Покровській».
2. Забезпечити проведення конкурсу «Будуємо місто з позитивом».
3.Забезпечити проведення фестивалю соціальної реклами «Інший погляд».
4. Забезпечити проведення щорічних комунікаційних досліджень та соціологічних опитувань у форматі «Соціокультурне обличчя м. Суми».
5. Забезпечити розробку та впровадження проекту «Система міської навігації».
6. Забезпечити розробку та впровадження  системи інформаційного зонування міста.
7. Забезпечити розробку та організацію довідково-інформаційного маршруту «Цукор».

	2013-2015
	Управління інформаційно-аналітичної роботи;

	Міський бюджет
	2013 р. –301,0 
2014 р. – 270,0
2015 р. –289,0
	1.Розвиток системи навігації

2.  Розвиток туристичної інфраструктури

3. Активізація просування місцевого товаровиробника на ринок міста та України.

4.Формування привабливого інвестиційного клімату



	3.
	Промоція м.Суми як відкритого інформаційного простору. 


	1. Забезпечити створення промоційних аудіо матеріалів.
2. Забезпечити створення промоційних відео матеріалів.
3. Забезпечити розміщення та просування промоцій них і рекламно-інформаційних матеріалів про м. Суми на електронних інформаційних ресурсах ( у т.ч.на Муніципаль-ному інформаційному порталі) та у друкованих ЗМІ.
4. Забезпечити розробку та виготовлення елементів упаковки для промопродукції. 
5. Забезпечити розробку та виготовлення промоційної продукції.
6. Забезпечити розробку, виготовлення та розміщення візуальних матеріалів на зовнішніх рекламних носіях.
7. Забезпечити створення високоякісної фото-рекламної продукції міста Суми.
8. Забезпечити виготовлення промоційних поліграфічних матеріалів (буклети, проспекти, флаєри, карти міста тощо).
9. Забезпечити проведення комплексних маркетингових досліджень щодо ефективності міських бюджетних програм за планом.
10. Забезпечити проведення дослідження громадської думки щодо дієвості депутатів СМР.
11. Забезпечити проведення аналітичного моніторингу промоційної складової засобів масової інформації різних рівнів.
	2013-2015
	Управління інформаційно-аналітичної роботи;
Сумський міський центр дозвілля молоді.
	Міський бюджет
	2013 р. – 674,0
2014 р. – 703,0
2015 р. – 726,0
	1. Розробка та впровадження промоційно-туристичного логотипу міста Суми

2.Активізація виробництва продукції сувенірного та презентаційного характеру, відродження народних ремесел

3. Активізація просування місцевого товаровиробника на ринок міста та України.

4.Формування привабливого інвестиційного клімату

5. Налагодження нових ділових контактів міста Суми з іншими містами, установами та організаціями, а також контактів у сфері культури та мистецтва

6. Публічна аналітика діяльності органу місцевого самоврядування




Міський голова  













                   Г.М. Мінаєв
Виконавець: Сокура  А.В.
                                   2012.
