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Сумська міська рада

Виконавчий комітет

РІШЕННЯ

PAGE  
24

від                      №
	Про   внесення   змін   до   рішення виконавчого   комітету   Сумської міської  ради  від  17.12.2013  «Про затвердження Правил розміщення   зовнішньої реклами  на  території
міста Суми»




За результатами антикорупційної експертизи рішення  виконавчого   комітету  Сумської міської  ради  від  17.12.2013 № 650 «Про затвердження Правил розміщення   зовнішньої реклами  на  території міста Суми», проведеної Сумською обласною громадською організацією «Спілка підприємців, орендарів, та власників Сумської області»,  розглянувши пропозиції громадського об’єднання «Асоціація рекламістів Сумщини», відповідно до статті 16 Закону України «Про рекламу», постанови Кабінету Міністрів України від 29.12.2003 № 2067 «Про затвердження Типових правил розміщення зовнішньої реклами» (зі змінами),  керуючись  статтею 40 Закону України  «Про місцеве самоврядування в Україні»,  виконавчий комітет Сумської міської ради  

ВИРІШИВ:

1. Внести зміни в додаток 1 до рішення  виконавчого   комітету  Сумської міської  ради  від  17.12.2013 № 650, виклавши його в новій редакції, що є додатком 1 до даного рішення.
2. Внести зміни в додаток 2 до рішення  виконавчого   комітету  Сумської міської  ради  від  17.12.2013 № 650, виклавши його в новій редакції, що є додатком 2 до даного рішення.
3. Внести зміни в додаток 3 до рішення  виконавчого   комітету  Сумської міської  ради  від  17.12.2013 № 650, виклавши його в новій редакції, що є додатком 3 до даного рішення.
4. Скасувати додатки 4, 5 до рішення  виконавчого   комітету  Сумської міської  ради  від  17.12.2013 № 650.
5. Встановити, що дозволи на розміщення зовнішньої реклами, надані до набрання чинності даним рішенням, є дійсними до закінчення строку їх дії.
6. Дане рішення набирає чинності з моменту оприлюднення.
7. Управлінню документообігу та технічного забезпечення Сумської міської ради (Пак С.Я.) забезпечити оприлюднення вказаного проекту рішення.
8. Контроль за  виконанням  даного  рішення  покласти  на  першого заступника  міського  голови  Войтенка В.В.
Міський  голова                                                                        О.М. Лисенко
Жук А.В.___________________________________________________  
Розіслати:  Жуку А.В.
	

	Додаток  1

до рішення виконавчого комітету Сумської міської ради

від                             №


ПРАВИЛА

розміщення зовнішньої реклами на території м. Суми

1. ЗАГАЛЬНІ ПОЛОЖЕННЯ.
1.1. Правила розміщення зовнішньої реклами на території м. Суми (далі - Правила)  розроблені на підставі Закону України “Про рекламу”, Закону України «Про дозвільну систему у сфері господарювання», Закону України «Про адміністративні послуги», Закону України “Про інформацію”, Закону України “Про захист прав споживачів”  та інших законів України, а також у відповідності з постановою Кабінету Міністрів України “Про затвердження Типових правил розміщення зовнішньої реклами” від 29.12.2003 № 2067  та іншими нормативно-правовими актами, що регулюють питання розміщення зовнішньої реклами та інформації.

Правила регулюють відносини у галузі розміщення зовнішньої реклами між виконавчими органами Сумської міської ради, розповсюджувачами зовнішньої реклами, спеціально уповноваженими територіальними органами у сфері захисту прав споживачів та спеціалізованими підприємствами з приводу отримання дозволів на розміщення зовнішньої реклами, укладення договорів на тимчасове користування місцем (місцями), що знаходиться в комунальній власності,  для розміщення рекламного засобу, встановлення спеціальних конструкцій на місцях, наданих в користування, та контролю за дотриманням цих Правил, а також інші відносини з приводу зовнішньої реклами.

1.2. Правила встановлюють порядок здійснення діяльності з розміщення в місті Суми зовнішньої реклами з урахуванням типології елементів місцевого середовища, архітектурних, функціонально-планувальних, історико-культурних та інших чинників. 

1.3. Дія цих Правил поширюється на всі підприємства, установи та організації, незалежно від форми власності, а також фізичних осіб - підприємців,  які здійснюють діяльність у сфері зовнішньої реклами на території м. Суми.
2. ВИЗНАЧЕННЯ ТЕРМІНІВ.
2.1. У цих Правилах терміни вживаються у такому значенні:
2.1.1. алея - дорога в парку, саду, сквері, лісопарку, на бульварі, обсаджена, як правило, з обох боків деревами та чагарниками;      
        2.1.2. вивіска чи табличка - елемент на будинку, будівлі або споруді з інформацією про зареєстроване найменування особи, знаки для товарів і послуг (включаючи герби, емблеми, комерційне (фірмове) найменування (якщо таке є), що належать такій особі, вид її діяльності (якщо це не випливає із зареєстрованого найменування особи), час роботи, що розміщений на зовнішній поверхні будинку, будівлі або споруди не вище першого поверху або на поверсі, де розташовується власне чи надане у користування особі приміщення (крім, випадків, коли суб’єкту господарювання належить на праві власності або користування вся будівля або споруда), біля входу у таке приміщення. 

2.1.3. виконавчий орган ради – виконавчий комітет Сумської міської ради;
2.1.4. власник місця розташування рекламного засобу – особа, що на законних підставах володіє, користується та розпоряджається цим місцем;
2.1.5. вулично-дорожня мережа – призначена для руху транспортних засобів і пішоходів мережа вулиць, доріг загального користування, внутрішньо квартальних та інших проїздів, тротуарів, пішохідних і велосипедних доріжок, а також набережні, майдани, площі, вуличні автомобільні стоянки з інженерними та допоміжними спорудами, технічними засобами організації дорожнього руху;
        2.1.6. демонтаж - це комплекс заходів, які передбачають відокремлення рекламного засобу  разом з його основою від місця його розміщення та транспортування у місце його по​дальшого зберігання; 
          2.1.7 - дозвільний центр - управління «Центр надання адміністративних послуг у м. Суми» Сумської міської ради;
2.1.8. договір тимчасового користування місцем (місцями), що знаходиться в комунальній власності,  для розташування рекламного засобу (та встановлення пріоритету на його розміщення–  двосторонній  договір,  сторонами  якого  є:  робочий орган та  розповсюджувач реклами;

2.1.9. дозвіл - документ установленої форми, виданий розповсюджувачу зовнішньої реклами на підставі рішення виконавчого органу ради, який дає право на розміщення зовнішньої реклами на певний строк та у певному місці;

2.1.10. зовнішня реклама – реклама, що розміщується на спеціальних тимчасових і стаціонарних конструкціях, розташованих на відкритій місцевості, а також на зовнішніх поверхнях будинків, споруд, на елементах вуличного обладнання, над проїжджою частиною вулиць і доріг;

2.1.11. логотип — зареєстрований фірмовий знак;
2.1.12. місце розташування рекламного засобу - площа зовнішньої поверхні будинку, споруди, елемента вуличного обладнання або відведеної території на відкритій місцевості у межах населеного пункту, що надаються розповсюджувачу зовнішньої реклами в тимчасове користування власником або уповноваженим ним органом (особою);

2.1.13. особа - фізична особа, в тому числі суб’єкт підприємницької діяльності, юридична особа будь-якої форми власності, представництво нерезидента в Україні;

2.1.14. пам’ятка архітектури - об’єкт культурної спадщини, який занесений до Держав​ного реєстру нерухомих пам’яток України, що перебуває під охороною держави;

2.1.15. пішохідна доріжка - елемент дороги, призначений для руху пішоходів, облаштований у її межах чи поза нею і позначений дорожнім знаком;

 
2.1.16. плакат (постер) — засіб друкованої  інформації, що може включати агітаційний малюнок, короткий текст, фотографію.

          2.1.17.  рекламні засоби - засоби, що використовуються для доведення реклами до її споживача;

          2.1.18. рекламодавець - особа, яка є замовником реклами для її виробництва та/або розповсюдження;
           2.1.19. розповсюджувач зовнішньої реклами – особа, яка здійснює розміщення зовнішньої реклами;

           2.1.20. розміщення зовнішньої реклами – розповсюдження зовнішньої реклами відповідними засобами зовнішньої реклами;
 
 2.1.21. робочий орган – управління, установа чи організація, на яку покладено виконання функцій щодо регулювання діяльності у сфері розміщення зовнішньої реклами у м. Суми;

2.1.22. соціальна реклама -  інформація будь-якого вигляду, розповсюджена в будь-якій формі, спрямована на досягнення суспільно корисних цілей, популяризації загальнолюдських цінностей і розповсюдження якої не має на меті отримання прибутку;

2.1.23. спеціально уповноважений  орган з охорони культурної спадщини:

2.1.23.1. центральний орган виконавчої влади, що реалізує державну політику у сфері охорони культурної спадщини – Міністерство культури України;
2.1.23.2. місцевий орган виконавчої влади -  відділ культури і туризму, національностей та релігій Сумської обласної державної адміністрації;

2.1.24. спеціальні конструкції - тимчасові та стаціонарні рекламні засоби (світлові та несвітлові, наземні та неназемні (повітряні), плоскі та об'ємні стенди, щити, панно, транспаранти, троли, таблички, короби, механічні, динамічні, електронні табло, екрани, панелі, тумби, складні просторові конструкції, аеростати, повітряні кулі тощо), які використовуються для розміщення реклами; 

2.1.25. товар - будь-який предмет господарського обігу, в тому числі продукція, роботи, послуги, цінні папери, об'єкти права інтелектуальної власності;

   
2.1.26. уповноважена особа власника місця розташування рекламного засобу для земель та майна, що належать територіальній громаді міста Суми – департамент  містобудування та земельних відносин Сумської міської ради;

       2.1.27. історичний ареал - це територія міста, межі якої визначені рішенням Сумської міської ради від 19.12.2012 № 1943-МР «Про затвердження містобудівної документації «Проект внесення змін до генерального плану міста Суми» та внесення змін до генерального плану міста Суми, затвердженого рішенням Сумської міської ради від 16.10.2002 № 139-МР».
 
2.2. Терміни, що не визначені в цих Правилах, вживаються у значенні, визначеному законодавстом України.
3. СТАТУС ТА ПОВНОВАЖЕННЯ РОБОЧОГО ОРГАНУ.
3.1. Функції  робочого органу з питань регулювання діяльності у сфері розміщення зовнішньої реклами в м. Суми здійснює департамент  містобудування та земельних відносин Сумської міської ради (далі – робочий орган).
3.2. У процесі регулювання діяльності з розміщення зовнішньої реклами робочим органом можуть залучатись на громадських засадах представники галузевих рад підприємців, об'єднань громадян та об'єднань підприємств, які провадять діяльність у сфері реклами. 
3.3. Робочий орган не може виступати заявником на розміщення зовнішньої реклами та одержувати дозвіл.

3.4. Повноваження робочого органу:
          1) розгляд заяв розповсюджувачів зовнішньої реклами на надання дозволу, внесення змін у дозвіл, переоформлення дозволу та продовження строку його дії; 

2) прийняття рішення про встановлення пріоритету заявника на місце розташування рекламного засобу, продовження строку, на який встановлено зазначений пріоритет, або про відмову в установленні такого пріоритету; 

3) підготовка проекту рішення виконавчого органу ради щодо надання дозволу чи про відмову у його наданні; 

4) підготовка проекту рішення виконавчого органу ради щодо дострокового скасування дозволу на розміщення зовнішньої реклами; 

5) підготовка проекту рішення виконавчого органу ради щодо розміщення соціальної реклами у м. Суми; 

6) видача дозволу на підставі рішення виконавчого органу  ради;

7) ведення інформаційного банку даних місць розташування рекламних засобів, плану їх розміщення та надання в установленому порядку інформації для оновлення даних містобудівного кадастру м. Суми; 

8) подання до інспекції у справах захисту прав споживачів в Сумськїй області матеріалів про порушення порядку розповсюдження та розміщення реклами;

        9) укладення із розповсюджувачами зовнішньої реклами договорів тимчасового користування місцем (місцями), що знаходиться в комунальній власності, для розміщення рекламних засобів;
       10) інші повноваження відповідно до законодавства. 

4. ПОРЯДОК ОТРИМАННЯ (НАДАННЯ) ДОЗВОЛУ

НА РОЗМІЩЕННЯ ЗОВНІШНЬОЇ РЕКЛАМИ.

4.1. Подача документів та встановлення пріоритету.
4.1.1. Для одержання дозволу заявник подає через державного адміністратора дозвільного центру  заяву, до якої додаються:

а) фотокартка або комп’ютерний макет місця (розміром не менш як 6 х 9 сантиметрів), на якому планується розташування рекламного засобуі;

б) ескіз рекламного засобу  з його конструктивним рішенням. 

4.1.2. Під час подання заяви державний адміністратор дозвільного центру в присутності заявника перевіряє комплектність документів, додержання вимог до їх оформлення та видає заявнику опис документів, що надано державному адміністратору для проведення реєстрації у реєстрі документів дозвільного характеру.
4.1.3. За наявності документів, передбачених підпунктом 4.1.1. пункту 4.1 цих Правил, заява  протягом трьох днів з дати її надходження реєструється робочим органом в журналі реєстрації заяв та дозволів на розміщення зовнішньої реклами (далі - журнал реєстрації), який ведеться за формою, визначеною у додатку 1 до Правил. Журнал повинен бути прошитий, а його сторінки пронумеровані. На останній сторінці журналу робиться запис про кількість сторінок, який засвідчується підписом керівника робочого органу, скріпленим печаткою.

4.1.4. Робочий орган протягом п’яти днів з дати реєстрації заяви перевіряє місце розташування рекламного засобу, зазначене у заяві, на предмет наявності на це місце пріоритету іншого заявника або надання на заявлене місце зареєстрованого в установленому порядку дозволу. Після перевірки місця керівник робочого органу приймає рішення про встановлення за заявником пріоритету на заявлене місце або про відмову у встановленні пріоритету.

У разі прийняття рішення про встановлення пріоритету робочий орган в межах своєї компетенції готує два примірники дозволу  за формою, яка визначена  у додатку 2 до цих Правил, та визначає органи (особи), з якими необхідно його погодити.

Рішення про встановлення за заявником пріоритету або про відмову в його встановленні оформлюється довідкою робочого органу, яка підписується його керівником та надається заявнику через державного адміністратора дозвільного центру.

У разі прийняття рішення про відмову у встановленні пріоритету робочий орган протягом трьох днів надсилає заявникові вмотивовану відповідь із зазначенням дати встановлення пріоритету іншого заявника на заявлене місце розташування рекламного засобу або дати і номера рішення виконавчого органу ради про надання дозволу на заявлене місце іншій особі та повертає всі подані заявником документи.

4.1.5. Пріоритет заявника на місце розташування рекламного засобу встановлюється строком на три місяці з дати прийняття керівником робочого органу відповідного рішення.

4.1.5.1. Строк встановлення пріоритету на місце розташування рекламного засобу може бути продовжений керівником робочого органу не більш як на три місяці у разі: 

а) продовження строку оформлення дозволу у зв’язку з потребою розроблення проектно-технічної документації; 

          б) письмового звернення заявника щодо продовження строку оформлення дозволу. 

4.1.6. Дата і номер рішення керівника робочого органу про встановлення пріоритету заявника на місце розташування рекламного засобу, продовження строку, на який встановлено зазначений пріоритет, або про відмову в установленні такого пріоритету заноситься в журнал реєстрації.

Відмова у встановленні пріоритету, продовженні строку, на який встановлено зазначений пріоритет, може бути оскаржена у порядку, встановленому законодавством.

Інформація про подані заяви та встановлені робочим органом пріоритети є відкритою і повинна надаватися будь-якій особі за її письмовою заявою.

4.1.7. Робочий орган організовує погодження обох примірників дозволу. Протягом строку, зазначеного у підпункті 4.1.5 пункту 4.1 цих Правил,  обидва примірники дозволу мають бути повернуті до робочого органу для подальшого опрацювання.

У разі прийняття керівником робочого органу рішення про встановлення пріоритету заявника на місце розташування рекламного засобу, яке перебуває в комунальній власності, заявник протягом трьох днів укладає договір тимчасового користування цим місцем (надалі – договір).

Протягом строку встановлення пріоритету на місце щомісяця справляється плата за тимчасове користування місцем, що перебуває в 
комунальній власності, в розмірі 25 відсотків відповідної плати, встановленої виконавчим органом ради.

У разі продовження строку встановлення пріоритету щомісячна плата за тимчасове користування місцем, що перебуває в комунальній власності, справляється в розмірі 100 відсотків відповідної плати, встановленої виконавчим органом ради.

Протягом п’яти днів з дати прийняття керівником робочого органу рішення про встановлення пріоритету заявника на місце розташування рекламного засобу, продовження строку, на який встановлено зазначений пріоритет, заявник подає робочому органу копію укладеного ним договору на тимчасове користування місцем та копію документа, що підтверджує внесення відповідної плати.
4.3. У разі не додержання строку, зазначеного в підпункті 4.1.5 пункту 4.1 цих Правил, та у разі не повернення до робочого органу обох примірників дозволу в установлений строк, заява вважається неподаною, пріоритет на місце розташування рекламного засобу втрачається, документи повертаються заявнику, про що робочий орган робить відповідний запис в журналі реєстрації.

          4.4. Погодження дозволу.

4.4.1. Дозвіл погоджується з власником місця або уповноваженим ним органом (особою) і  спеціально уповноваженим органом з питань містобудування та архітектури.

4.4.2. На вимогу робочого органу дозвіл погоджується з:

1) Державною автомобільною інспекцією в Сумській області – у разі розміщення зовнішньої реклами у межах вулично-дорожньої мережі, на перехрестях, біля дорожніх знаків, світлофорів, пішохідних переходів та зупинок транспорту загального користування

2) відповідним центральним або місцевим органом виконавчої влади, що реалізує державну політику у сфері охорони культурної спадщини – у разі розміщення зовнішньої реклами на пам’ятках історії та архітектури національного чи місцевого значення, в межах зон охорони таких пам’яток та в межах історичних ареалів населеного пункту;

3) утримувачами інженерних комунікацій - у разі розміщення зовнішньої реклами в межах охоронних зон цих комунікацій. 
Перелік органів та осіб, з якими погоджується дозвіл на вимогу робочого органу, є вичерпним.

4.4.3. Зазначені в підпункті 4.4.2 пункту 4.2 органи та особи погоджують дозвіл протягом п’яти робочих днів з дати надходження обох примірників дозволу.

          4.4.4. Погодження дійсне протягом строку дії дозволу.

4.4.5. У разі відмови у погодженні дозволу органами (особами) заявникові надсилається вмотивоване повідомлення за підписом уповноваженої особи підприємства, установи та організації.

Відмова у погодженні дозволу може бути оскаржена у порядку, встановленому законодавством. 
На стадії отримання документу дозвільного характеру на розміщення зовнішньої реклами не допускається вимагати від заявника надання додаткових висновків, погоджень та інших документів, не передбачених законодавством.
4.5. Прийняття рішення про надання дозволу виконавчим органом ради та відмова у його наданні.

4.5.1. Робочий орган протягом не більш як п’ятнадцяти робочих днів з дати одержання належним чином оформлених двох примірників дозволу розглядає заяву, готує і подає виконавчому органу ради пропозиції та проект відповідного рішення.

4.5.2. Виконавчий орган ради приймає рішення про надання дозволу або про відмову у його наданні. 

У разі прийняття рішення про надання дозволу керівник робочого органу протягом п’яти робочих днів підписує обидва примірники дозволу та скріплює їх печаткою робочого органу. 

Перший примірник дозволу видається заявникові державним адміністратором дозвільного центру, а другий - залишається робочому органу для обліку та контролю. Видача дозволу реєструється в журналі реєстрації. 

Рішення про відмову у наданні дозволу надсилається робочим органом через державного адміністратора дозвільного центру заявникові протягом п’яти днів з дати його прийняття. 

4.5.3. Дозвіл на розміщення зовнішньої реклами надається строком на п’ять років, якщо менший строк не зазначено у заяві.
4.5.4. Стягнення плати за видачу дозволів забороняється.

4.5.5. У процесі надання дозволів забороняється проведення тендерів (конкурсів).

4.5.6. У наданні дозволу може бути відмовлено у разі, коли: 

          а) оформлення поданих документів не відповідає встановленим вимогам; 

б)  у поданих документах виявлені завідомо неправдиві чи недостовірні відомості;

          в) заявником подано  неповний пакет документів, необхідних для одержання дозволу,  згідно із встановленим вичерпним переліком;

           г) має місце повідомлення про відмову у погодженні дозволу органами (особами), що визначені робочим органом,  за результатами проведених  експертиз та обстежень  або  інших наукових і технічних оцінок,  необхідних для видачі дозволу.

          Перелік підстав для відмови у наданні дозволу є вичерпним. 

Рішення про відмову у наданні дозволу може бути оскаржене в порядку, встановленому законодавством. 
4.5.7. Після розташування рекламного засобу розповсюджувач зовнішньої реклами у п’ятиденний строк зобов'язаний подати робочому органу фотокартку місця розташування рекламного засобу (розміром не менш як 6 х 9 сантиметрів). 

5. ВНЕСЕННЯ ЗМІН У ДОЗВІЛ НА РОЗМІЩЕННЯ ЗОВНІШНЬОЇ РЕКЛАМИ, ЙОГО ПЕРЕОФОРМЛЕННЯ ТА ПРОДОВЖЕННЯ  СТРОКУ ДІЇ.

5.1. Внесення змін у дозвіл.
5.1.1 Якщо протягом строку дії дозволу виникла потреба у зміні технологічної схеми рекламного засобу, розповсюджувач зовнішньої реклами звертається до робочого органу з письмовою заявою у довільній формі про внесення у дозвіл відповідних змін.

При цьому, під зміною технологічної схеми рекламного засобу розуміється зміна зовнішнього виду (конструктивних елементів) спеціальної конструкції без зміни місця розташування спеціальної конструкції.

До заяви додається:

а) технічна характеристика змін у технологічній схемі рекламного засобу;

б)  фотокартка рекламного засобу та ескіз із конструктивним рішенням.
 
Робочий орган протягом не більш як п’ятнадцяти робочих днів з дати реєстрації заяви розглядає її і вносить відповідні зміни у дозвіл. 

Зміна технологічної схеми спеціальної конструкції не впливає на термін дії дозволу.

5.1.2. У разі зміни містобудівної ситуації, проведення реконструкції, ремонту, будівництва на місці розташування рекламного засобу, які зумовлюють необхідність зміни місця розташування рекламного засобу, робочий орган у семиденний строк письмово повідомляє про це розповсюджувача зовнішньої реклами. У десятиденний строк з початку зміни містобудівної ситуації, реконструкції, ремонту, будівництва робочий орган надає розповсюджувачу зовнішньої реклами інформацію про інше рівноцінне місце. У разі досягнення згоди щодо нового місця розташування рекламного засобу вносяться зміни у дозвіл.

Відшкодування витрат, пов’язаних з демонтажем та монтажем рекламного засобу на новому місці, здійснюється за рахунок власника рекламного засобу. 

Строк дії дозволу продовжується на час, необхідний для вирішення питання про надання рівноцінного місця. Після закінчення реконструкції, ремонту, будівництва на місці розташування рекламного засобу розповсюджувач зовнішньої реклами має пріоритетне право на розташування рекламного засобу на попередньому місці.

У разі повернення розповсюджувачем зовнішньої реклами спеціальної конструкції на попереднє місце, надане рівноцінне (нове) місце повертається власнику чи уповноваженій особі протягом 3-х днів з моменту встановлення рекламного засобу на попередньому місці.

5.2. Переоформлення дозволу.
5.2.1. У разі набуття права власності на рекламний засіб іншою особою дозвіл підлягає переоформленню.

Особа, яка набула право власності на рекламний засіб або орендувала його, протягом одного місяця з дня виникнення права власності (користування) рекламним засобом звертається до робочого органу із заявою у довільній формі про переоформлення дозволу. 

До заяви додається:

а) документ, який засвідчує право власності (користування) на рекламний засіб; 

б) оригінал зареєстрованого дозволу; 

в) письмове погодження власника місця розташування рекламного засобу або уповноваженого ним органу (особи); 

г) банківські реквізити, ідентифікаційний код юридичної особи або реєстраційний номер облікової картки платника податків фізичної особи .

У разі відсутності зауважень до поданих заявником документів керівник робочого органу протягом п’яти робочих днів з дати подання заяви вносить відповідні зміни у дозвіл. 

Переоформлення дозволу фіксується в журналі реєстрації. 

5.2.2. У випадку передачі розповсюджувачами зовнішньої реклами спеціальних конструкцій іншим особам, останні не можуть розташовувати спеціальні конструкції без наявності належним чином оформленого дозволу.
5.2.3 У разі набуття права власності на рекламний засіб іншою особою або передачі його в оренду, з цією особою  укладається договір тимчасового користування місцем, що знаходиться в комунальній власності, для  розташування  рекламного засобу.  

5.4. Продовження строку дії дозволу.

Строк дії дозволу продовжується на підставі заяви, яка подається робочому органу розповсюджувачем зовнішньої реклами у довільній формі не пізніше ніж за один місяць до закінчення строку дії дозволу.

Продовження строку дії дозволу фіксується в журналі реєстрації з внесенням відповідних змін у дозвіл.

У випадку прострочення терміну подачі заяви на продовження строку дії дозволу розповсюджувач зовнішньої реклами оформлює новий дозвіл у встановленому цими Правилами порядку.
Рішення щодо продовження строку дії дозволів приймає виконавчий орган ради за поданням робочого органу. 
Строк дії дозволу продовжується на п’ять років, якщо менший термін не вказаний  у заяві заявником.
Відмова у продовженні строку дії дозволу може бути оскаржена у порядку, встановленому законодавством.

6. СКАСУВАННЯ ДОЗВОЛУ.
6.1. Дозвіл скасовується до закінчення строку дії на підставі рішення виконавчого органу ради за письмовою заявою розповсюджувача зовнішньої реклами, у разі невикористання місця розташування рекламного засобу безперервно протягом шести місяців або непереоформлення дозволу в установленому порядку.

6.2. Рішення про скасування дозволу фіксується в журналі реєстрації та надсилається робочим органом розповсюджувачу зовнішньої реклами. 

7. ВИЗНАЧЕННЯ ПЛОЩІ МІСЦЯ РОЗТАШУВАННЯ

РЕКЛАМНОГО ЗАСОБУ.
7.1. Площа місця розташування рекламного засобу на території зеленої зони, на асфальті, ґрунті, дахах будинків (будівель) та споруд, на якому розташовується спеціальна конструкція, визначається як сума площі горизонтальної проекції рекламного засобу на це місце та прилеглої ділянки завширшки  0,5  метра  за  периметром  горизонтальної  проекції  цієї конструкції. 
7.2. Для не наземних та не дахових спеціальних конструкцій площа місця їх розташування дорівнює площі вертикальної проекції цієї спеціальної конструкції на уявну паралельну їй площину. 

8. ПЛАТА ЗА КОРИСТУВАННЯ МІСЦЯМИ, ЩО ЗНАХОДЯТЬСЯ В КОМУНАЛЬНІЙ ВЛАСНОСТІ, ДЛЯ РОЗТАШУВАННЯ РЕКЛАМНИХ ЗАСОБІВ.
8.1. Розмір плати за тимчасове користування місцями розташування рекламних засобів, що перебувають в комунальній власності, визначається згідно Порядку визначення розміру плати за тимчасове користування місцями розташування рекламних засобів, що перебувають в комунальній власності територіальної громади міста Суми, який затверджується рішенням виконавчого органу ради. 
Виконавчий орган ради не може переглядати розмір плати за тимчасове користування місцями розташування рекламних засобів, що перебувають в комунальній власності, не частіше, ніж раз на п’ять років.  
  
8.2. Плата за тимчасове користування місцями, що знаходяться в комунальній власності, для розташування рекламних засобів здійснюється розповсюджувачем зовнішньої реклами на розрахунковий рахунок до місцевого бюджету м. Суми на підставі відповідного договору.

  
 8.3. Розмір плати за тимчасове користування місцями розташування рекламних засобів не може встановлюватися залежно від змісту реклами.

8.4. Розповсюджувач зовнішньої реклами не звільняється від плати за тимчасове користування місцем для розташування рекламного засобу  при відсутності рекламної конструкції на місці згідно відповідного дозволу.

9. РОЗМІЩЕННЯ СОЦІАЛЬНОЇ РЕКЛАМИ.
9.1. Вирішення питання щодо  розміщення соціальної реклами на встановлених у м. Суми рекламних засобах проводиться  на підставі рішення виконавчого органу  ради.

         Пропозиції щодо кількості  місць, тем, макетів соціальної реклами, а також періоду її розміщення замовники соціальної реклами  подають на розгляд  виконавчого органу ради. 

9.2. Розповсюджувач соціальної реклами повністю або частково звільняється від плати за тимчасове користування місцями розташування рекламних засобів, що перебувають у комунальній власності,  на термін розміщення соціальної реклами, що затверджений відповідним рішенням виконавчого органу ради. Підставою для такого звільнення від плати є акцептований робочим органом письмовий звіт від власника рекламного засобу (на якому розміщуються сюжети соціальної реклами), який має містити зміст соціальної рекламної інформації, її замовника, адресну програму, термін розміщення та фотозвіт. 

10. ЗАГАЛЬНІ ВИМОГИ ТА ОСНОВНІ ПРИНЦИПИ РОЗМІЩЕННЯ ЗОВНІШНЬОЇ РЕКЛАМИ.
10.1. Зовнішня реклама повинна відповідати таким вимогам:

а) розміщуватися з додержанням вимог техніки безпеки, зазначених у цих Правилах та інших актах чинного законодавства;

б) розміщуватися із забезпеченням видимості дорожніх знаків, світлофорів, перехресть, пішохідних переходів, зупинок транспорту загального користування та не відтворювати зображення дорожніх знаків; 

в) освітлення зовнішньої реклами не повинно засліплювати учасників дорожнього руху, а також не повинно освітлювати квартири житлових будинків; 
г) фундамент наземної зовнішньої реклами, що виступає над поверхнею землі, може бути декоративно оформлений;

д) на опорах наземної зовнішньої реклами, що розміщується вздовж проїжджої частини вулиць і доріг, за вимогою Державтоінспекції наноситься вертикальна дорожня розмітка із світлоповертаючих матеріалів заввишки до 2 метрів від поверхні землі; 

е) нижній край зовнішньої реклами, що розміщується над проїжджою частиною вулиць і доріг, у тому числі на мостах, естакадах тощо, повинен розташовуватися на висоті не менш як 5 метрів від поверхні дорожнього покриття; 

є) у місцях, де проїжджа частина вулиці межує з цоколями будівель або огорожами, зовнішня реклама повинна розміщуватися в одну з фасадами будівель або огорожами лінію.
10.2. Зовнішня реклама повинна відповідати іншим вимогам встановленим Законом України «Про рекламу».

10.3. На територіях, будинках і спорудах зовнішня реклама розміщується за згодою їх власників або уповноважених ними органів (осіб) з урахуванням архітектурних, функціонально-планувальних, історико-культурних чинників, типології елементів місцевого середовища та з додержанням Правил благоустрою м. Суми.

10.4. Розміщення зовнішньої реклами на пам’ятках історії та архітектури і в межах зон охорони таких пам’яток, в межах об’єктів природно-заповідного фонду дозволяється за погодженням з відповідним центральним або місцевим органом виконавчої влади у сфері охорони культурної спадщини та об’єктів природно-заповідного фонду.

10.5. Використання реклами, яка повністю або частково містить об’єкти авторського права та/або суміжних прав, здійснюється відповідно до вимог законодавства України про авторське право та суміжні права.

10.6. Спеціальні конструкції повинні розташовуватися з дотриманням вимог актів законодавства у галузі зовнішньої реклами, інших нормативно-правових актів, у тому числі цих Правил.
10.7. Розміщення рекламних засобів у м. Суми здійснюється з урахуванням рекламно-інформаційного зонування міської території .
 З урахуванням типології елементів місцевого середовища архітектурних, функціонально-планувальних, історико-культурних та інших чинників, для розташування відповідних спеціальних конструкцій можуть бути встановлені вимоги залежно від зони території міста.
10.8. Розташування спеціальних конструкцій на фасадах будинків (будівель) та споруд має здійснюватися з дотриманням структурної побудови фасадів без пошкодження елементів архітектури.
  10.9. Розташування рекламних засобів у межах охоронних зон інженерних комунікацій дозволяється за погодженням з утримувачем зазначених комунікацій.

10.10. Забороняється розташовувати спеціальні конструкції на пішохідних доріжках та алеях. 

10.11. Розроблення необхідної технічної документації, монтаж (демонтаж) рекламного засобу здійснюється спеціалізованими підприємствами, установами та організаціями. 
10.12. Розташування дахових рекламних засобів забороняється без попередньої технічної експертизи спеціалізованих підприємств, установ та організацій.
10.13. До виготовлення і розташування спеціальних конструкцій застосовуються вимоги, що встановлюються відповідними містобудівними нормами, стандартами та цими Правилами.

10.14. Рекламні засоби забезпечуються маркуванням із зазначенням на каркасі рекламного засобу найменування розповсюджувача зовнішньої реклами, номера його телефону та дозволу, дати видачі дозволу та строку його дії. 

10.15. Матеріали, з яких виготовляються спеціальні конструкції, повинні відповідати сучасним вимогам якості. Монтаж спеціальних конструкцій повинен проводитись без відхилень від затвердженої проектної документації. Конструкції повинні утримуватися в порядку, що включає: естетичний зовнішній вигляд, наявність реклами або фонового покриття, відповідність технічним вимогам, що передбачені проектною документацію на спеціальну конструкцію. 

10.16. Ергономічні вимоги.
10.16.1. Встановлювані рекламні засоби не повинні погіршувати огляд інших, раніше встановлених рекламних засобів.
 
10.16.2. На одній опорі контактної мережі (зовнішнього освітлення) має розміщуватися не більше одного рекламного засобу.
        10.16.3. Відстань між наземними рекламними засобами, встановленими вздовж проїзної частини вулиць і доріг (на одній стороні проїзду, вулиці, магістралі, одному розділовому газоні та ін. і призначеними для огляду з одного напрямку), повинна бути не менше 100 м для великорозмірних рекламних засобів розміром поверхні від 18 кв.м і більше, не менше 50 метрів –для середнього формату і не менше 25 м для рекламних засобів малого розміром поверхні до 6 кв.м. 

        10.16.4. Відстань між рекламними засобами типу «трол», «світловий трол», «перетяг», що розміщені на опорах контактної мережі електротранспорту чи опорах освітлення, має становити не менше ніж 50 метрів.

10.17. Експлуатаційні вимоги.
11.17.1. При монтажі та експлуатації конструкцій повинні дотримуватися вимоги техніки безпеки.
10.17.2. Надійне та безпечне функціонування рекламних засобів має забезпечуватися:

          1) досконалістю конструктивного вирішення та його якісним виконанням;
           2) зручністю і безпекою проведення ремонтних і експлуатаційних  робіт;
          3) зручністю заміни інформаційних елементів;

4) стійкістю конструкційних матеріалів, фарб та покриттів рекламних засобів до впливу атмосферних умов;

         5)  використанням кронштейнів, малогабаритних рекламних засобів для розміщення на опорах контактної мережі (зовнішнього освітлення) з  розмірами, що регламентуються технічними умовами експлуатації опор;

6) кронштейни на опорах, які розміщуються над тротуарами, пішохідними доріжками, газонами, повинні встановлюватися з проміжком по висоті не менше 3,0 м та бути зорієнтованими в бік тротуару; 

         7) розміщенням рекламних засобів у місцях, де вони не створюють перешкод для проходу пішоходів і механізованого прибирання вулиць і тротуарів, а також для викошування газонів.
10.17.3. Проведення робіт, пов'язаних із встановленням і наступною експлуатацією рекламного засобу, не допускається без необхідних погоджень.
         10.17.4.  На опорах міського освітлення та контактної мережі дозволяється розташування тролів визначеного типу (світлових і несвітлових, виготовлених з твердих матеріалів і з матеріалів на м'якій основі в жорсткому каркасі) за умови погодження питання щодо можливості їх розміщення з утримувачами зазначених інженерних мереж.
        10.17.5. Спеціальні конструкції для реклами повинні забезпечуватись технічною документацією, що підтверджує їх надійність. Розробку технічної документації здійснюють спеціалізовані підприємства, що мають відповідні ліцензії.
10.17.6. Встановлення та експлуатація рекламного засобу допускається тільки за умови дотримання правил благоустрою території, а саме: пошкоджене при встановленні чи експлуатації рекламного засобу дорожнє покриття, газон  чи інший об'єкт повинні бути відновлені власником рекламного засобу з використанням аналогічних матеріалів і технологій, якщо умовами виданого  дозволу чи  договору не передбачене інше.
 
10.17.7. Власник рекламного засобу несе повну відповідальність за монтаж, експлуатацію і збереження спеціальних конструкцій, їх зовнішній вигляд як у цілому, так і окремих  частин, перед третіми особами, а також ризик випадкового пошкодження рекламного засобу.
10.17.8. Не допускається розміщення рекламних засобів, що є джерелами шуму, вібрації, потужних світлових, електромагнітних і інших випромінювань і полів, поблизу житлових приміщень з порушенням встановлених санітарних норм.

11. ЗОНУВАННЯ ТЕРИТОРІЇ  м. СУМИ ДЛЯ РОЗМІЩЕННЯ ЗОВНІШНЬОЇ РЕКЛАМИ.
11.1. Розміщення засобів зовнішньої реклами у м. Суми здійснюється відповідно до схеми зонування. Відповідні зони визначені графічними матеріалами (додаток 3 до Правил).
          11.2. Зона I  – територія в межах зони регулювання забудови  м. Суми, спеціальний охоронний режим якої визначається відповідно до  рішення Сумської міської ради від 19.12.2012 № 1943-МР «Про затвердження містобудівної документації «Проект внесення змін до генерального плану міста Суми» та внесення змін до генерального плану міста Суми, затвердженого рішенням Сумської міської ради від 16.10.2002 № 139-МР».

При розміщенні рекламних засобів та облаштуванні фасадів будівель (в т.ч. при виготовленні інформаційно-рекламного оздоблення) в зазначеній зоні повинен зберігатись стиль, притаманний історичному упорядженню. 


  11.3. У зоні І забороняється:

1) розташування рекламних засобів типу «штендер»;

2) розташування зовнішньої реклами на фасадах, дахах будинків з порушенням їх архітектоніки.

У зоні І виділити: 

Підзона 1.1. – територія в межах парка ім. Кожедуба, парк «Казка». 

Підзона 1.1. вільна від зовнішньої реклами (розміщення будь-яких рекламних засобів забороняється (крім вивісок та елементів інформаційно- рекламного оформлення, що відповідають вимогам Правил та стаціонарних інформаційно-сервісних знаків індивідуального проектування).

Підзона 1.2.  - пл. Покровська (обмежена вулицями Кузнєчна та вул.Гагаріна), вул. Соборна, вул. Воскресенська.

Підзона 1.2.  - дозволено розміщення рекламних засобів 

	Вид
	тип
	площа
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	малий формат
	до 1,0 кв.м
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	 сіті-формат
	2,16 кв.м включно
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	«міські меблі» (лавки, урни, покажчики)
	


Підзона 1.3. – в межах вулиць Героїв Сталінграду (включаючи територію навколо молодіжного центру «Романтика»), Набережна р. Сумка, пр-т Шевченка (від вул. Набережна р. Сумка до будинків № 25,28  ) вул. Набережна р. Стрілка, пл. Покровська (обмежена вулицями Кузнєчна та Набережна р. Стрілка), територія, безпосередньо прилегла до будівлі № 1 по вул. Кооперативна, вул. Іллінська (до перетину з вул. Шевченко), вул. Петропавлівська (до перехрестя з вул. 20 років Перемоги), вул. Герасима Кондратьєва (до перехрестя з вул. 20 років Перемоги), вул. 20 років Перемоги (від вул. Герасима Кондратьєва до перехрестя з вул. Петропавлівська)  .

Підзона 1.3.  - дозволено розміщення рекламних засобів 
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	малий формат
	до 1,0 кв.м
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	 сіті-формат
	від 2,16 кв.м до 3,0 кв.м;
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	середній формат
	від до 12 кв.м.(включно)


 Підзона 1.4.   - територія зон регулювання забудови та охоронюваного ландшафту-  вул. Червонозоряна (від перехрестя з вул. Троїцька до мосту через р. Псел), вул. Троїцька (до перехрестя з вул. Привокзальна),  вул. Привокзальна (від перехрестя з вул. Троїцька до мосту через р. Псел), вул. Привокзальна (до перехрестя з вул. Орджонікідзе), вул. 20 років Перемоги ( від перехрестя з вул. Герасима Кондратьєва до мосту ), вул. 20 років Перемоги (з вул. Петропавлівська до вул. Шишкарівська), вулиця Іллінська (з вул. Шевченко до вул. Пролетарська), вулиця Горького ( від мосту до перехрестя з пров. Зиновія Красовицького), пр-т Шевченка ( від будинків № 25,28  до перехрестя з вул. Новомістенська).

Підзона 1.4.  - дозволено розміщення рекламних засобів 
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	малий формат
	до 1,0 кв.м
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	 сіті-формат
	від 2,16 кв.м до 3,0 кв.м;



	[image: image9.jpg]



	середній формат
	від до 12 кв.м.(включно)
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	великий формат          
	від12,1до18кв.м (включно)


         Поза межами зони І, на територіях житлових та промислових районів, магістралях, що характеризуються змішанням багатоповерхових і 
малоповерхових будинків, допускається розміщення усіх типів зовнішньої реклами з урахуванням містобудівної ситуації. 

      Розміщення зовнішньої реклами на пам'ятках історії та архітектури і в межах зон охорони таких пам'яток, в межах об'єктів природно-заповідного фонду дозволяється за погодженням з відповідним центральним або місцевим органом виконавчої влади у сфері охорони культурної спадщини та об'єктів природно-заповідного фонду.

До зазначеного реєстру входять:

1) Іллінська церква (вул. Іллінська, 10/45)

2)Воскресенська церква (пл. Незалежності, 19)

3) Дзвінниця Воскресенської церкви  (пл. Незалежності, 19)

4) Пантелеймонівська церква (вул. Роменська)

5) Садибний будинок Штеричевої на Басах (вул. Санаторна, 1)

6) Спасо-Преображенський собор (вул. Соборна, 31)

7) Троїцький собор (вул. Троїцька, 34)

8) Петропавлівська церква (вул. 20 років Перемоги, центральне кладовище)

9) Пам’ятник на родинному похованні Харитоненків (вул. 20 років Перемоги, центральне кладовище)

10) Пам’ятник на могилі доньки П.І. Харитоненка – Зінаїди (вул. 20 років Перемоги, центральне кладовище).

12. КОНТРОЛЬ ЗА ДОТРИМАННЯМ ЦИХ ПРАВИЛ

 ТА ВІДПОВІДАЛЬНІСТЬ ЗА ЇХ ПОРУШЕННЯ.
12.1. Відповідальність за технічний стан та зовнішній вигляд рекламних засобів, порушення вимог техніки безпеки під час розташування (монтажу), експлуатації та демонтажу рекламних засобів несе розповсюджувач зовнішньої реклами згідно із законодавством. Розповсюджувач зовнішньої реклами повинен за власний рахунок усувати всі недоліки, що виникають в процесі експлуатації спеціальних конструкцій.
12.2. Контроль за додержанням цих Правил здійснюють відповідні структурні підрозділи виконавчого органу ради,  робочий орган у межах своїх повноважень, а також інші установи згідно з чинним законодавством.
12.3. У разі порушення порядку розповсюдження та розміщення зовнішньої реклами робочий орган звертається до розповсюджувача зовнішньої реклами з вимогою щодо  усунення порушень у визначений строк.

У разі невиконання цієї вимоги робочий орган подає інформацію до інспекції з питань захисту прав споживачів в Сумській області  у порядку, встановленому Кабінетом Міністрів України.
12.4. Відповідальність за порушення,  в тому числі недотримання вимог до змісту та достовірності реклами, винні особи несуть згідно з Законом України «Про рекламу».
13. ЗАКЛЮЧНІ ПОЛОЖЕННЯ.
13.1. Питання, що не врегульовані цими Правилами, вирішуються згідно з чинним законодавством України, а також відповідно до рішень Сумської міської ради та її виконавчих органів.
13.2. Спори, що виникають при вирішенні питань, пов’язаних з розміщенням зовнішньої реклами, вирішуються у встановленому законом порядку.

Директор департаменту
містобудування та земельних 
відносин Сумської міської ради                                                      А.В. Жук                                                            

                                                                                                                                                Додаток 1

до Правил розміщення зовнішньої

реклами у м. Суми

ЖУРНАЛ

реєстрації заяв та дозволів на розміщення зовнішньої реклами

	Реєстраційний номер заяви
	Дата подання
	Для юридичної особи - повне найменування, місцезнаходження та ідентифікаційний код

Для фізичної особи – прізвище, ім’я та по батькові, паспортні дані, ідентифікаційний номер та місце проживання
	Кількість сторінок у поданих документах
	Підпис особи, на яку покладено реєстрацію документів
	Підпис заявника
	Дата прийняття рішення про встановлення пріоритету заявника на місце розташування рекламного засобу, про продовження строку, на який встановлено зазначений пріоритет, або про відмову у його встановленні
	Дата і номер видачі дозволу на розміщення зовнішньої реклами, строку дії, дата і номер рішення про відмову у наданні дозволу
	Результати розгляду заяв на продовження строку дії, або переоформлення дозволу
	Дата і номер рішення про скасування дозволу

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	


Керівник робочого органу______________________________







(підпис)
(ініціали та прізвище)

МП





	                                                                                                                                   Додаток  2
до Правил розміщення зовнішньої

реклами у м. Суми

ДОЗВІЛ

на розміщення зовнішньої реклами

Виданий _____________ р. на підставі рішення__________________

(дата видачі)

______________________________________________________________

(виконавчий орган сільської, селищної, міської ради)
______________________________________________________________

(дата і номер рішення)

______________________________________________________________

(для юридичної особи - повне найменування розповсюджувача

______________________________________________________________

зовнішньої реклами, для фізичної особи - прізвище, ім'я та по батькові)
______________________________________________________________

(місцезнаходження (місце проживання), номер телефону (телефаксу),

________________________________________________________________________

банківські реквізити, ідентифікаційний код (номер)

Адреса місця розташування рекламного засобу__________________________________

Характеристика (в тому числі технічна) рекламного засобу___________________________________________________________

(вид, розміри, площа місця розташування рекламного засобу)

Фотокартка або  комп'ютерний макет  місця з фрагментом місцевості (розміром не менш як 6  х  9  сантиметрів),  на  якому планується розташування рекламного засобу

Ескіз з конструктивним

рішенням рекламного засобу
Топогеодезичний знімок місцевості

(М1:500) з прив'язкою місця    
розташування рекламного засобу

Відповідальний за топогеодезичне знімання

_______________________________   МП

(підпис) (ініціали та прізвище)

Погоджувальна частина

1. Власник місця розташування рекламного засобу або уповноважений  ним орган (особа)

______________________________________________________________

(для юридичної особи - повне найменування, підпис керівника,

______________________________________________________________

для фізичної особи - прізвище, ім'я та по батькові, паспортні дані)
МП

2. Спеціально уповноважений орган з містобудування та архітектури

__________________________________________________________

(підпис уповноваженої особи)                                                         (ініціали та прізвище)

МП

3. На вимогу робочого органу:

Державтоінспекція - у   разі   розміщення   зовнішньої   реклами на перехрестях,  біля дорожніх  знаків,  світлофорів,  біля дорожніх переходів та зупинок транспорту загального користування

____________________ _________________________________

(підпис уповноваженої особи)                            (ініціали та прізвище)

МП

центральний або  місцевий орган виконавчої влади у сфері охорони культурної спадщини та об'єктів природно-заповідного фонду - у разі розміщення  зовнішньої реклами на пам'ятках історії і архітектури та в  межах  зон  охорони  пам'яток  національного  або місцевого значення, у межах об'єктів природно-заповідного фонду

_______________________________________________________

(підпис уповноваженої особи)                          (ініціали та прізвище)

М.П.

утримувач інженерних  комунікацій  у  разі  розміщення зовнішньоїреклами в межах охоронних зон зазначених комунікацій

___________________________________________________

(підпис уповноваженої особи)                             (ініціали та прізвище)

Строк дії дозволу з ________         до ________________

Продовжено з _______________         до ________________

Дозвіл припиняє свою дію у разі:

закінчення терміну його дії та не подовження у порядку, визначеному  законодавством;

дострокового його скасування у порядку, визначеному законодавством;

прийняття виконавчим органом ради рішення про  демонтаж рекламного засобу.

Керівник робочого органу _________________ ______________________

(підпис)     (ініціали та прізвище)

МП

Фотокартка місця (розміром не менш як 6  х  9  сантиметрів) після розташування на ньому рекламного засобу

Керівник робочого органу _________________ ______________________

(підпис)     (ініціали та прізвище)
МП




                                                                                           Додаток  2
                          до рішення виконавчого комітету

Сумської міської ради

                                                                                                від                №

Порядок визначення розміру плати

за тимчасове користування місцем,  що перебуває в комунальній власності, для  розміщення рекламних засобів.

Плата за тимчасове користування місцем, що перебуває в комунальній власності територіальної громади м. Суми, для розміщення рекламних засобів, складається з базових тарифів (таблиця 1) та коригуючих коефіцієнтів (таблиця 2), на які послідовно перемножується базовий тариф.

Таблиця 1

	№ з/п
	Вид рекламного засобу


	Одиниця виміру
	Базовий тариф (без ПДВ),
грн.



	1.
	Щит, що стоїть окремо (в т.ч. типу «призматрон», «скролл» та ін.)
	За 1 м 2
	20,00

	2.
	Сіті-лайт, що стоїть окремо
	За 1 м 2
	16,00

	3.
	Щит,банер (брандмауер) , панно на фасаді будинку
	За 1 м 2
	16,00

	4.
	Тумба, об’ємно-просторова конструкція, що стоїть окремо
	За одиницю
	200,00

	5.
	щит, плакат на  об'єктах чи елементах благоустрою,  стенди змішаної інформації, реклами від населення та підприємств
	За 1 м 2
	6,40

	6.
	Панель, кронштейн на стовпах міського освітлення та ін. опорах
	За 1 м 2
	26,00

	7.
	Транспаранти-перетяги,  підвіси над    проїзною частиною вулиць, шляхів (в т.ч. па жорсткій основі)

	За 1 м 2
	26,00

	8.
	Реклама чи інформація на тимчасових будівельних спорудах, в т.ч. парканах, будівельних лісах

	За 1 м 2
	1,60

	9.
	Установки, які розташовані на дахах будівель, споруд (в т.ч. кіосків і т.п.)

	За 1 м 2
	8,00

	10.
	Динамічна реклама (табло, лазерні установки)(по площині екрану)


	За 1 м 2
	8,00

	11.
	Світлова стела наземна , світловий кронштейн на стінах будинків, споруд, стовпах міського освітлення  та опорах тролейбусних ліній
	За 1 м 2
	10,00

	12.


	Прапор, який використовується як рекламний засіб
	За одиницю
	30,00


Таблиця 2
	№ з/п
	Застосування коефіцієнту
	Значення коефіцієнту

	1.
	Розташування рекламного засобу в центральній історичній частині м. Суми (зона І)
	2,0

	2.
	якщо рекламний засіб є
частиною громадського об'єкту чи об'єкту благоустрою (павільйони міського
транспорту, лави, вказівники вулиць, міські годинники і т.п.), виготовленого власником рекламного засобу.


	0,5


Директор департаменту
містобудування та земельних
відносин Сумської міської ради                                                           А.В. Жук                                                           

                                                                                           Додаток 3
                          до рішення виконавчого комітету

                        Сумської міської ради

                                                                                              від             №

ПРИМІРНИЙ ДОГОВІР № ____
ТИМЧАСОВОГО КОРИСТУВАННЯ МІСЦЕМ (МІСЦЯМИ), ЩО ЗНАХОДИТЬСЯ В КОМУНАЛЬНІЙ ВЛАСНОСТІ,  ДЛЯ РОЗТАШУВАННЯ РЕКЛАМНОГО ЗАСОБУ
м. Суми                                                                           «___» _______ 20__р.
________________________________________________________ в особі ____________________________, який діє на  підставі ________________________________(в подальшому - Робочий орган), з одного боку,
та 

 _________________________, в особі  _______________, що діє на підставі _________________, (в подальшому - Користувач), з другого боку, разом іменовані сторони, керуючись Правилами розміщення зовнішньої реклами міста Суми, затвердженими рішенням виконавчого комітету Сумської міської ради від ________ № ______, уклали цей Договір про наступне:

1. Предмет Договору.
1.1. Робочий орган передає Користувачу в тимчасове оплатне користування місце (місця), що знаходиться в комунальній власності (далі  - Місце), для розташування рекламного засобу, а Користувач розташовує рекламний засіб на місці (місцях)  у відповідності з Додатком № 1, який є невід’ємною частиною Договору , та здійснює плату за тимчасове користування місцем (місцями), згідно з умовами  Договору.

1.2. Під користуванням Сторони розуміють можливість тимчасового платного використання Користувачем місця (місць) з метою:

а) встановлення на ньому рекламного засобу, що знаходиться у Користувача на законних підставах, та його використання у формах, не заборонених чинним законодавством для розміщення зовнішньої реклами;

б) обслуговування рекламного засобу (підтримання в належному стані, наклеювання рекламних матеріалів тощо).

1.3. Всі необхідні відомості щодо місця (місць)  розташування рекламного засобу, строку користування ним та конструкції рекламного засобу, наводяться у відповідному Дозволі на розміщення зовнішньої реклами.

1.4. Місце (місця) надаються для розташування тільки того  рекламного засобу, що вказаний у дозволах на розташування рекламних засобів, що визначені   Додатку № 1до цього Договору.

                          2. Права та обов’язки Робочого органу.

2.1. Обов’язки Робочого органу:

2.1.1. Надати Користувачу в тимчасове оплатне користування Місце (місця), що зазначене у  Додатку 1.

2.1.2. Письмово повідомляти  Користувача про зміни ставок плати за виділене місце (місця), затверджене рішенням виконавчого комітету, в 15 денний термін з моменту прийняття даного рішення.

2.1.3. Не надавати право на виділене місце (місця) іншим особам протягом строку дії Договору.

2.1.4. Розглядати вимоги Користувача, щодо змін умов Договору згідно з чинним законодавством України.

2.1.5. Готувати та надавати Користувачу всі необхідні документи за цим Договором.

2.1.6. Письмово повідомити Користувача не менше як за 5 робочих днів про проведення демонтажу його рекламного засобу у випадках, передбачених п.2.2.3.1-2.2.3.4 цього Договору.
2.1.7. При наявності у Робочого органу інформації про зміни містобудівної ситуації, необхідність проведення реконструкції, ремонту, будівництва на місці, що передбачає необхідність демонтажу рекламного засобу, відступу від договору та/ або Правил розміщення зовнішньої реклами на території м. Суми у семиденний строк письмово повідомити Користувача про проведення запланованих робіт і необхідність проведення демонтажу. У 10 денний строк з початку зміни містобудівної ситуації, реконструкції, ремонту, будівництва Робочий орган вирішує питання про надання Користувачу права на користування іншим місцем. У разі досягнення згоди щодо нового місця, вносяться зміни у відповідний Дозвіл.

Робочим органом не відшкодовуються витрати Користувача, пов’язані з демонтажем (монтажем) рекламного засобу та перенесенням його на інше місце.

2.1.8. Інші обов’язки, передбачені чинним законодавством України.

2.2. Робочий орган має право:

2.2.1. Проводити огляд зовнішнього стану рекламного засобу Користувача, розміщеного на місці (місцях), переданому за цим Договором. У разі виявлення недоліків, вимагати їх усунення.

2.2.2. Достроково розірвати Договір у випадках і в порядку, передбачених цим Договором та чинним законодавством України.

2.2.3. Організовувати демонтаж рекламного засобу у випадках:

2.2.3.1.  несплати платежів, передбачених розділом 4 цього Договору протягом трьох місяців;

2.2.3.2.  у разі невиконання Користувачем вимог Робочого органу щодо звільнення місця у випадках, передбачених цим Договором;

2.2.3.3. коли Користувачем самостійно не був проведений демонтаж рекламного засобу, який встановлено на місці запланованого проведення ремонту, реконструкції, будівництва за умови, що Робочий орган повідомив про проведення цих робіт на даному місці відповідним листом (з повідомленням).

2.2.3.4.   у разі невиконання п.3.1.12 умов Договору.

2.2.4. Для проведення примусового демонтажу залучати відповідні служби та організації.

2.2.5. Вимагати внесення змін до умов Договору відповідно до чинного законодавства України.

        2.2.6. Звертатися з пропозицією надавати рекламні площини для розміщення соціальної реклами на потреби міста тощо.

2.2.7. Інші права, передбачені чинним законодавством України.

3. Права та обов’язки Користувача.

3.1 Обов’язки Користувача:

3.1.1. Використовувати місце (місця)  тільки за призначенням, визначеним в Договорі та відповідно до умов даного Договору, чинного законодавства України з питань реклами, Правил розміщення зовнішньої реклами у м. Суми.

3.1.2. Не розміщувати рекламний засіб на місці (місцях), переданому у користування за цим Договором, до отримання у встановленому порядку Дозволу.

3.1.3. Розташувати рекламний засіб у відповідності до прив’язки, визначеної у Дозволі.

Розташування рекламного засобу у межах охоронних зон інженерних комунікацій здійснювати згідно з вимогами утримувачів зазначених комунікацій. Підключення рекламного засобу до існуючих мереж зовнішнього освітлення здійснювати з залученням відповідних компетентних міських служб.

3.1.4. Своєчасно і в повному обсязі вносити плату за тимчасове користування місцем (місцями) в порядку, передбаченому розділом 4 цього Договору.

3.1.5. При необхідності одержувати всі необхідні погодження на розміщення зовнішньої реклами.

3.1.6. Надати Робочому органу документ, що підтверджує міцність та стійкість складного (у т.ч. дахового) рекламного засобу. Користувач не має права вносити зміни та доповнення до затвердженої проектної документації на конструкцію рекламного засобу без узгодження з уповноваженими органами.

3.1.7. Встановити рекламний засіб протягом 6 місяців з моменту надання Дозволу. Під час монтажу та демонтажу рекламного засобу не допускати руйнування та приведення в непридатний стан прилеглої території, пошкодження комунікацій.

3.1.8. За власний рахунок усувати пошкодження під час монтажу (демонтажу) або експлуатації рекламного засобу елементів благоустрою, у тому числі дорожнього (тротуарного) покриття, зелених насаджень, комунікацій, фасадів будинків і споруд. Якщо відновлення зазначених об’єктів здійснюється іншими підприємствами чи службами, в повному обсязі відшкодовувати понесені ними витрати.

3.1.9. Утримувати надане місце (місця) згідно з правилами і нормами пожежної безпеки, забезпечити виконання норм і правил техніки безпеки, містобудівних та санітарних норм, правил благоустрою м. Суми. Підтримувати місце (місця) та розміщений на ньому рекламний засіб в належному стані. У разі псування чи приведення його в непридатний стан, виконати роботи по його відновленню, нести всі витрати щодо його експлуатації.

3.1.10. Не допускати розміщення рекламного засобу з пошкодженою рекламою або фоновим покриттям строком більш ніж 2 (два) робочих дні на місці. У випадку відсутності на носіях реклами, покривати площу носія блакитним або світло-сірим фоном на сто відсотків.

3.1.11. У випадку виявлення недоліків усувати їх не більш ніж за два робочі дні.

3.1.12. Нести юридичну відповідальність перед третіми особами за якість кріплення рекламного засобу.

3.1.13. Забезпечити рекламний засіб маркуванням на  каркасі, вказавши  найменування Користувача, номера його телефону, дату видачі Дозволу, його номеру та строку  дії.

3.1.14. Письмово повідомити Робочий орган про розірвання Договору не менш як за 10 днів до припинення використання місця (місць).

3.1.15. Після припинення дії Договору та/або закінчення строку дії відповідного Дозволу:

- протягом п’яти робочих днів провести демонтаж рекламного засобу за власний рахунок;

- протягом трьох днів після демонтажу рекламного засобу відновити пошкоджені елементи благоустрою, в тому числі дорожнього (тротуарного) покриття;

- здійснити оплату за період фактичного користування місцем (місцями) відповідно до умов даного Договору.

3.1.16. Протягом 5-ти робочих днів з дня отримання письмового повідомлення, передбаченого пунктом 2.1.7, демонтувати рекламний засіб на місці запланованих робіт з реконструкції, ремонту, будівництва.

3.1.17. У разі ухилення від виконання демонтажу рекламного засобу, у випадках, передбачених пунктами 3.1.15, 3.1.16, 5.3 даного Договору, відшкодовувати в повному обсязі вартість робіт по примусовому демонтажу, а також зберіганню демонтованого рекламного засобу, що здійснюється у встановленому порядку Робочим органом. Користувач вважається повідомленим про проведення демонтажу рекламного засобу, якщо Робочий орган направив повідомлення за допомогою поштового зв’язку (листом з повідомленням про вручення поштового відправлення), навіть за відсутності Користувача за адресою, наведеною в розділі 10 цього Договору.

3.1.18. Рекламний засіб, що потребує підсвітлення, підключити до електричної мережі або інших джерел живлення в термін до шести місяців. Зазначений рекламний засіб в нічну пору повинен світитися чи підсвітлюватись. При пошкодженні, усувати недоліки, пов’язані з підсвітленням в строк до п’яти робочих днів, якщо більший строк не буде узгоджено сторонами у зв’язку з характером пошкодження.

3.1.19. Письмово повідомляти Робочий орган про зміну реквізитів (місцезнаходження, найменування, організаційно-правові форми, банківські реквізити тощо) та про зміну уповноваженої особи по виконанню умов даного Договору, не пізніше ніж через 3 дні після настання таких змін. У разі набуття права власності на рекламний засіб третьою особою або передачі його в оренду відповідний Дозвіл підлягає переоформленню у встановленому порядку.

       3.1.20. За згодою сторін надавати робочі площі для розміщення cоціальної реклами на потреби міста тощо.

       3.1.21. Виконувати інші обов’язки, покладені на Користувача за Договором.

3.2. Користувач має право:

3.2.1. Вимагати зміни умов Договору, якщо через обставини, за які він не відповідає, змінилися умови господарювання, передбачені Договором.

3.2.2. Отримувати всю необхідну інформацію та документи, обов’язок надання яких покладено на Робочий орган за Договором та Правилами розміщення зовнішньої реклами на території м. Суми.

3.2.3. Використовувати вільні від комерційної реклами рекламні поверхні рекламних засобів, що розташовані на Місцях згідно з Додатком №1, для розміщення соціальної рекламної інформації будь-яких рекламодавців, у т.ч. на замовлення Сумської міської ради та її виконавчого комітету.

3.2.4. Інші права, передбачені  чинним законодавством України.

4. Плата та порядок розрахунків.

4.1.  Розмір плати за користування місцем (місцями) визначається на підставі рішення виконавчого комітету Сумської міської ради від ____________ № ________ і вказаний в Додатку № 1 до договору (окремо по кожному з місць).

4.2. Оплата здійснюється за цим договором або на підставі рахунку Робочого органу та перераховується Користувачем щомісяця не пізніше 5-го числа місяця наступного за розрахунковим до місцевого бюджету м. Суми на рахунок, вказаний у виставленому рахунку. Факт сплати  Користувачем плати за користування місцями підтверджує факт надання Робочим органом та використання Користувачем місць у розрахунковому місяці за цільовим призначенням у відповідності до умов цього Договору.

4.3. Наднормативна плата, сплачена Користувачем, підлягає в установленому порядку поверненню або заліку в рахунок наступних платежів.

4.4. Оплата робіт з демонтажу рекламного засобу у випадках, передбачених підпунктом 2.2.3 пункту 2.2 розділу 2 Договору, здійснюється протягом 3 (трьох) банківських днів з дня отримання Користувачем рахунку Робочого органу.

4.5. У разі прийняття виконавчим комітетом Сумської міської ради рішення про зміну розміру плати за користування місцем, що знаходиться в комунальній власності, для розташування рекламного засобу, та порядку її визначення, сторони зобов’язані з моменту набрання чинності рішення здійснити перерахунок суми. При цьому здійснена Користувачем передплата до набрання чинності вказаним рішенням виконкому, не підлягає перерахунку.

4.6. У разі розірвання Договору або закінчення строку його дії, плата сплачується по день фактичного знаходження рекламного засобу на місці (місцях), наданому за цим Договором. Про дату звільнення місця (місць) Користувач письмово інформує Робочий орган з доданням фотознімку звільненого місця (місць).

4.8. Протягом дії Договору Користувач не звільняється від плати за тимчасове користування місцем (місць) при відсутності рекламного засобу на місці згідно Дозволу.

4.9. У разі прийняття виконавчим комітетом Сумської міської ради рішення про відмову Користувачу у наданні Дозволів на розміщення рекламних засобів у м. Суми, плата, внесена Користувачем згідно розділу 4 цього Договору з дати встановлення пріоритету на місце (місця) до дати відповідного засідання виконавчого комітету, не підлягає поверненню.

4.10. У разі розміщення соціальної рекламної інформації зазначеної у п.п. 2.2.6, 3.2.3. Договору, Користувач повністю або частково звільняється від плати за тимчасове користування місцем (місцями) розташування рекламного засобу, на поверхнях якого (яких) розміщена соціальна реклама на термін її розміщення. Підставою для такого звільнення від плати є акцептований Робочим органом письмовий звіт Користувача, який має містити зміст соціальної рекламної інформації, її замовника, адресну програму, термін розміщення та фотозвіт. 
5. Відповідальність сторін.

5.1. За невиконання або неналежне виконання своїх зобов’язань за даним Договором, сторони несуть відповідальність та відшкодовують завдані збитки згідно даного Договору та чинного законодавства України.

5.2. За несплату, несвоєчасну або неповну сплату платежів, передбачених розділом 4 цього Договору з вини Користувача, Користувач сплачує пеню в розмірі подвійної облікової ставки НБУ від суми простроченого (або неповністю сплаченого) платежу на кожен день прострочення.

5.3. Несплата грошових коштів за користування місцем (місцями) з вини Користувача протягом 3 місяців є підставою для дострокового розірвання Договору і демонтажу рекламного засобу.

5.4. За монтаж (демонтаж), експлуатацію, технічний стан рекламного засобу Користувач несе майнову та іншу відповідальність згідно з чинним законодавством України.

5.5. Відповідальність за дотримання законодавства про рекламу несе Користувач відповідно до статті 27 Закону України «Про рекламу».

5.6. Сторони звільняються від відповідальності за невиконання взаємних обов’язків по Договору, якщо припинення їх виконання було викликано обставинами нездоланної сили, які виникли після укладення цього Договору та які не могла передбачити ні одна із сторін (форс-мажор).

6. Дія Договору, умови і порядок внесення змін і доповнень до Договору.

6.1. Договір набуває чинності з ________ 20__р. і діє щодо кожного наданого місця до припинення (втрати) пріоритету або закінчення строку дії Дозволу.

6.3. У разі, якщо після укладення Договору, законодавством будуть встановлені правила, які суттєво вплинуть на умови Договору, сторони протягом 10 днів з дати набрання чинності акту законодавства вносять зміни та доповнення до Договору.

6.4. Зміни та доповнення до Договору можуть мати місце при взаємній згоді сторін і оформлюються додатковими угодами до Договору, що укладаються між сторонами у письмовій формі і підписуються уповноваженими представниками обох сторін.

6.5. Пропозиція сторони щодо перегляду умов Договору подається письмово іншій стороні, яка в строк не пізніше 20 днів повинна їх розглянути.

7. Припинення дії Договору. Порядок розгляду спорів.

7.1. Цей Договір припиняє свою дію щодо кожного наданого місця:

7.1.1. за згодою сторін;

7.1.2. у разі припинення (втрати) пріоритету Користувача на відповідне місце;

7.1.3. у разі прийняття виконавчим комітетом Сумської міської ради рішення про відмову у видачі (продовженні) строку дії Дозволу або про його скасування;

7.1.4. у випадку припинення діяльності Користувача без правонаступництва або дострокового розірвання Договору на підставах, передбачених п. 7.2. Договору;

7.1.5. якщо Користувач протягом 3 місяців не вносить платежі, передбачені розділом 4 Договору;

7.1.6. в інших випадках, передбачених законодавством.

7.2. Дострокове розірвання цього Договору за ініціативою Робочого органу у встановленому законодавством порядку можливе у таких випадках:

7.2.1. за рішенням суду;

7.2.2. у разі скасування в установленому порядку Дозволу на розміщення зовнішньої реклами (в частині конкретних місць), у випадку невикористання місця (місць) безперервно протягом шести місяців з дати надання Дозволу;

7.2.3. у разі не переоформлення Дозволу у випадках, передбачених законодавством;

7.2.4. у разі скасування Дозволу за письмовою заявою Користувача у зв’язку з його відмовою від подальшого розташування рекламного засобу;

7.2.5. у разі прострочення Користувачем плати протягом 3-х місяців, що передбачені розділом 4 Договору;

7.2.6. в інших випадках, передбачених законодавством України;

7.2.7. у разі припинення дії цього Договору за згодою сторін Договір вважається таким, що припинив свою дію з моменту підписання сторонами додаткової угоди.

7.3. У разі припинення дії цього Договору з підстав, передбачених пунктами 7.1.2, 7.1.3, Договір вважається таким, що припинив свою дію щодо конкретного місця з дня припинення (втрати) пріоритету або прийняття виконавчим комітетом Сумської міської ради рішення про відмову у видачі (продовженні) строку дії Дозволу або про його скасування.

7.4. У разі припинення дії цього Договору з підстав, передбачених пунктами 7.2.2–7.2.5 цього Договору, він вважається таким, що припинив свою дію через 10 днів з дати відправлення (за допомогою поштового зв’язку) письмового повідомлення  Користувачу про припинення дії Договору (або його частини);

7.5. Робочий орган письмово повідомляє Користувача про розірвання договору не пізніше ніж за 10 днів до дати розірвання Договору.

7.6. Користувач має право надати пропозиції про дострокове припинення дії цього Договору, попередивши Робочий орган у письмовій формі не пізніше, ніж за 10 днів.

7.7. Дата припинення Договору припиняє право користуванням місцем (місцями), але не звільняє сторони від майнової та іншої відповідальності за порушення договірних зобов’язань до їх врегулювань.

7.8. Досудове вирішення спорів є обов’язковим для сторін.

7.9. Всі спори та розбіжності, що виникають з цього Договору, вирішуються сторонами відповідно до чинного законодавства України.

8. Заключні положення.

8.1. Робочий орган має статус структурного підрозділу Сумської міської ради, а Користувач є __________________________________.

8.2.Сторони підтверджують достовірність інформації, наведеної в розділі 9 цього Договору, кожна в частині власних адрес та реквізитів. У разі зміни адрес та/або реквізитів, передбачених у розділі 9 цього Договору, кожна сторона зобов’язується протягом десяти днів письмово проінформувати контрагента про внесені зміни.

8.3. Цей Договір укладено у 2-х примірниках, що мають однакову юридичну силу, по одному для кожної із сторін Договору.

9. Місцезнаходження, банківські реквізити та підписи сторін.

	Робочий орган   
Керівник робочого органу 

__________________ / ________/

М.П.           
	                Користувач

               ___________ /______/ 

               М.П.


                                                                                                                                       Додаток  1 

                                                                                                   до договору № ____ 
від            р. 

ПЕРЕЛІК МІСЦЬ,

що надаються __________________
для розташування рекламних  засобів у м. Суми

	
	№ з/п
	Адреса

розташування
	Номер дозволу


	Площа місця

(у кв.м)
	Сума щомісячної

сплати грн.
	Приміт-ки

	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	ВСЬОГО  по місяцю
	
	

	Робочий орган

Керівник робочого органу 

__________________ / ________/

М.П.    
	Користувач

  ___________ /______/ 

  М.П.
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