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Аналіз регуляторного впливу проекту рішення виконавчого комітету Сумської міської ради «Про затвердження Правил розміщення зовнішньої реклами на території Сумської міської об’єднаної територіальної громади», підготовлено згідно з вимогами Закону України «Про засади державної регуляторної політики у сфері господарської діяльності» та Методики проведення аналізу впливу регуляторного акта, затвердженої постановою Кабінету Міністрів України 
від 11.03.2004 № 308 зі змінами від 16.12.2015 № 1151.
I. Визначення проблеми та аналіз проблеми, яку пропонується розв’язати шляхом державного регулювання господарських відносин.
Проблеми та причини їх виникнення: На території Сумської міської об’єднаної територіальної громади розміщення зовнішньої реклами та надання в користування місць, які перебувають у комунальній власності, для розташування рекламних засобів, здійснюється на підставі рішення виконавчого комітету Сумської міської ради № 650 від 17.12.2013 року (зі змінами).
Протягом часу з останньої дати прийняття Правил розміщення зовнішньої реклами у м. Суми відбулись зміни у законодавстві про рекламу як на рівні місцевих нормативно-правових актів, так і на державному рівні.

 Зокрема, виконавчим комітетом Сумської міської ради було прийняте рішення від 30.05.2017 № 285 «Про затвердження Комплексної схеми розміщення рекламних засобів із зонуванням території м. Суми», яким затверджені форматні зони та вимоги до розміщення рекламних засобів у межах визначених форматних зон.
До Типових правил розміщення зовнішньої реклами Кабінетом Міністрів України також були внесені певні зміни.

Також відбулись зміни у територіальному устрої м. Суми - Сумською міською радою прийняте рішення від 24.04.2019 № 4989 – МР «Про добровільне приєднання територіальних громад сіл Піщане, Верхнє Піщане, Загірське, Трохименкове, Житейське, Кирияківщина Піщанської сільської ради Ковпаківського району м. Суми до територіальної громади міста Суми Сумської міської ради».
Вищезазначені факти свідчать про необхідність внесення змін до діючих Правил розміщення зовнішньої реклами, оскільки неврегульованість питань розміщення зовнішньої реклами призводить до виникнення ситуацій неоднозначного застосування норм чинного законодавства, створює невизначену ситуацію щодо правового статусу чинних Правил про зовнішню рекламу, обґрунтованості отримання коштів за надання у користування місць розміщення рекламних засобів.

Таким чином, зазначена проблема потребує усунення шляхом прийняття нових Правил розміщення зовнішньої реклами, які будуть базовим документом та створять сучасне правове поле для подальшого розвитку рекламної галузі на території Сумської міської об’єднаної територіальної громади та в її адміністративному центрі – м. Суми.
Також слід зазначити, що Виконавчим комітетом Сумської міської ради було прийняте рішення від 16.08.2016   № 444 «Про тимчасове призупинення діяльності стосовно надання та подовження дозволів на розміщення зовнішньої реклами в місті Суми», згідно якого було встановлено тимчасовий мораторій на видачу та подовження дії дозволів на розміщення зовнішньої реклами на території міста Суми до затвердження Правил розміщення зовнішньої реклами на території м. Суми з урахуванням Комплексної схеми розміщення рекламних засобів із зонуванням території  м. Суми.
Протягом періоду дії мораторія Виконавчим комітетом Сумської міської ради не надавались дозволи на розміщення зовнішньої реклами у м. Суми, що створювало суттєві перешкоди для здійснення суб’єктами господарювання підприємницької діяльності. 
Також слід зазначити, що з моменту прийняття рішення у 2013 році значно зріс мінімальний прожитковий мінімум: з 1108 грн. у 2013 році (1176 грн. з 01.12.2013 року) поступово збільшувався і у 2020 році складає 2027 грн. (з 01.01.2020 року)
Враховуючи також затвердження у 2015 році нової нормативно-грошової оцінки землі, зростання рівня коефіцієнту інфляції, що в свою чергу знаходить своє відображення у зростанні вартості оренди земельних ділянок, зростання цін на валютному ринку, в тому числі збільшення офіційного курсу долара у порівнянні з 2013 роком, виникає проблема невідповідності розміру надходжень до міського бюджету за тимчасове користування місцями комунальної власності для розміщення об’єктів зовнішньої реклами економічно обґрунтованим показникам сьогодення.

        Таким чином, виникла необхідність впорядкування діючих нормативно-правових актів міської ради та встановлення економічно обґрунтованої плати за тимчасове користування місцем розташування рекламного засобу.
         Під час опрацювання проєкту розглянуто цінову ситуацію, яка склалась на ринку послуг з розміщення зовнішньої реклами, що включає в себе аналіз плати за розміщення рекламних засобів по Україні.

         На підставі всебічного аналізу обставин, які склалися в галузі розміщення зовнішньої реклами в місті, пропонується також затвердити Порядок визначення плати за тимчасове користування місцями, що перебувають у комунальній власності Сумської міської об’єднаної територіальної громади, для розміщення рекламних засобів в структурі Правил розміщення зовнішньої реклами на території Сумської міської об’єднаної територіальної громади (відповідно до Типових правил)  в редакції, що відповідає реаліям сьогодення, та збільшити розмір базової

місячної ставки платежу у середньому на 140%.

Таким чином, вказаний регуляторний акт має врегулювати наступні проблеми: 

1. Відсутність єдиного нормативного акту, який би врегулював питання розміщення зовнішньої реклами на території Сумської міської об’єднаної територіальної громади, враховуючи зміни у територіальному устрої м. Суми та зміни чинного законодавства у сфері розміщення зовнішньої реклами.

2. Прозорість процедури отримання дозволу на розміщення зовнішньої реклами, залучення громадськості. 


3. Відновлення процедури надання дозволів на розміщення зовнішньої реклами та продовження строку їх дії.
         4. Недостатня наповнюваність міського бюджету, частиною якого є надходження від сплати розповсюджувачами зовнішньої реклами коштів за користування місцями, що перебувають у комунальній власності, для розташування рекламних засобів, що перешкоджає реалізації соціально-економічних програм.  

         5. Занадто низька плата за тимчасове користування місцями розміщення рекламних засобів призводить до того, що у місті розміщено забагато естетично та технічно застарілих рекламних засобів, які негативно впливають на зовнішній вигляд міста, а також спричиняють численні скарги мешканців з цього приводу.
Важливість проблеми:

Прийняття рішення, яке досконально регламентуватиме порядок розміщення зовнішньої реклами, з урахуванням актів чинного законодавства в галузі зовнішньої реклами, слугуватиме фундаментальним підходом для:

- нарахування та отримання плати за тимчасове користування місцями, що перебувають у комунальній власності Сумської міської об’єднаної територіальної громади, для розміщення рекламних засобів;

- прийняття рішень про надання або відмову у наданні дозволів на розміщення зовнішньої реклами;

- посилення відповідальності розповсюджувачів реклами за порушення встановлених правил;
Визначення основних груп (підгруп), на які проблема справляє вплив:
	Групи (підгрупи)
	Так
	Ні

	Об’єднана територіальна громада
	+
	

	Органи місцевого самоврядування
	+
	

	Суб'єкти господарювання,
	+
	

	          у тому числі суб'єкти малого підприємництва*
	+
	


II. Цілі державного регулювання

Проект регуляторного акта спрямований на розв’язання проблем, визначених у першому розділі аналізу регуляторного впливу.

Метою державного регулювання є закладення основ переходу на якісно новий рівень забезпечення членів міської територіальної громади сучасними комунікативними носіями, впорядкування розміщення рекламних засобів, вирішення проблеми формування рекламної інфраструктури в архітектурному середовищі.

Зазначений акт передбачає врахування змін чинного законодавства України, їх впорядкування та створення єдиного локального акту, яким будуть врегульовані питання розміщення зовнішньої реклами на території Сумської міської об’єднаної територіальної громади.

Визначення цілей державного регулювання:

· приведення рішень виконавчого комітету Сумської міської ради у відповідність до Закону України "Про рекламу"  та постанови Кабінету Міністрів України від 29 грудня 2003 р. № 2067 "Про затвердження Типових правил розміщення зовнішньої реклами" (зі змінами);
- встановлення чіткого розміру плати за користування місцями, що належать до комунальної власності, для розміщення рекламних засобів з урахуванням зонування;
- забезпечення прозорості при розрахунках плати за тимчасове користування місцями для розташування засобів зовнішньої реклами, які перебувають у комунальній власності Сумської міської об’єднаної територіальної громади для всіх суб’єктів господарської діяльності у сфері зовнішньої реклами;
- створення єдиної цілісної впорядкованої структурованої та прозорої системи в галузі розміщення зовнішньої реклами на території Сумської міської об’єднаної територіальної громади;
- створення сучасного правового простору, який буде відповідати потребам рекламного бізнесу та сприяти розвитку цього сектору ринку на території Сумської міської об’єднаної територіальної громади;
-  врегулювання питань, пов'язаних з:
а) організацією взаємодії між розповсюджувачами зовнішньої реклами та Виконавчим комітетом міської ради;
б) встановлення порядку та умов надання, внесення змін, продовження та анулювання дозволів на розміщення зовнішньої реклами;
в)  встановлення  архітектурних, містобудівних та інших вимог щодо розміщення рекламних засобів на території Сумської міської об’єднаної територіальної громади;
г)  створення системи контролю за дотриманням правил  розміщення зовнішньої реклами;
д)  визначення підстав та порядку визначення розмірів плати за надання у користування місць розміщення рекламних засобів, які перебувають у комунальній власності;
є) визначення порядку надання місць, які перебувають у комунальній власності, для розташування спеціальних конструкцій, відповідно до затвердженої Комплексної схеми;
- ефективне використання комунальної власності громади;

- збільшення обсягів надходжень до місцевого бюджету.
         Також слід зазначити, що порядок та встановлення розміру плати за право користування місцями для розміщення зовнішньої реклами, що знаходяться у комунальній власності, є власним самоврядним повноваженням органу місцевого самоврядування згідно положень чинного законодавства України.

ІІІ. Визначення та оцінка альтернативних способів досягнення цілей
1. Визначення альтернативних способів досягнення цілей державного регулювання.
Під час підготовки зазначеного проекту рішення виконавчого комітету Сумської міської ради розглянуто такі альтернативні способи досягнення цілей регуляторного акту:
	Вид альтернативи
	Опис альтернативи

	Альтернатива 1
Прийняття регуляторного акта
	Ухвалення вказаного регуляторного акту врегулює правові відносини, що виникають між місцевими органами виконавчої влади та фізичними і юридичними (незалежно від форми власності, підпорядкованості та сфери діяльності) особами.

	Альтернатива 2
Залишення існуючої ситуації без змін
	Є недоцільним з огляду на відсутність такого порядку надання місця, що створює значні прогалини в нормативних актах.
Відсутність базового тарифу, що відповідатиме умовам сьогодення, неврахування затвердженої Комплексної схеми розміщення рекламних засобів із зонуванням території м. Суми.


2. Оцінка вибраних альтернативних способів досягнення цілей
Оцінка впливу на сферу інтересів органів місцевого самоврядування
	Вид альтернативи
	Вигоди
	Витрати

	Альтернатива 1
Прийняття регуляторного акта
	Створення чітко визначених Правил розміщення зовнішньої реклами на території Сумської міської об’єднаної територіальної громади, впровадження Порядку плати за тимчасове користування місцями, які перебувають у комунальній воасності для розташування рекламних засобів, встановлення базових тарифів, що є прийнятними для поєднання інтересів територіальної громади та суб’єктів господарювання
	 Відсутні

	Альтернатива 2
Залишення існуючої ситуації без змін
	 Відсутні
	 Відсутні


Оцінка впливу на сферу інтересів територіальної громади міста
	Вид альтернативи
	Вигоди
	Витрати

	Альтернатива 1
Прийняття регуляторного акта
	Врахування інтересів територіальної громади міста.
Створення прозорих, чітко визначених механізмів для отримання дозволу на розміщення зовнішньої реклами.
Зменшення кількості незаконної реклами на території міста.
Встановлення вимог до експлуатації рекламних засобів.
	 Відсутні

	Альтернатива 2
Залишення існуючої ситуації без змін
	 Відсутні
	 Відсутні


Оцінка впливу на сферу інтересів суб’єктів господарювання
	Показник
	Великі
	Середні
	Малі
	Мікро
	Разом

	Кількість суб'єктів господарювання, що підпадають під дію регулювання, одиниць
	 -
	-
	- 
	190
	190

	Питома вага групи у загальній кількості, відсотків
	 -
	-
	- 
	100
	100


	Вид альтернативи
	Вигоди
	Витрати

	Альтернатива 1
Прийняття регуляторного акта
	Чітко визначена процедура отримання дозвільних документів на розміщення зовнішньої реклами та порядок плати за тимчасове користування місцями, які перебувають у комунальній власності для розташування рекламних засобів
	 Комерційні ризики інвесторів

	Альтернатива 2
Залишення існуючої ситуації без змін
	 Відсутні
	 Відсутні


Запропоновані альтернативи не впливають на сферу інтересів суб’єктів великого та середнього підприємництва, тому витрати за альтернативами в кількісному вимірі не розраховуються.
IV. Вибір найбільш оптимального альтернативного способу досягнення цілей
Здійснюється вибір оптимального альтернативного способу з урахуванням системи бальної оцінки ступеня досягнення визначених цілей.
Вартість балів визначається за чотирибальною системою оцінки ступеня досягнення визначених цілей, де:
4 - цілі прийняття регуляторного акта, які можуть бути досягнуті повною мірою (проблема більше існувати не буде);
3 - цілі прийняття регуляторного акта, які можуть бути досягнуті майже  повною мірою (усі важливі аспекти проблеми існувати не будуть);
2 - цілі прийняття регуляторного акта, які можуть бути досягнуті частково (проблема значно зменшиться, деякі важливі та критичні аспекти проблеми залишаться невирішеними);
1 - цілі прийняття регуляторного акта, які не можуть бути досягнуті (проблема продовжує існувати).
	Рейтинг результативності (досягнення цілей під час вирішення проблеми)
	Бал результативності 
(за чотирибальною системою оцінки)
	Коментарі щодо присвоєння
 відповідного бала

	Альтернатива 1
Прийняття регуляторного акта
	4
	Цілі прийняття регуляторного акта будуть досягнуті повною мірою

	Альтернатива 2
Залишення існуючої ситуації без змін
	1
	Не затвердивши проект рішення виконавчого комітету Сумської міської ради «Про затвердження Правил розміщення зовнішньої реклами на території Сумської міської об’єднаної територіальної громади» не буде забезпечено простого та зрозумілого механізму отримання дозвільних документів на розміщення зовнішньої реклами та Порядку плати за тимчасове користування місцями, які перебувають у комунальній власності для розташування рекламних засобів. Базові тарифи по сплаті за користування місцями, що знаходяться в комунальній власності будуть залишатися застарілими і такими, що не відповідатимуть умовам сьогодення. Недонадходження до бюджету територіальної громади по сплаті за користування місцями, що знаходяться в комунальній власності під розміщення рекламних засобів внаслідок неактуальних тарифів


	Рейтинг результативності
	Вигоди (підсумок)
	Витрати (підсумок)
	Обґрунтування відповідного місця альтернативи у рейтингу

	Альтернатива 1
Прийняття регуляторного акта
	 Прийняття запропо-нованого регуляторного акту - один із механізмів для зняття мораторію на видачу дозволів на розміщення зовнішньої реклами.
 Приведення Правил розміщення зовнішньої реклами на території Сумської міської обєднаної територіальної громади у відповідність до норм чинного законодавства України, удосконалення механізму та процедури отримання дозвільних документів на розміщення зовнішньої реклами на території Сумської міської обєднаної територіальної громади
	
	Цілі прийняття регуляторного акта будуть досягнуті в повному обсязі

	Альтернатива 2
Залишення існуючої ситуації без змін
	Відсутні
	Відсутні
	Цілі не будуть досягнуті


	Рейтинг
	Аргументи щодо переваги обраної альтернативи / причини відмови від альтернативи
	Оцінка ризику зовнішніх чинників на дію запропонованого регуляторного акта

	Альтернатива 1
Прийняття регуляторного акта
	Запровадження чіткого порядку отримання дозвільних документів у сфері розміщення зовнішньої реклами на території Сумської міської об’єднаної територіальної громади; підстави для відмови у їх видачі.
Урегульованість всіх процедур у сфері розміщення зовнішньої реклами.
Впровадження Порядку плати за тимчасове користування місцями, які перебувають у комунальній власності для розташування рекламних засобів.
	Зміни в чинному законодавстві України 

	Альтернатива 2
Залишення існуючої ситуації без змін
	Переваги обраної альтернативи відсутні, оскільки відсутні позитивні зміни у випадку реалізації даної ініціативи 
	Відсутність єдиного нормативного акту в законодавстві України


V. Механізми та заходи, які забезпечать розв’язання визначеної проблеми

Реалізація запропонованого регуляторного акту буде здійснюватися шляхом запровадження прозорих процедур отримання, погодження дозвільних документів у сфері розміщення зовнішньої реклами; їх анулювання та внесення змін до них, а також уніфікованого порядку нарахування відповідної плати. 

      Чітке і комплексне регламентування розміщення зовнішньої реклами забезпечується виконанням таких завдань:

· забезпечення дотримання державних, бізнесових, громадських та приватних інтересів при розміщенні зовнішньої реклами;

· чітке визначення процедур та необхідних документів на отримання дозволів на розміщення зовнішньої реклами суб’єктами господарювання;

· формування вимог щодо архітектурного вирішення та благоустрою території;
· встановлення відповідальності за порушення законодавства про рекламу.

   Сумській  міській раді, а також суб’єктам господарювання у сфері розміщення зовнішньої реклами, для реалізації вимог проєкту рішення не потрібно буде забезпечувати жодних нових чи відмінних від існуючих процесів у порівнянні з існуючими, оскільки запропонований проєкт регуляторного акта буде прийнятий міською радою замість існуючого акта, що регулює ці ж самі відносини.

Запропонований спосіб досягнення цілей є оптимальним шляхом вирішення проблеми й ґрунтується на загальнообов’язковості виконання норм зазначеного рішення всіма учасниками правовідносин у сфері зовнішньої реклами.

         Для провадження регуляторного акту, що аналізується, необхідно здійснити організаційні заходи, а також інші заходи:

- націлені на дотримання вимог чинного законодавства у сфері розміщення зовнішньої реклами, нормативно-правових актів органів місцевого самоврядування;

- спрямовані на забезпечення раціонально-ефективного використання комунальної власності міста;

- орієнтовані на зменшення кількості естетично та технічно застарілих рекламних конструкцій та, як наслідок, спрямовані на покращення зовнішнього вигляду рекламних засобів;

- наведені на здійснення поточного аналізу щодо надходження плати за тимчасове користування місцями розташування рекламних засобів, які знаходяться в комунальній власності територіальної громади, та аналізу щодо надходження плати за збільшення базового розміру плати; 

- направлені на інформування рекламорозповсюджувачів щодо запропонованих змін.

         Реалізація такого регуляторного акта сприятиме створенню сучасного правового простору, який буде відповідати реаліям сьогодення та стимулювати розвиток рекламного бізнесу на території Сумської міської об’єднаної територіальної громади.

            Достатній рівень інформованості суб’єктів господарювання буде забезпечений за рахунок розміщення повідомлення про оприлюднення даного

проєкту рішення на сайті Сумської  міської ради та в друкованих виданнях.

Запропонований механізм дії даного проекту регуляторного акта відповідає принципам державної регуляторної політики, а саме: доцільності, адекватності, ефективності, прозорості та передбачуваності.
VI. Оцінка виконання вимог регуляторного акта залежно від ресурсів, якими розпоряджаються органи виконавчої влади чи органи місцевого самоврядування, фізичні та юридичні особи, які повинні проваджувати
або виконувати ці вимоги
Оцінка можливості впровадження регуляторного акта та виконання його вимог суб’єктами господарювання є високою.

    Прийняття зазначеного регуляторного акта врегулює правові відносини, що виникають у процесі розміщення рекламних конструкцій.

      На дію регуляторного акта можуть вплинути зміни в чинному законодавстві.

    Для впровадження вимог даного регуляторного акта органам місцевого самоврядування не потрібно додаткових витрат з міського бюджету. 
        Таким чином, поставлені цілі досягаються при виконанні вимог цього регуляторного акта з оптимальними витратами для суб’єктів господарювання, громадян та держави.
      До аналізу регуляторного впливу розроблено М-Тест (тест малого підприємництва), оскільки суб’єктів малого підприємництва у загальній кількості суб’єктів господарювання, на яких поширюється регулювання, більше 10 %.
VII. Обґрунтування запропонованого строку дії регуляторного акту

Запропонований проект регуляторного акту запроваджується на довгостроковий термін дії, не менше 5 (п’яти) років або до прийняття нових нормативних актів.
У разі потреби, до нього вноситимуться зміни за підсумками аналізу відстеження результатів його дії.
          VIII. Визначення показників результативності дії регуляторного акта
Відстеження результативності регуляторного акту здійснюється у встановленому законодавством порядку за кількісними та якісними показниками з використанням статистичного методу одержання результатів відстеження.

	Кількісні показники:
	Прогноз:

	Кількість суб’єктів господарювання, на яких поширюватиметься дія регуляторного акту
	Дія регуляторного акту поширюватиметься на 190 зареєстрованих суб’єкта господарювання (станом на 01.01.2020) та потенційних замовників

	Надходження в бюджет Сумської міської об’єднаної територіальної громади
	Збільшення на 140 % , 

прогнозується та напряму залежить від кількості виданих дозволів та укладених договорів на тимчасове користування місцями, що знаходяться у комунальній власності, для розміщення рекламних засобів на території Сумської міської об’єднаної територіальної громади.

	Кількість наданих дозволів на розміщення зовнішньої реклами та укладених договорів тимчасового користування місцями розміщення рекламних засобів
	Збільшення на 10% порівняно з 2016 р. (до введення мораторію на розміщення зовнішньої реклами)

	Рівень проінформованості суб’єктів господарювання з основних положень акту
	Прогнозований рівень проінформованості – 80% суб’єктів господарювання (визначається шляхом опитування, анкетування)


	Якісні показники
	Прогноз та соціальний ефект

	Доступність та відкритість інформації про розміщення зовнішньої реклами 
	Прозорість дій влади, залучення потенційних замовників на ринок, зменшення порушень законодавства у сфері розміщення зовнішньої реклами

	Зміни архітектурного та естетичного образу території
	Зменшення візуальної та інформаційної напруги на вулицях населених пунктів, покращення характеристик середовища за рахунок інвестування в сучасні типи рекламних засобів, зменшення кількості рекламних засобів, встановлених з порушенням Правил розміщення зовнішньої реклами 


IX. Визначення заходів, за допомогою яких здійснюватиметься відстеження результативності дії регуляторного акту
Відносно цього регуляторного акту необхідно послідовно здійснювати базове, повторне та періодичне відстеження його результативності. Зокрема:

Базове відстеження результативності регуляторного акту буде проведене через шість місяців після набрання чинності цим регуляторним актом, але не пізніше дня, з якого починається проведення повторного відстеження результативності цього акту.

Повторне відстеження результативності регуляторного акту буде здійснено через рік з дня набрання ним чинності, але не пізніше двох років з дня набрання чинності цим актом. 

Періодичне відстеження результативності - один раз на кожні три роки починаючи з дня закінчення заходів з повторного відстеження результативності цього акту. 

Відповідні відстеження будуть проводитись шляхом аналізу статистичних даних відповідно до розділу VIII аналізу регуляторного впливу.
Начальник управління 
архітектури та містобудування
Сумської міської ради -
головний архітектор 







  А.В. Кривцов
ТЕСТ 
малого підприємництва 
1. Консультації з представниками мікро- та малого підприємництва щодо оцінки впливу регулювання:

консультації щодо визначення впливу запропонованого регулювання на суб’єктів малого підприємництва та визначення детального переліку процедур, виконання яких необхідно для здійснення регулювання, проведено розробником у період з 02.04.2018 по 10.02.2020. 
	Порядковий номер
	Вид консультації (публічні консультації прямі (круглі столи, наради, робочі зустрічі тощо), інтернет-консультації прямі (інтернет-форуми, соціальні мережі тощо), запити (до підприємців, експертів, науковців тощо)
	Кількість* учасників консультацій, осіб
	Основні результати консультацій (опис)

	1
	2
	3
	4

	1.
	Розробником проведено консультації з представниками малого підприємництва
	7
	Отримано інформацію щодо витрат суб’єкта господарювання на виконання вимог регулювання

	2.
	Телефонні розмови
	15
	Отримано інформацію щодо витрат суб’єкта господарювання на виконання вимог регулювання


* Список учасників зустрічі/телефонні розмови щодо визначення впливу запропонованого регулювання на суб’єктів малого підприємництва
	Порядковий номер
	Назва СПД
	П.І.П. директора
	Контактна інформація

	1
	ПП «Фабрика реклами»
	Захарова І.М.
	40011, Сумська обл., місто Суми, Ковпаківський район, просп. Шевченка, 2 кв. 43

	2
	ФОП Кривошей І.М.
	Кривошей І.М.
	39600, Полтавська обл., місто Кременчук, пров. Жовтневий

	3
	ТОВ «Суми Реклама»
	Стаднік Л.В.
	40004, Сумська обл., мисто Суми, Ковпакивський район, вул. Горького, 25

	4
	ТОВ «РТМ Україна»
	Філіпчук В.О
	03028, м.Київ, Голосіївський район, вул. Кошового Олега, 2Б


2. Вимірювання впливу регулювання на суб’єктів малого підприємництва (мікро- та малі):
- кількість суб’єктів малого підприємництва, на яких поширюється регулювання: всі, хто бажає отримати дозвіл на розміщення зовнішньої реклами на території Сумської міської об’єднаної територіальної громади.
- питома вага суб’єктів малого підприємництва у загальній кількості суб’єктів господарювання, на яких проблема справляє вплив, становить  –100%.
3. Розрахунок витрат суб’єктів малого підприємництва на виконання вимог регулювання

Відповідно до ст. 8 Закону України "Про Державний бюджет України на 2020 рік" розмір мінімальної зарплати у 2020 році складає: у місячному розмірі - 4723 гривень; у погодинному розмірі – 28,31 гривень;

Для розрахунку витрат використовується середньомісячна заробітна плата штатних працівників по місту Суми (за даними Головного управління статистики у Сумській області) за 2019 рік  -  9553,00 грн., у погодинному розмірі – 57,09 грн./год.(при  8 годинному робочому дні).
	Порядковий номер
	Найменування оцінки
	У перший рік (стартовий рік впровадження регулювання)
	Періодичні (за наступний рік)
	Витрати за п'ять років

	1
	2
	3
	4
	5

	Оцінка "прямих" витрат суб'єктів малого підприємництва на виконання регулювання

	1
	Придбання необхідного обладнання (пристроїв, машин, механізмів)
Формула:кількість необхідних одиниць обладнання Х вартість одиниці
	 -
	 -
	 -

	2
	Процедури повірки та/або постановки на відповідний облік у визначеному органі державної влади чи місцевого самоврядування
Формула:прямі витрати на процедури повірки (проведення первинного обстеження) в органі державної влади + витрати часу на процедуру обліку (на одиницю обладнання) Х вартість часу суб'єкта малого підприємництва (заробітна плата) Х оціночна кількість процедур обліку за рік) Х кількість необхідних одиниць обладнання одному суб'єкту малого підприємництва
	 -
	 -
	 -

	3
	Процедури експлуатації обладнання (експлуатаційні витрати - витратні матеріали)
Формула: оцінка витрат на експлуатацію обладнання (витратні матеріали та ресурси на одиницю обладнання на рік) Х кількість необхідних одиниць обладнання одному суб'єкту малого підприємництва
	 -
	 -
	 -

	4
	Процедури обслуговування обладнання (технічне обслуговування)
Формула: оцінка вартості процедури обслуговування обладнання (на одиницю обладнання) Х кількість процедур технічного обслуговування на рік на одиницю обладнання Х кількість необхідних одиниць обладнання одному суб'єкту малого підприємництва
	 -
	 -
	 -

	5
	Інше, гривень
1. Витрати на отримання інформації про регуляторний акт:
0,5 год.(30 хв.) *28,31 грн. = 14,15 грн.
2. Витрати на проїзд до представника Організатора чи Робочого органу (2 рази): 
5 грн.*2 = 10,0 грн.
3. Подача документів:
0,5 год.(30 хв.) *28,31 грн. = 14,15 грн.
4. Плата за тимчасовее користування місцем розміщення рекламного засобу (прогнозоване збільшення в середньому на 140% для 190 СПД):


	38,3

2673643,0
	38,3

2673643,0
	191,5

13 368 215,0

	6
	Разом, гривень
Формула: (сума рядків 1 + 2 + 3 + 4 + 5)
	2 673 681,3
	2 673 681,3
	13 368 406,5

	7
	Кількість суб'єктів господарювання, що повинні виконати вимоги регулювання, одиниць
	190

	8
	Сумарно, гривень
Формула: (рядок 6 Х рядок 7)
	2 673 834,5
	2 673 834,5
	13 369 172,5

	Оцінка вартості адміністративних процедур суб'єктів малого підприємництва щодо виконання регулювання та звітування

	9
	Процедури отримання первинної інформації про вимоги регулювання, гривень
1,5 год. (час, який витрачається суб’єктами на пошук акту в мережі Інтернет; за результатами консультацій) * 57,09 грн. (вартість 1 години роботи відповідно до середньої заробітної плати по м. Суми у 2020 році) * 1 акт (кількість нормативно-правових актів, з якими необхідно ознайомитись)
	85,6
	85,6
	401,5

	10
	Процедури організації виконання вимог регулювання
	        85,6
	    85,6
	428

	11
	Процедури офіційного звітування
Формула:витрати часу на отримання інформації про порядок звітування щодо регулювання, отримання необхідних форм та визначення органу, що приймає звіти та місця звітності + витрати часу на заповнення звітних форм + витрати часу на передачу звітних форм (окремо за засобами передачі інформації з оцінкою кількості суб'єктів, що користуються формами засобів - окремо електронна звітність, звітність до органу, поштовим зв'язком тощо) + оцінка витрат часу на корегування (оцінка природного рівня помилок)) Х вартість часу суб'єкта малого підприємництва (заробітна плата) Х оціночна кількість оригінальних звітів Х кількість періодів звітності за рік
	 -
	- 
	 -

	12
	Процедури щодо забезпечення процесу перевірок
Формула:витрати часу на забезпечення процесу перевірок з боку контролюючих органів Х вартість часу суб'єкта малого підприємництва (заробітна плата) Х оціночна кількість перевірок за рік
	- 
	 -
	- 

	13
	Інші процедури:
	- 
	 -
	- 

	14
	Разом, гривень
Формула:(сума рядків 9 + 10 + 11 + 12 + 13)
	171,2
	171,2
	856,0

	15
	Кількість суб'єктів малого підприємництва, що повинні виконати вимоги регулювання, одиниць
	190

	16
	Сумарно, гривень
Формула: (рядок 14 Х рядок 15)
	32 528
	32 528
	162 640


Бюджетні витрати на адміністрування регулювання 
суб’єктів малого підприємництва

Розрахунок бюджетних витрат на адміністрування регулювання Управління архітектури та містобудування Сумської міської ради.
	Процедура регулювання суб’єктів малого підприємництва (розрахунок на одного типового суб’єкта господарювання малого підприємництва - за потреби окремо для суб’єктів малого та мікро-підприємництв)
	Планові витрати часу на процедуру
	Вартість часу співробітника органу державної влади відповідної категорії (заробітна плата)
	Оцінка кількості процедур за рік, що припадають на одного суб’єкта
	Оцінка кількості  суб’єктів, що підпадають під дію процедури регулювання
	Витрати на адміністрування регулювання* (за рік), гривень

	1. Облік суб'єкта господарювання, що перебуває у сфері регулювання
	 1,5 год
	 57,09
	 1
	 190
	16 270,65

	2. Поточний контроль за суб’єктом господарювання, що перебуває у сфері регулювання, у тому числі:
	-
	-
	-
	-
	-

	камеральні
	-
	-
	-
	-
	-

	виїзні
	-
	-
	-
	-
	-

	3. Підготовка, затвердження та опрацювання одного окремого акта про порушення вимог регулювання
	-
	-
	-
	-
	-

	4. Реалізація одного окремого рішення щодо порушення вимог регулювання
	-
	-
	-
	-
	-

	5. Оскарження одного окремого рішення суб’єктами господарювання
	-
	-
	-
	-
	-

	6. Підготовка звітності за результатами регулювання
	 1 год
	 57,09
	 1
	 190
	 10 847,1

	Разом за рік
	2,5 год
	        57,09
	2
	190
	54 235,5

	           за  п’ять років
	12,5 год
	        285,45
	10
	190
	6 779 437,5


Бюджетні витрати на адміністрування регулювання 
суб’єктів малого підприємництва

Розрахунок бюджетних витрат на адміністрування регулювання Управління «Центр надання адміністративних послуг у м. Суми» Сумської міської ради.
	Процедура регулювання суб’єктів малого підприємництва (розрахунок на одного типового суб’єкта господарювання малого підприємництва - за потреби окремо для суб’єктів малого та мікро-підприємництв)
	Планові витрати часу на процедуру
	Вартість часу співробітника органу державної влади відповідної категорії (заробітна плата)
	Оцінка кількості процедур за рік, що припадають на одного суб’єкта
	Оцінка кількості  суб’єктів, що підпадають під дію процедури регулювання
	Витрати на адміністрування регулювання* (за рік), гривень

	1. Облік суб'єкта господарювання, що перебуває у сфері регулювання
	 1,5 год 
	57,09
	 1
	 190
	16 270,65

	2. Поточний контроль за суб’єктом господарювання, що перебуває у сфері регулювання, у тому числі:
	-
	-
	-
	-
	-

	камеральні
	-
	-
	-
	-
	-

	виїзні
	-
	-
	-
	-
	-

	3. Підготовка, затвердження та опрацювання одного окремого акта про порушення вимог регулювання
	-
	-
	-
	-
	-

	4. Реалізація одного окремого рішення щодо порушення вимог регулювання
	-
	-
	-
	-
	-

	5. Оскарження одного окремого рішення суб’єктами господарювання
	-
	-
	-
	-
	-

	6. Підготовка звітності за результатами регулювання
	 1 год
	 57,09
	 1
	 190
	 10 847,1

	Разом за рік
	2,5 год
	        57,09
	2
	190
	54 235,5

	Сумарно за  п’ять років
	12,5 год
	        285,45
	10
	190
	6 779 437,5


4. Розрахунок сумарних витрат суб’єктів малого підприємництва, що виникають на виконання вимог регулювання
	Порядковий номер
	Показник
	Перший рік регулювання (стартовий)
	За п’ять років

	1
	Оцінка “прямих” витрат суб’єктів малого підприємництва на виконання регулювання
	2 673 834,5
	13 369 172,5

	2
	Оцінка вартості адміністративних процедур для суб’єктів малого підприємництва щодо виконання регулювання та звітування
	32 528
	162 640

	3
	Сумарні витрати малого підприємництва на виконання запланованого регулювання
	2 706 362,5
	13 531 812,5

	4
	Бюджетні витрати на адміністрування регулювання суб’єктів малого підприємництва
	108 471,0
	542 355,0

	5
	Сумарні витрати на виконання запланованого регулювання
	2 814 833,5
	14 074 167,5


5. Розроблення коригуючих (пом’якшувальних) заходів для малого підприємництва щодо запропонованого регулювання
Розроблення коригуючих (пом'якшувальних) заходів для малого підприємництва щодо запропонованого регулювання не передбачається.
Начальник управління 
архітектури та містобудування -
головний архітектор 







  А.В. Кривцов

