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АНАЛІЗ РЕГУЛЯТОРНОГО ВПЛИВУ
до проєкту регуляторного акта - рішення виконавчого комітету Сумської міської ради «Про затвердження Комплексної схеми розміщення рекламних засобів на території Сумської міської об’єднаної територіальної громади»
	Регуляторний орган
	-
	Виконавчий комітет Сумської міської ради

	Розробник документа
	-
	Управління архітектури та містобудування 

	Поштова адреса
	-
	місто Суми, вул. Воскресенська, 8А

	Відповідальна особа
	-
	Кривцов Андрій Володимирович

	Контактний телефон
	-
	(0542) 700-105


Аналіз регуляторного впливу підготовлено згідно з вимогами Закону України «Про засади державної регуляторної політики у сфері господарської діяльності» та Методики проведення аналізу впливу регуляторного акта, затвердженої постановою Кабінету Міністрів України від 11.03.2004 № 308 
зі змінами від 16.12.2015 № 1151.

I. Визначення проблеми

Протягом останніх 10 років у м. Суми розміщення рекламних засобів регулюється за допомогою впровадження принципу зонування міської території, що відображається у відповідній Комплексній схемі.

Такий спосіб регулювання дозволив поступово звільнити центральну частину міста від рекламних засобів великого формата, систематизувати розміщення рекламних засобів за допомогою введення гранично допустимих відстаней між конструкціями. 
Однак затверджена у 2017 році Комплексна схема не вирішує питання підвищення якості рекламних засобів, перевантаження рекламою, в тому числі фасадною, історичного центру. Неконтрольована та невпорядкована кількість рекламних засобів на міських територіях створює не тільки візуально-інформаційне перевантаження міського простору, про що систематично нарікають мешканці Сум, але іноді є загрозою безпеці дорожнього руху, перешкодою в експлуатації інженерних мереж.

Окрім того слід зазначити, що з квітня 2019 року створена Сумська міська об’єднана територіальна громада, що включає населені пункти, на території яких наявні готельно-ресторанні комплекси, об’єкти торгівлі та побуту, зони відпочинку, що зазвичай мають в безпосередній близькості розміщені рекламні засоби. 

 Скорочення загальної кількості рекламних засобів, перехід до  малоформатної реклами в центральній частині населених пунктів громади, стандартизація та підвищення якості об’єктів, деталізація місць розміщення ренкламних засобів - такі стратегічні плани поставлені міською владою перед представниками ринку зовнішньої реклами, що діють у м. Суми та на території Сумської міської об’єднаної територіальної громади.

Вимоги, окреслені у затверджених місцевих Правилах розміщення зовнішньої реклами не дають змоги приведення конкретного середовища міста, історичного ареалу  до комфортних умов проживання мешканців.

            Наразі кількість рекламних конструкцій поступово зменшується шляхом демонтажу рекламних засобів, розміщених з порушенням затверджених Правил розміщення зовнішньої реклами, однак міська влада вважає більш ефективним розробку саме Комплексної схеми з деталізацією місць розміщення рекламних засобів, із визначенням  де  та  які саме  за розміром та типом рекламні засоби повинні бути розміщені. 

             Основною ціллю такого регулювання є затвердження деталізованої Комплексної схеми, тим самим створення єдиних умов для діяльності всіх суб’єктів господарської діяльності в сфері зовнішньої реклами, приведення у належний естетичний вигляд рекламних засобів різних типів на території населених пунктів громади, створення єдиного естетичного середовища для мешканців міста Суми – адміністративного центру громади.

   До розроблення деталізованої Комплексної схеми розміщення рекламних засобів долучились експерти Асаціації операторів зовнішньої реклами України та оператори зовнішньої реклами, що провадять свою діяльність на території м. Суми.  
Даний документ містить графічну візуалізацію, яка дозволяє оцінити сучасний стан середовища та переваги реалізації Комплексної схеми з зонуванням та деталізацією місць розміщення рекламних засобів. 
До проблем, які пропонується розв’язати шляхом державного регулювання господарських відносин, а саме - шляхом затвердження Комплексної схеми розміщення рекламних засобів із зонуванням та деталізацією місць розміщення рекламних засобів на території Сумської міської об’єднаної територіальної громади належать:

-
порушення вимог діючого законодавства України;

-
перенасиченість центральної частини адміністративного центру громади – м. Суми- рекламними засобами різних форматів, що у свою чергу призводить до порушення архітектурних ансамблів міста;

 -
порушення прав та законних інтересів громадян. Занепокоєння та невдоволення жителів міста відносно безсистемного розміщення рекламних засобів, естетичної та технічної застарілості значної частини розміщених рекламних засобів. Реагуючи на численні звернення жителів міста, електронну петицію щодо впорядкування розміщення зовнішньої реклами в місті (петиція підтримана), вважаємо, що затвердження Комплексної схеми розміщення рекламних засобів із зонуваннямта деталізацією місць розміщення рекламних засобів є надзвичайно важливим.

-
безсистемність розміщення рекламних засобів. Окрім того, частина рекламних конструкцій перебуває в експлуатації багато років, має застарілий дизайн, ненадійну конструкцію, не відповідає сучасним естетичним і ергономічним нормам. 

-
екранування рекламою пам’яток культурної спадщини та важливих архітектурних об’єктів;

-
створення завідомо небезпечних умов для учасників дорожнього руху. Ускладнення сприйняття дорожніх знаків при значній щільності рекламоносіїв. В межах «червоних» ліній магістральних вулиць рекламні конструкції розташовані з порушенням нормативних відстаней між собою, з порушенням норм безпеки дорожнього руху. Вздовж проїзної частини доріг встановлено значну кількість рекламних засобів, що розміщені без дотримання умов повного забезпечення видимості учасникам дорожнього руху, а це в свою чергу призводить до негативних наслідків. 

           Вищезазначені проблеми не можуть бути розв'язані за допомогою діючих регуляторних актів, а також те, що діючим законодавством не окреслені більш детальні вимоги зважаючи на містобудівні чинники та особливості забудови та території Сумської міської об’єднаної територіальної громади, вирішення окреслених проблем неможливе за допомогою ринкових механізмів або чинних регуляторних актів, та потребує негайного правового регулювання.
Основні групи (підгрупи), на які проблема справляє вплив:

	Групи (підгрупи)
	Так
	Ні

	Громадяни
	+
	 

	Держава (органи місцевого самоврядування)
	+
	 

	Суб'єкти господарювання,
	+
	 

	у тому числі суб'єкти малого підприємництва
	+
	 


II. Цілі державного регулювання 
 Основні цілі регулювання:

· забезпечення дотримання вимог законодавства в галузі зовнішньої реклами, нормативно-правових актів оранів місцевого самоврядування;
· впорядкування розміщення об’єктів зовнішньої реклами;

· створення єдиного естетичного середовища;

· створення єдиних умов для діяльності всіх суб’єктів господарської діяльності в сфері зовнішньої реклами.

III. Визначення та оцінка альтернативних способів 
досягнення цілей

1. Визначення альтернативних способів 

Для досягнення встановлених цілей розглянуто наступні альтернативи:

	Вид альтернативи
	Опис альтернативи

	Альтернатива 1 : Неприйняття регуляторного акта (відмова від регулювання)
	Альтернатива є неприйнятною оскільки :

- призведе до виникнення нерівних умов між розповсюджувачами реклами, а також погіршення умов міського середовища.

	Альтернатива 2 : Здійснення регулювання в запропонованому проектом обсязі (створення рівних умов розміщення зовнішньої реклами)
	 Застосування даної альтернативи є найбільш прийнятною оскільки:

  - забезпечить прозорість місцевої політики в сфері розміщення рекламних засобів на території Сумської міської об‘єднаної територіальної громади,  прогнозованість результатів від подальшої господарської діяльності суб’єктів господарювання та стимулювання розвитку малого бізнесу;

 - удосконалить якість рекламних засобів, упорядкування їх розміщення. 

	Альтернатива 3: Встановлення мораторію на розміщення рекламних засобів:

	Встановлення мораторію на розміщення рекламних засобів на території Сумської міської об‘єднаної територіальної громади:
- порушить положення законодавства в галузі зовнішньої реклами;

- не поліпшить міське середовище, так як малоймовірна заміна рекламних засобів на сучасні конструкції;

- погіршить підприємницьке середовище у місті.


2. Оцінка вибраних альтернативних способів досягнення цілей:
Оцінка впливу на сферу інтересів держави (органів місцевого самоврядування)
	Вид альтернативи
	Вигоди
	Витрати

	Альтернатива 1
	Відсутні
	           Відсутні 

	Альтернатива 2
	-  досягнення збалансованості інтересів суб’єктів господарювання, населення та органу місцевого самоврядування; 

-  удосконалить якість рекламних засобів, упорядкування їх розміщення;
	       Відсутні

	Альтернатива 3
	Відсутні
	Відсутні


Оцінка впливу на сферу інтересів громадян

	Вид альтернативи
	Вигоди
	Витрати

	Альтернатива 1
	               Відсутні
	                     Відсутні

	Альтернатива 2
	- поліпшення зовнішнього середовища шляхом зменшення кількості рекламних засобів та покращення їх якості
	                     Відсутні

	Альтернатива 3
	- відсутня можливість для збільшення кількості рекламних засобів.
	               Відсутні


Оцінка впливу на сферу інтересів суб'єктів господарювання
	Показник
	Великі
	Середні
	Малі
	Мікро
	Разом

	Кількість суб'єктів господарювання, що підпадають під дію регулювання, одиниць
	 -
	-
	- 
	190
	190

	Питома вага групи у загальній кількості, відсотків
	 -
	-
	- 
	100
	100


	Вид альтернативи
	Вигоди
	Витрати

	Альтернатива 1
	·   - відсутність затрат на заміну рекламних засобів 
	 Відсутні 

	Альтернатива 2
	 - узгодження інтересів бізнесу та органів місцевого самоврядування;
 -  забезпечення прозорості місцевої політики в сфері регулювання зовнішньої реклами,  прогнозованість результатів від подальшої господарської діяльності суб’єктів господарювання

- покращення якості рекламних засобів
	- витрати тимчасові, пов’язані з поступовою заміною рекламних засобів на більш сучасні;
- зменшення кількості прибутку від конструкцій, які будуть підлягати демонтажу.



	Альтернатива 3
	Відсутні
	 - зменшення кількості прибутку від конструкцій


Запропоновані альтернативи не впливають на сферу інтересів суб’єктів великого та середнього підприємництва, тому витрати за альтернативами в кількісному вимірі не розраховуються.
IV. Вибір найбільш оптимального альтернативного способу 
досягнення цілей

Здійснюється вибір оптимального альтернативного способу з урахуванням системи бальної оцінки ступеня досягнення визначених цілей.

Вартість балів визначається за чотирибальною системою оцінки ступеня досягнення визначених цілей, де:

4 - цілі прийняття регуляторного акта, які можуть бути досягнуті повною мірою (проблема більше існувати не буде);

3 - цілі прийняття регуляторного акта, які можуть бути досягнуті майже  повною мірою (усі важливі аспекти проблеми існувати не будуть);

2 - цілі прийняття регуляторного акта, які можуть бути досягнуті частково (проблема значно зменшиться, деякі важливі та критичні аспекти проблеми залишаться невирішеними);

1 - цілі прийняття регуляторного акта, які не можуть бути досягнуті (проблема продовжує існувати).
	Рейтинг результативності (досягнення цілей під час вирішення проблеми)
	Бал результативності (за чотирибальною системою оцінки)
	Коментарі щодо присвоєння відповідного бала

	Альтернатива 1
	                          1
	  Проблема продовжує існувати. Кількість рекламних засобів не зменшується, якість сучасного середовища погіршується, враховуючи зношеність конструкцій

	Альтернатива 2
	                         4
	 Проблема більше існувати не буде.  Буде забезпечено:

- дотримання містобудівних вимог по розміщенню рекламних засобів на території міста;

 -  створення рівних умов між суб’єктами господарювання, населення та органу місцевого самоврядування;

-  збільшення якості рекламних конструкцій, зменшення кількості зовнішньої реклами

	Альтернатива 3
	                  2
	   Цілі прийняття регуляторного акта  можуть бути досягнуті частково.   Буде забезпечено поступове зменшення рекламних засобів однак, якість конструкцій не буде поліпшена.  Зростання напруги серед суб’єктів малого та середнього бізнесу.


	Рейтинг результативності
	Вигоди (підсумок)
	Витрати (підсумок)
	Обґрунтування відповідного місця альтернативи у рейтингу

	Альтернатива 1
	  відсутні
	 відсутні
	В рейтингу  результативності дана альтернатива  на третьому  місці. 
При виборі  зазначеної альтернативи проблема продовжує існувати

	Альтернатива 2
	- прозорість місцевої політики в сфері зовнішньої реклами  

- дотримання містобудівних вимог по розміщенню рекламних засобів на території громади;

 -  створення рівних умов між суб’єктами господарювання, населення та органу місцевого самоврядування
	- фінансове  навантаження на розповсюджувачів реклами щодо заміни рекламних засобів

	 В рейтингу  результативності дана альтернатива  на першому місці.

При виборі  зазначеної альтернативи буде максимально досягнуто цілі регулювання

	Альтернатива 3
	-  поліпшення місцевого середовища шляхом зменшення кількості рекламних засобів.
	відсутні
	  В рейтингу  результативності дана альтернатива  на другому місці.
 При виборі  зазначеної альтернативи  цілі прийняття регуляторного акта  можуть бути досягнуті частково.   


	Рейтинг
	Аргументи щодо переваги обраної альтернативи  / причини відмови від альтернативи/
	Оцінка ризику зовнішніх чинників на дію запропонованого регуляторного акта

	Альтернатива 1
	   Причиною відмови є:
- виникнення нерівних умов між розповсюджувачами реклами, а також погіршення умов міського середовища;

- неможливість впровадження сучасних рекламних засобів в стислі терміни.
	 Х

	Альтернатива 2
	Для досягнення встановлених цілей, перевага була надана даній альтернативі, що надасть можливість:
  - забезпечити прозорість місцевої політики в сфері розміщення рекламних засобів на території Сумської міської обєднаної територіальної громади,  прогнозованість результатів від подальшої господарської діяльності суб’єктів господарювання та стимулювання розвитку малого бізнесу;

 - удосконалить якість рекламних засобів (надасть змогу впровадити сучасні типи рекламних засобів в стислі терміни), упорядкування їх розміщення
	Найбільш значний вплив зовнішніх факторів на дію даного регуляторного акта можливий при виникненні змін у чинному законодавстві. В цьому випадку може мати місце невідповідність  його положень  нормам, що встановлюються нормативно-правовим актом вищої юридичної сили. Зазначена обставина негативно вплине на виконання вимог акта, проте може бути подолана шляхом внесення відповідних коригувань до нього. 


	Альтернатива 3
	Причиною відмови є обмеження підприємницької діяльності суб’єктів господарювання 
	 Х


V. Механізми та заходи, які забезпечать розв'язання 
визначеної проблеми
При здійснені регуляторної діяльності розглядаються обгрунтовані пропозиції та зауваження до проєкту рішення, надані субєктами господарювання, представниками територіальної громади в установленому законом порядку.

Задля забезпечення виконання вимог чинного законодавства України та з метою забезпечення інформованості громади та суб’єктів господарювання, відповідно до Регламенту роботи виконавчого комітету Сумської міської ради, проєкт рішення виконавчого комітету Сумської міської ради «Про затвердження Комплексної схеми розміщення рекламних засобів на території Сумської міської об’єднаної територіальної громади» буде оприлюдненю на офіційному вебсайті Сумської міської ради та її виконавчого комітету, підрозділ «Регуляторна діяльність/Оприлюднення проектів регуляторних актів-2020» розділу «Бізнесу» https://smr.gov.ua/uk/2016-03-14-08-11-32/regulyatorna-diyalnist/oprilyudnennya-proektiv-regulyatornikh-aktiv.html, з метою отримання зауважень та пропозицій у термін, визначений Законом України «Про засади державної регуляторної політики у сфері господарської діяльності».

Рівень поінформованості є досить високим, оскільки мешканці користуються не тільки паперовими носіями засобів масової іінформації, але й електронною їх версією.
VI. Оцінка виконання вимог регуляторного акта залежно від ресурсів, якими розпоряджаються органи виконавчої влади чи органи місцевого самоврядування, фізичні та юридичні особи, які повинні проваджувати або виконувати ці вимоги
Дія регуляторного акта розповсюджується на представників малого підприємництва – 190 одиниці, питома вага якого перевищує 10 %. Здійснено розрахунок витрат на виконання вимог регуляторного акта для суб’єктів малого підприємництва згідно з Методикою проведення аналізу впливу регуляторного акта, затвердженою постановою Кабінету Міністрів України від 11.03.2004 № 308 зі змінами від 16.12.2015 № 1151.
VII. Обґрунтування запропонованого строку дії регуляторного акта

Термін дії запропонованого регуляторного акту – п’ять років, із можливістю його відміни у разі зміни чинного законодавства чи в інших необхідних випадках.
VIII. Визначення показників результативності дії регуляторного акта
	Кількісні показники:
	Прогноз:

	Кількість суб’єктів господарювання, на яких поширюватиметься дія регуляторного акту
	зменшується приблизно на 5 %

	Кількість рекламних засобів, що замінено на більш сучасні


	 Заміна 50% від загальної кількості конструкцій протягом дії регуляторного акту

	Рівень проінформованості суб’єктів господарювання з основних положень акту
	Прогнозований рівень проінформованості – 80% суб’єктів господарювання (визначається шляхом опитування, анкетування)


	Якісні показники
	Прогноз та соціальний ефект

	Доступність та відкритість інформації про розміщення зовнішньої реклами 
	Прозорість дій влади, залучення потенційних інвесторів на ринок, зменшення порушень законодавства у сфері розміщення зовнішньої реклами

	Зміни архітектурного та естетичного образу території
	Зменшення візуальної та інформаційної напруги на вулицях населених пунктів, покращення характеристик середовища за рахунок інвестування в сучасні типи рекламних засобів, зменшення кількості рекламних засобів, встановлених з порушенням Правил розміщення зовнішньої реклами 


IX. Визначення заходів, за допомогою яких здійснюватиметься відстеження результативності дії регуляторного акта
Базове відстеження результативності регуляторного акту буде проведено через півроку після його прийняття.


Повторне відстеження результативності регуляторного акту буде здійснено через рік після набрання ним чинності.


Періодичне відстеження результативності регуляторного акта буде проводитися раз на кожні три роки після повторного відстеження результативності.
З огляду на показники результативності, визначені в попередньому розділі, відстеження результативності цього регуляторного акта буде здійснюватися методом аналізу статистичних даних.

Начальник управління 
архітектури та містобудування 
Сумської міської ради - головний архітектор  


       А.В. Кривцов
	Додаток 4 
до Методики проведення аналізу впливу регуляторного акта



ТЕСТ

малого підприємництва (М-Тест)

1. Консультації з представниками мікро - та малого підприємництва щодо оцінки впливу регулювання

Консультації щодо визначення впливу запропонованого регулювання на суб'єктів малого підприємництва та визначення детального переліку процедур, виконання яких необхідно для здійснення регулювання, проведено  розробником - управлінням архітектури та містобудування Сумської міської ради у період з з 02.04.2018 по 31.05.2020
	Порядковий номер
	Вид консультації (публічні консультації прямі (круглі столи, наради, робочі зустрічі тощо), інтернет-консультації прямі (інтернет-форуми, соціальні мережі тощо), запити (до підприємців, експертів, науковців тощо)
	Кількість* учасників консультацій, осіб
	Основні результати консультацій (опис)

	1.
	Розробником проведено консультації з представниками малого підприємництва
	10
	   Доведення до відома присутніх обґрунтування нагальної необхідності  прийняття деталізованої комплексної схеми з зонуванням території.

 При розробці проекту регуляторного акта, враховано думку суб’єктів господарювання щодо визначення найбільш оптимального терміну заміни рекламних засобів, зменшення  їх кількості.

Отримано інформацію щодо витрат суб’єкта господарювання на виконання вимог регулювання

	2.
	Телефонні розмови
	15
	Отримано інформацію щодо витрат суб’єкта господарювання на виконання вимог регулювання


Проводились індивідуальні та групові консультації з бізнесом, під час яких отримана інформація щодо оцінки впливу регулювання. 
* Список учасників зустрічі/телефонні розмови щодо визначення впливу запропонованого регулювання на суб’єктів малого підприємництва
	Порядковий номер
	Назва СПД
	П.І.П. директора
	Контактна інформація

	1
	ПП «Фабрика реклами»
	Захарова І.М.
	40011, Сумська обл., місто Суми, Ковпаківський район, просп. Шевченка, 2 кв. 43

	2
	ФОП Кривошей І.М.
	Кривошей І.М.
	39600, Полтавська обл., місто Кременчук, пров. Жовтневий

	3
	ТОВ «Суми Реклама»
	Стаднік Л.В.
	40004, Сумська обл., мисто Суми, Ковпакивський район, вул. Горького, 25

	4
	ТОВ «РТМ Україна»
	Філіпчук В.О
	03028, м.Київ, Голосіївський район, вул. Кошового Олега, 2Б


2. Вимірювання впливу регулювання на суб'єктів малого підприємництва (мікро- та малі):
кількість суб'єктів малого підприємництва, на яких поширюється регулювання: 190. Питома вага суб'єктів малого підприємництва у загальній кількості суб'єктів господарювання, на яких проблема справляє вплив 100 відсотків.
	Кількісний аналіз змін на одного оператора ринку реклами 

	 
	 

	
	2020
	2021
	2022-2024 
	За 5 років

	Кількість операторів на яких поширюватимуться вимоги регулювання
	86
	35
	76
	190

	Кількість рекламних конструкцій, од
	260
	147
	318
	725

	Середня кількість рекламних конструкцій на одного оператора, од
	3
	4
	4
	4

	Кількість рекламних конструкцій, яка підлягає демонтажу, од
	166
	98
	216
	480

	Питома вага РЗ, що підлягає демонтажу після закінчення строку дії Дозволу
	64%
	67%
	68%
	66%

	Питома вага РЗ, що підлягає демонтажу у розрізі строку реалізації
	7%
	37%
	56%
	100%

	Середня кількість рекламних конструкцій, яка підлягає зміні, од
	34

 
	15

 
	41
	90

	Питома вага РЗ, що підлягає зміні після закінчення строку дії Дозволу
	13%
	10%
	13%
	12%

	Питома вага РЗ, що підлягає зміні у розрізі строку реалізації
	7%
	32%
	61%
	100%

	Середня кількість РЗ що підлягають демонтажу на 1 оператора реклами
	2
	3
	2
	2

	Середня кількість РЗ що підлягають зміні на 1 оператора реклами
	1
	1
	1
	1

	Середня кількість РЗ, що підлягає заглибленню на одного оператора
	2
	6
	5
	3


* Аналіз проведено на підставі інформації, яка міститься в базі даних виконавчого органу з питань розміщення зовнішньої реклами (Управління архітектури та містобудування Сумської міської ради).
3. Розрахунок витрат суб'єктів малого підприємництва на виконання вимог регулювання
	Порядковий номер
	Найменування
оцінки
	У перший рік (стартовий рік впровадження регулювання)
	Періодичні (за наступний рік)
	Витрати за п'ять років

	Оцінка «прямих» витрат суб'єктів малого підприємництва на виконання регулювання

	1
	Придбання необхідного обладнання (одноразові витрати)

Формула: кількість необхідних одиниць обладнання Х вартість одиниці
	1 РЗ (кількість РЗ, що потребують заміни) х 250 000 грн. (вартість однієї одиниці) = 250 000 грн.
	1 РЗ (кількість РЗ, що потребують заміни) х

250 000 грн.

(вартість однієї одиниці) = 
= 250 000 грн.
	1 РЗ (кількість РЗ, що потребують заміни) х 

250 000 грн.

(вартість однієї одиниці) х 5 років = 1 250 000 грн.

	2
	Процедури повірки та/або постановки на відповідний облік – погодження розташування РЗ з 

КП «Міськсвітло» та іншими установами

Формула: кількість необхідних одиниць обладнання х вартість погодження
	1 РЗ (кількість РЗ, що потребують заміни) х 

8 250,00 грн.

(вартість погодження) = 

8 250,00 грн.
	1 РЗ (кількість РЗ, що потребують заміни) х 

8 250,00 грн.

(вартість погодження) = 

8 250,00 грн.
	1 РЗ (кількість РЗ, що потребують заміни) х 

8 250,00 грн.

(вартість погодження) х 5 років =

41 250,00 грн.

	3
	Процедури експлуатації обладнання (експлуатаційні витрати - витратні матеріали).

Річна вартість обслуговування нового встанволеного електрообладанання.
	1 РЗ (кількість РЗ, що потребують заміни) х 

3 480,00 грн. =

3 480,00 грн.
	1 РЗ (кількість РЗ, що потребують заміни) х 

3 480,00 грн. =

3 480,00 грн.

	1 РЗ (кількість РЗ, що потребують заміни) х 

3 480,00 грн.

(вартість погодження) х 5 років =

17 400,00 грн.

	4
	Процедури обслуговування обладнання (технічне обслуговування)

Річна вартість технічного обслуговування нових РЗ
	1 РЗ (кількість РЗ, що потребують заміни) х 1 х 1 200,00 грн. = 

1 200,00 грн.
	1 РЗ (кількість РЗ, що потребують заміни) х 1 х 1 200,00 грн. = 

1 200,00 грн.
	1 РЗ (кількість РЗ, що потребують заміни) х 1 х 1 200,00 грн. х 5 років =

6 000,00 грн.

	5
	Інші процедури (уточнити):
1. Придбання необхідного обладанання (пристроїв, машин, механізмів) – електрообладанання для лайтпостерів та скролів.
2. Виготовлення технічної документації

3. Витрати на отримання інформації про регуляторний акт:

0,5 год.(30 хв.) *28,31 грн. = 14,15 грн.
4. Витрати на проїзд до представника Робочого органу (2 рази): 

5 грн.*2 = 10,0 грн.


	1РЗ (кількість РЗ, що потребують заміни) х 1 500,00 грн. =

1 500,00 грн.
5000,00

28,31

10,00


	1РЗ (кількість РЗ, що потребують заміни) х 1 500,00 грн. =

1 500,00 грн.
5000,00

        28,31

10,00
	1РЗ (кількість РЗ, що потребують заміни) х 

1 500,00 грн.х 

5 років =

7 500,00 грн.
25 000,00

141,55

50,00


	6

 
	Разом, гривень

Формула:

(сума рядків 1 + 2 + 3 + 4 + 5)
	269 468,31
	269 468,31
	1 347 341,55

	7
	Кількість суб'єктів господарювання, що повинні виконати вимоги регулювання, одиниць. (Інформація отримана з бази даних виконавчого органу з питань розміщення зовнішньої реклами – управління архітектури та містобудування СМР)
	86
(кількість операторів реклами, які повинні виконати вимоги регулювання у 2017 році)
	35
(кількість операторів реклами, які повинні виконати вимоги регулювання у 2018 році)
	190
(кількість операторів, які є суб’єктами малого підприємництва та містяться в базі даних виконавчого органу з питань розміщення зовнішньої реклами – управління архітектури та містобудування СМР) та відповідно розміщують зовнішню рекламу на території міста Суми на підставі отриманих дозволів та на яких поширюється регулювання)

	8
	Сумарно, тис. гривень

Формула:

відповідний стовпчик «разом» Х кількість суб’єктів малого підприємництва, що повинні виконати вимоги регулювання (рядок 6 Х рядок 7)
	 

86 х

269 468,31 грн. =

23 174 274,66 грн.
	Х
	190 х

1 347 341,55 грн.

 = 255 994 894,5
грн. 

	Оцінка вартості адміністративних процедур суб'єктів малого підприємництва щодо виконання регулювання та звітування

	9
	Процедури отримання первинної інформації про вимоги регулювання

Формула:

витрати часу на отримання інформації про регулювання Х вартість часу суб’єкта малого підприємництва (заробітна плата) Х оціночна кількість актів

 ** Заробітна плата взята з розрахунку згідно з офіційними даними Державної служби статистики відповідно до середної заробітньої плати за регіонами за місяць у 2019 році (в Сумській обл.) і становить 9553,00 грн.

В середньому з метою ознайомлення з РА суб’єктом господарювання буде витарчено 1,5 год.


	1,5 год. (час, який витрачається суб’єктами на пошук акту в мережі Інтернет; за результатами консультацій) Х 57,09 грн. (вартість 1 години роботи відповідно до середної заробітньої плати за регіонами за місяць у 2019 році (в Сумській обл.)
Х 1 акт (кількість нормативно-правових актів, з якими необхідно 

ознайомитись) = 

85,64 грн.
	0,00 грн.

(витрати відсутні)

(припущено, що суб’єкт отримує первинну інформацію про вимоги регулювання у перший рік)

 

	Припущено, що суб’єкт отримує первинну інформацію про вимоги регулювання у перший рік.

1,5 год. (час, який витрачається суб’єктами на пошук акту в мережі Інтернет; за результатами консультацій) Х 57,09 грн. 

х 1 = 85,64 грн.

	10
	Процедури організації виконання вимог регулювання.

Кількість процедур 
= 5 (в середньому)

Формула:

витрати часу на розроблення та впровадження внутрішніх для суб’єкта малого підприємництва процедур на впровадження вимог регулювання Х вартість часу суб’єкта малого підприємництва (заробітна плата) Х оціночна кількість внутрішніх процедур
	352 год. (час, який витрачається суб’єктами на розроблення та впровадження внутрішніх процедур (за результатами консультацій) х 57,09 грн. 

Х 5 процедури =

100 478,40 грн.
	Х
	51 286,00 грн. х

5 р. =

502 392,00 грн.

	11
	Процедури офіційного звітування
	0,00

(витрати відсутні)
	0,00 грн.

(витрати відсутні)
	0,00

(витрати відсутні)

	12
	Процедури щодо забезпечення процесу перевірок
	0,00

(витрати відсутні)
	0,00 грн.

(витрати відсутні)
	0,00

(витрати відсутні)

	13
	Інші процедури (уточнити):
	 
	 
	 

	13.1
	Витрати на розірвання угод на технічне та інше обслуговування РЗ з підрядниками з комунальними підприємствами, енергопостачальними компаніями та ін.)

Формула:

витрати часу на розірвання угод, тощо Х вартість часу суб’єкта малого підприємництва (заробітна плата)
	352 год. (час, який витрачається суб’єктами на процедуру (за результатами консультацій) Х 57,09 грн. =

20 095,68 грн.


	352 год. (час, який витрачається суб’єктами на процедуру (за результатами консультацій) Х 57,09 грн. =

20 095,68 грн.


	20 095,68 грн.

Х 5 років = 

100 478,4 грн.

	13.2
	Витрати на демонтаж РЗ для забезпечення виконання вимог регулювання

Формула: кількість РЗ, які підлягають демонтажу Х вартість роботи
	2 РЗ (середня кількість РЗ, що підлягають демонтажу на 1 оператора в 2020 році) х 15 000 грн.(вартість демонтажу одного РЗ)  = 30 000 грн.
	3 РЗ (середня кількість РЗ, що підлягають демонтажу на 1 оператора в 2021 році) х 15 000 грн. (вартість демонтажу однієї РЗ)  = 45 000 грн.
	2 РЗ (середня кількість РЗ, що підлягають демонтажу на 1 оператора за 5 років) х 15 000 грн. (вартість демонтажу однієї РЗ) х 5років = 150 000 грн.

 

	13.3
	Витрати на заглиблення фундаменту РЗ

Формула: кількість РЗ, які підлягають заглибленню Х вартість роботи
	2 РЗ (середня кількість РЗ, що підлягають заглибленню на 1 оператора в 2020 році) х 14 000 грн. (вартість заглиблення одного РЗ)  = 28 000 грн.
	6 РЗ (середня кількість РЗ, що підлягають заглибленню на 1 оператора в 2021 році) х 14 000 грн. (вартість заглиблення одного РЗ)  = 84 000 грн.
	3 РЗ (середня кількість РЗ, що підлягають заглибленню на 1 оператора за 5 років) х 14 000 грн. (вартість заглиблення одного РЗ) х 5 = 210 000 грн.

 

	13.4
	Роботи з переоформлення дозволів

(9553,00 – середньомісячна заробітна плата за 2019 р.)
	9553,00 * 3 особи=28 659,00
	9553,00 * 3 особи=28 659,00
	28 659,00 * 5 =
= 143 295,00

	14
	Разом, гривень Формула:

(сума рядків 9 + 10 + 11 + 12 + 13.1+13.2+13.3+13.4)
	207 318,72 грн.
	177 754,68 грн.
	1 106 251,04 грн.

	15
	Кількість суб'єктів малого підприємництва, що повинні виконати вимоги регулювання, одиниць. (Інформація отримана з бази даних 
 виконавчого органу з питань розміщення зовнішньої реклами (Управління архітектури та містобудування Сумської міської ради).


	86 (кількість операторів реклами, які повинні виконати вимоги регулювання у 2020 році)
	35 (кількість операторів реклами, які повинні виконати вимоги регулювання у 2021 році)
	190 (кількість операторів, які є суб’єктами малого та мікро підприємництва та містяться в базі даних виконавчого органу з питань розміщення зовнішньої реклами та відповідно розміщують зовнішню рекламу на території міста Суми на підставі отриманих дозволів та на яких поширюється регулювання)

	16
	Сумарно, тис. гривень

Формула:

відповідний стовпчик «разом» х кількість суб’єктів малого підприємництва, що повинні виконати вимоги регулювання 
	11747409,92 грн.
	6221413,80 грн.
	210187697,6 грн.


Бюджетні витрати на адміністрування регулювання 
суб'єктів малого підприємництва
Розрахунок бюджетних витрат на адміністрування регулювання Управління архітектури та містобудування Сумської міської ради

При визначенні вартості бюджетних витрат на адміністрування регулювання суб’єктів малого підприємництва взято за основу заробітну плату головного спеціаліста відповідного органу місцевого самоврядування згідно з додатком 51 до постанови Кабінету Міністрів України від 09.03.2006 № 268 (адже планові витрати часу спеціаліста відповідної кваліфікації найбільш оптимально відображають фактичні витрати часу персоналу на виконання процедур регулювання), за 2019 рік  -  9553,00 грн., у погодинному розмірі – 57,09 грн./год. (при 8 годинному робочому дні).
	Процедура регулювання суб’єктів малого підприємництва (розрахунок на одного типового суб’єкта господарювання малого підприємництва - за потреби окремо для суб’єктів малого та мікро-підприємництв)
	Планові витрати часу на процедуру
	Вартість часу співробітника органу державної влади відповідної категорії (заробітна плата)
	Оцінка кількості процедур за рік, що припадають на одного суб’єкта
	Оцінка кількості  суб’єктів, що підпадають під дію процедури регулювання
	Витрати на адміністрування регулювання* (за рік), гривень

	1. Облік суб'єкта господарювання, що перебуває у сфері регулювання
	 1,5 год
	57,09
	 1
	 190
	16 270,65

	2. Поточний контроль за суб’єктом господарювання, що перебуває у сфері регулювання, у тому числі:
	-
	-
	-
	-
	-

	камеральні
	-
	-
	-
	-
	-

	виїзні
	-
	-
	-
	-
	-

	3. Підготовка, затвердження та опрацювання одного окремого акта про порушення вимог регулювання
	-
	-
	-
	-
	-

	4. Реалізація одного окремого рішення щодо порушення вимог регулювання
	-
	-
	-
	-
	-

	5. Оскарження одного окремого рішення суб’єктами господарювання
	-
	-
	-
	-
	-

	6. Підготовка звітності за результатами регулювання
	 1 год
	57,09
	 1
	 190
	10 847,10

	Разом за рік
	2,5 год
	57,09
	2
	190
	27 117,75

	           за  п’ять років
	12,5 год
	285,45*
	10
	190
	135 588,75


*Витрати наступних років можуть змінюватись в залежності від розміру середньої заробітної плати на початок року
4. Розрахунок сумарних витрат суб'єктів малого підприємництва, що виникають на виконання вимог регулювання
	Порядковий номер
	Показник
	Перший рік регулювання (стартовий), грн.
	За п'ять років, грн.

	1
	Оцінка "прямих" витрат суб'єктів малого підприємництва на виконання регулювання
	23 174 274,66
	255 994 894,5

	2
	Оцінка вартості адміністративних процедур для суб'єктів малого підприємництва щодо виконання регулювання та звітування
	207 318,72
	1 106 251,04

	3
	Сумарні витрати малого підприємництва на виконання запланованого регулювання
	23 381 593,38
	1 106 251,04

	4
	Бюджетні витрати на адміністрування регулювання суб'єктів малого підприємництва
	27 117,75
	135 588,75

	5
	Сумарні витрати на виконання запланованого регулювання
	23 408 711,13
	1 241 839,79


5. Розроблення коригуючих (пом'якшувальних) заходів для малого підприємництва щодо запропонованого регулювання

Даним  регуляторним актом  здійснюється  пом’якшення щодо терміну заміни рекламних конструкцій, а саме: визначені граничні терміни виконання заходів з приведення спеціальних конструкцій до вимог Комплексної схеми по форматним зонам (з дати набрання чинності цим рішенням).
