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Сумська міська рада

VІІ СКЛИКАННЯ XV СЕСІЯ

РІШЕННЯ

	від 02 листопада 2016 року № 1410 - МР

	м. Суми

	

	Про внесення змін до рішення Сумської міської ради від 30 грудня 2015 року № 204 - МР «Про міську програму «Відкритий інформаційний простір         м. Суми» на 2016-2018 роки (зі змінами)





З метою популяризації історико-культурної спадщини міста, підтримки місцевого книговидання, інформування і роз’яснення мешканцям м.Суми через засоби масової інформації пріоритетних напрямків державної політики та здійснення реформ щодо запровадження контрактної армії; надання субсидій, децентралізації тощо, прозорості формування міського бюджету, задіяння сумчан до процесу розподілу частини коштів міського бюджету м. Суми, залучення іноземних експертів до роботи у Сумській міській раді, керуючись статтею 25 Закону України «Про місцеве самоврядування в Україні», Сумська міська рада

ВИРІШИЛА:


1. Внести зміни до міської програми «Відкритий інформаційний простір м. Суми» на 2016-2018 роки, затвердженої рішенням Сумської міської ради від 30 грудня 2015 року № 204 - МР (зі змінами), а саме:

1.1. Викласти у новій редакції:

- рядки 9, 9.1 підрозділу 1.1 «Паспорт міської Програми «Відкритий інформаційний простір м. Суми» на 2013-2015 роки» розділу 1 «Загальна характеристика Програми»:
	9. Загальний обсяг фінансових ресурсів, необхідних для реалізації програми, усього, у тому числі:
	9 360,7 тис. грн.,
у т.ч. по роках:

2016 рік – 3 641,7, тис.грн.
2017 рік – 3 103,6, тис.грн.
2018 рік – 2 615,4, тис.грн.

	9.1. коштів міського бюджету
	9 327,8 тис. грн.,
у т.ч. по роках:

2016 рік – 3 641,7, тис.грн.
2017 рік – 3 103,6, тис.грн.
2018 рік – 2 615,4, тис.грн.


    
   - додаток 1 до Програми «Ресурсне забезпечення міської Програми «Відкритий інформаційний простір м. Суми» на 2016-2018 роки» (додаток 1 до цього рішення);

        - завдання 1.1.1 «Забезпечення висвітлення діяльності Сумської міської ради на телебаченні та радіо» підпрограми 1 «Інформаційна прозорість» додатків 3, 4 до Програми (додатки 3,4 до цього рішення);


- завдання 2.2 «Промоція міських пам’яток, створення єдиного інформаційного середовища» підпрограми 2 «Формування позитивного сприйняття міста Суми» додатків 3,4 до Програми (додатки 3,4 до цього рішення);


- завдання 3.3 «Оновлення кредитного рейтингу» підпрограми 3 «Зовнішні відносини Сумської міської ради та її виконавчого комітету» додатків 2,3,4 до Програми (додатки 2,3,4 до цього рішення).


1.2. Підпрограму 1 «Інформаційна прозорість» додатків 2,3,4 до Програми доповнити:


- завданням 1.3. «Промоційна та інформаційна кампанія громадського (партиципаторного) бюджету м. Суми» , 

- завданням 1.4 «Поповнення статутного капіталу КП «Інфосервіс» СМР (додатки 2,3,4 до цього рішення).

1.3. Підпрограму 2 «Формування позитивного сприйняття міста Суми» додатків 2,3,4 до Програми доповнити:


- завданнями 2.5.11, 2.5.12, 2.5.13, 2.5.14, 2.5.15 «Підтримка місцевого книговидання»;


- завданням 2.6 «Проведення культурно-промоційних заходів» (додатки 2,3,4 до цього рішення).


1.4. Підпрограму 3 «Зовнішні відносини Сумської міської ради та її виконавчого комітету» додатків 2,3,4 до програми доповнити завданням                   3.12 «Залучення іноземних експертів для застосування європейського досвіду у роботі» (додатки 2, 3, 4 до даного рішення), а завдання 3.12. «Відрядження офіційних делегацій міста Суми на запрошення міст України з нагоди святкування Днів міст» вважати завданням 3.13.;


1.5. Внести зміни до стовпчика 7 «Орієнтовні обсяги фінансування (вартість), тис. грн.» додатку 2 до Програми:


 у завданні 1 «Інформування територіальної громади з актуальних питань життєдіяльності міста» підпрограми 1 «Інформаційна прозорість» цифри та символи «2016 рік - 1302,9» замінити на «2016 рік -1362,2».

2. Організацію виконання даного рішення покласти на заступників  міського голови згідно з розподілом обов’язків.
Сумський міський голова






О.М. Лисенко

Виконавець: Кохан А.І.










Додаток 1

до рішення Сумської міської ради «Про внесення змін до рішення Сумської міської ради від 30 грудня 2015 року № 204 - МР «Про міську програму «Відкритий інформаційний простір м. Суми» на 2016- 2018 роки» (зі змінами)

від 02 листопада 2016 року № 1410 - МР

Ресурсне забезпечення міської Програми «Відкритий інформаційний простір м. Суми» на 2016-2018 роки

                                                                                                       тис. грн.

	Обсяг коштів, які пропонується залучити на виконання програми
	Періоди виконання програми
	Усього витрат на виконання програми

	
	2016 рік


	2017 рік


	2018 рік


	

	Обсяг ресурсів, усього, у тому числі:
	3 641,7
	3 103,6
	2 615,4
	9 360,7

	державний бюджет
	–
	–
	–
	–

	обласний бюджет
	–
	–
	–
	–

	міський бюджет
	3 641,7                                                                                                            
	3 103,6
	2 615,4
	9 360,7

	кошти небюджетних джерел
	–
	–
	–
	–


Сумський міський голова






О.М. Лисенко
Виконавець: Кохан А.І

                                   Додаток 2

до рішення Сумської міської ради «Про внесення змін до рішення Сумської міської ради від 30 грудня 2015 року № 204 - МР «Про міську програму «Відкритий інформаційний простір м. Суми» на 2016- 2018 роки» (зі змінами)»





         від 02 листопада 2016 року № 1410 - МР

Напрями діяльності, завдання та заходи міської Програми «Відкритий інформаційний простір м. Суми» на 2016-2018 роки
	№
з/п
	Пріоритетні завдання
	Заходи
	Строк вико-нання заходу
	Виконавці
	Джерела фінансу-вання
	Орієнтовні обсяги фінансування (вартість), тис. грн., у тому числі
	Очікуваний результат

	1
	2
	3
	4
	5
	6
	7
	8

	Підпрограма 1. Інформаційна прозорість

	3.
	Промоційна та інформаційна кампанія громадського (партиципаторного) бюджету м. Суми
	1.3.1. Забезпечення створення та виготовлення поліграфічних матеріалів (листівок, бланків для голосування, оголошень тощо).

1.3.2. Забезпечення створення промоційних аудіо та відеоматеріалів та їх трансляція.

1.3.3. Забезпечення розміщення промоційних матеріалів у друкованих ЗМІ.

1.3.4. Забезпечення розробки, виготовлення та розміщення візуальних матеріалів на зовнішніх рекламних носіях.

1.3.5. Забезпечення проведення інформаційних заходів  для жителів міста щодо процесу громадського (партиципаторного) бюджету м. Суми 


	2017 - 2018 роки
	Виконавчий комітет Сумської міської ради

(департамент комунікацій та інформаційної політики, відділ бухгалтерського обліку та звітності)
	Міський бюджет
	2017 – 70,0

2018 -  74,7
	Впровадження інноваційних механізмів залучення жителів міста до процесу розподілу частини коштів міського бюджету м. Суми

	4.
	Поліпшення матеріально-технічної бази КП «Інфосервіс» СМР
	1.4. Поповнення статутного капіталу КП «Інфосервіс» СМР
	2016 рік
	Виконавчий комітет Сумської міської ради

 ( відділ бухгалтерського обліку та звітності), 
КП «Інфосервіс» СМР
	Міський бюджет
	2016 рік-405,0
	Забезпечення організації онлайн-трансляцій засідань постійних депутатських комісій

	Підпрограма 2. Формування позитивного сприйняття міста Суми

	5.
	Підтримка місцевого книговидання
	2.5.11. Забезпечення видання книги «Слобожанщина. Альманах літераторів Сумщини. Випуск 21». 
2.5.12. Забезпечення видання книги «Легенди Сум».

2.5.13. Забезпечення видання книги про засновника міста Суми
 Г. Кондратьєва.

2.5.14. Забезпечення видання книги «Збірка нарисів про сумчан»

2.5.15. Забезпечення видання книги «Збірка молодих авторів»


	2016-2018 роки
	Виконавчий комітет Сумської міської ради

(департамент комунікацій та інформаційної політики, відділ бухгалтерського обліку та звітності)
	Міський бюджет
	 2016 рік –101,5
2017 рік – 411,0

	Збереження історичної пам’яті, патріотичне виховання молоді, підтримка місцевих авторів


	6
	Проведення культурно-промоційних заходів:
	2.6.1. Реалізація культурно-промоційних проектів.

2.6.2. . Забезпечення проведення інших культурно-промоційних заходів
	2016-2018 роки
	Виконавчий комітет Сумської міської ради

(відділ бухгалтерського обліку та звітності), 

КУ «Агенція промоції «Суми»
	Міський бюджет
	2016 рік – 79,0 

2017 рік – 130,7

	Формування позитивного сприйняття міста Суми.


	3. Зовнішні відносини Сумської міської ради та її виконавчого комітету

	3.
	Оновлення кредитного рейтингу та рейтингу інвестиційної привабливості
	3.3. Здійснення послуг з оновлення кредитного рейтингу та рейтингу інвестиційної привабливості міста Суми
	2016 – 2018 роки
	Виконавчий комітет Сумської міської ради

(департамент комунікацій та інформаційної політики, відділ бухгалтерського обліку та звітності)
	Міський бюджет
	2016 рік – 29,7
2017 рік – 35,0
2018 рік – 35,0
	Підтвердження ступеня інвестиційної привабливості міста Суми

	12 
	Залучення іноземних експертів для застосування європейського досвіду у роботі
	3.12.1. Здійснення витрат, пов’язаних з перебуванням іноземних фахівців у       м. Суми за програмою SES; 

3.12.2. Здійснення витрат, пов’язаних із застосуванням праці іноземних фахівців у м. Суми за програмою SKЕW-CIM
	2017 – 2018 роки
	Виконавчий комітет Сумської міської ради
(відділ бухгалтерського обліку та звітності)
	Міський бюджет
	2017 рік – 117,1
2018 рік – 93,7
	Обмін досвідом, підвищення кваліфікації працівників виконавчих органів, комунальних установ та підприємств Сумської міської ради 

	13
	Відрядження офіційних делегацій міста Суми на запрошення міст України з нагоди святкування Днів міст
	3.13. Відрядження представників Виконавчого комітету Сумської міської ради по Україні
	2016 – 2018 роки
	Виконавчий комітет Сумської міської ради

(департамент комунікацій та інформаційної політики, відділ бухгалтерського обліку та звітності)
	Міський бюджет
	2016 рік – 25,0
2017 рік – 26,5

2018 рік – 28,0
	Налагодження партнерських зв’язків з іншими містами України та зарубіжжя


Сумський міський голова













О.М. Лисенко
Виконавець: Кохан А.




 Додаток 3

до рішення Сумської міської ради «Про внесення змін до рішення Сумської міської ради від 30 грудня 2015 року № 204 - МР «Про міську програму «Відкритий інформаційний простір м. Суми» на 2016- 2018 роки» (зі змінами)»





          від 02 листопада 2016 року № 1410 - МР

Перелік завдань міської Програми «Відкритий інформаційний простір м. Суми» на 2016-2018 роки

тис.грн.
	Мета, завдання
	Джерела фінансу-вання
	2016 рік (план)
	2017 рік (план)
	2018 рік (план)
	Відповідальні виконавці

	
	
	Обсяг витрат
	у тому числі

кошти міського бюджету
	Обсяг витрат
	у тому числі кошти міського бюджету
	Обсяг витрат
	у тому числі кошти міського бюджету
	

	
	
	
	Загальний фонд
	Спеціальний фонд
	
	Загальний фонд
	Спеціальний фонд
	
	Загальний фонд
	Спеціальний фонд
	

	1
	2
	3
	4
	5
	6
	7
	8
	9
	10
	11
	12

	Всього на виконання Програми
	Міський бюджет
	3641,7
	3122,7
	519,0
	3103,6
	2961,5
	142,1
	2615,4
	2497,2
	118,2
	

	Мета програми: створення системи підвищення рівня забезпечення конституційних прав та інтересів територіальної громади міста в сфері інформації, поширення позитивних знань про місто Суми, розвиток міжнародного співробітництва, створення привабливого інвестиційного клімату 

	Підпрограма 1. Інформаційна прозорість

Мета: Забезпечення інформування різних верств населення щодо діяльності місцевої влади та актуальних питань життєдіяльності міста

	Всього на виконання
підпрограми 1
	Міський бюджет
	1776,2
	1282,2
	494,0
	1314,9
	1225,3
	89,6
	1329,8
	1239,6
	90,2
	

	КТКВК 010116 «Органи місцевого самоврядування»
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	Завдання 1.1. Інформування територіальної громади з актуальних питань життєдіяльності міста
	Міський бюджет
	 1362,2
	1282,2
	80,0
	1235,3
	1155,3
	80,0
	1244,9
	1164,9
	80,0
	


	1.1.1. Забезпечення висвітлення діяльності Сумської міської ради на телебаченні та радіо
	Міський бюджет
	899,3
	819,3
	80,0
	800,0
	720,0
	80,0
	800,0
	720,0
	80,0
	Виконавчий комітет Сумської міської ради (департаменти: комунікацій та інформаційної політики; інфраструктури міста, соціального захисту населення; управління: архітектури та містобудування;  освіти і науки, капітального будівництва та дорожнього господарства; відділи: охорони здоров’я; культури та туризму; бухгалтерського обліку та звітності)

	КТКВК 250404 «Інші видатки»

	Завдання 1.3. Промоційна та інформаційна кампанія громадського (партиципаторного) бюджету м. Суми
	Міський бюджет
	-
	-
	-
	70,0
	70,0
	-
	74,7
	74,7
	-
	

	1.3.1. Забезпечення створення та виготовлення поліграфічних матеріалів (листівок, бланків для голосування, оголошень тощо).
	Міський бюджет
	-
	-
	
	20,0
	20,0
	-
	21,3
	21,3
	-
	Виконавчий комітет Сумської міської ради (департамент комунікацій та інформаційної політики; відділ бухгалтерського обліку та звітності)

	1.3.2. Забезпечення створення промоційних аудіо та відеоматеріалів та їх трансляція.


	Міський бюджет
	-
	-
	
	25,0
	25,0
	-
	26,7
	26,7
	-
	Виконавчий комітет Сумської міської ради (департамент комунікацій та інформаційної політики; відділ бухгалтерського обліку та звітності)

	1.3.3. Забезпечення розміщення промоційних матеріалів у друкованих ЗМІ.
	Міський бюджет
	-
	-
	
	20,0
	20,0
	-
	21,3
	21,3
	-
	Виконавчий комітет Сумської міської ради (департамент комунікацій та інформаційної політики; відділ бухгалтерського обліку та звітності)

	1.3.4. Забезпечення розробки, виготовлення та розміщення візуальних матеріалів на зовнішніх рекламних носіях.
	Міський бюджет
	-
	-
	
	5,0
	5,0
	-
	5,4
	5,4
	-
	Виконавчий комітет Сумської міської ради (департамент комунікацій та інформаційної політики; відділ бухгалтерського обліку та звітності)

	1.3.5. Забезпечення проведення інформаційних заходів  для жителів міста щодо процесу громадського (партиципаторного) бюджету м. Суми 
	Коштів не потребує
	-
	-
	-
	-
	-
	-
	-
	-
	-
	Виконавчий комітет Сумської міської ради (департамент комунікацій та інформаційної політики Сумської міської ради

	КТКВК 180409 «Внески органів влади Автономної республіки Крим та органів місцевого самоврядування у статутні капітали суб’єктів підприємницької діяльності»
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	Завдання 1.4. Поповнення статутного капіталу  КП «Інфосервіс» СМР
	
	405,0
	
	405,0
	
	
	
	
	
	
	Виконавчий комітет Сумської міської ради (відділ бухгалтерського обліку та звітності), КП «Інфосервіс» СМР

	Підпрограма 2. Формування позитивного сприйняття міста Суми

Мета: формування позитивного сприйняття м. Суми, промоція міста, поширення позитивних знань про м. Суми серед сумчан, жителів Сумської області, в Україні, в світі

	Всього на виконання підпрограми 2.
	Міський бюджет
	  1237,2
	1237,2
	-
	1002,5
	 1002,5
	-
	487,4
	487,4
	-
	

	КТКВК 250404 «Інші видатки»
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	Завдання 2.2. Промоція міських пам’яток, створення єдиного інформаційного середовища
	Міський бюджет
	109,6
	109,6
	-
	116,2
	116,2
	-
	122,9
	122,9
	-
	

	2.2.1. Забезпечення розробки та виготовлення інформаційно-промоційного маршруту «Архітектурна спадщина»
	Міський бюджет
	77,1
	77,1
	-
	44,2
	44,2
	-
	46,7
	46,7
	-
	Виконавчий комітет Сумської міської ради (департамент комунікацій та інформаційної політики; відділ бухгалтерського обліку та звітності)

	2.2.2. Проведення конкурсу відеопромороликів «Суми. Погляд сумчан»
	Міський бюджет
	16,3
	16,3
	-
	17,3
	17,3
	-
	18,3
	18,3
	-
	Виконавчий комітет Сумської міської ради (департамент комунікацій та інформаційної політики; відділ бухгалтерського обліку та звітності)

	2.2.3.  Забезпечення проведення фестивалю історичної реконструкції «Міська легенда».
	Міський бюджет
	-
	-
	-
	37,5
	37,5
	-
	39,7
	39,7
	-
	Виконавчий комітет Сумської міської ради (департамент комунікацій та інформаційної політики; відділ бухгалтерського обліку та звітності)

	2.2.4. Оплата послуг з розробки та розміщення інформації про події, заходи, фестивалі в місті Суми
	Міський бюджет
	16,2
	16,2
	-
	17,2
	17,2
	-
	18,2
	18,2
	-
	Виконавчий комітет Сумської міської ради (департамент комунікацій та інформаційної політики; відділ бухгалтерського обліку та звітності)

	КТКВК 120300 «Книговидання»
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	Завдання 2.5. Підтримка місцевого книговидання
	Міський бюджет
	101,5
	101,5
	-
	411,0
	411,0
	-
	-
	-
	-
	

	2.5.11. Забезпечення видання книги «Слобожанщина. Альманах літераторів Сумщини. Випуск 21». 

	Міський бюджет
	-
	-
	-
	36,0
	36,0
	-
	-
	-
	-
	Виконавчий комітет Сумської міської ради (департамент комунікацій та інформаційної політики; відділ бухгалтерського обліку та звітності)

	2.5.12. Забезпечення видання книги «Легенди Сум»
	Міський бюджет
	-
	-
	-
	20,0
	20,0
	
	
	
	
	Виконавчий комітет Сумської міської ради (департамент комунікацій та інформаційної політики; відділ бухгалтерського обліку та звітності)

	2.5.13. Забезпечення видання книги про засновника міста Суми Г. Кондратьєва
	Міський бюджет
	-
	-
	-
	193,0
	193,0
	-
	-
	-
	-
	Виконавчий комітет Сумської міської ради (департамент комунікацій та інформаційної політики; відділ бухгалтерського обліку та звітності)

	2.5.14. Забезпечення видання книги «Збірка нарисів про сумчан»
	Міський бюджет
	-
	-
	-
	80,0
	80,0
	-
	-
	-
	-
	Виконавчий комітет Сумської міської ради (департамент комунікацій та інформаційної політики; відділ бухгалтерського обліку та звітності)

	2.5.15. Забезпечення видання книги        «Збірка молодих авторів»


	Міський бюджет
	-
	-
	-
	47,0
	47,0
	-
	-
	-
	-
	Виконавчий комітет Сумської міської ради (департамент комунікацій та інформаційної політики; відділ бухгалтерського обліку та звітності)



	КТКВК 110502 «Інші культурно-освітні заклади та заходи»
	Міський бюджет
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	Завдання 2.6. Проведення культурно-промоційних заходів:
	Міський бюджет
	79,0
	79,0
	-
	130,7
	130,7
	-
	-
	-
	-
	

	2.6.1. Реалізація культурно-промоційних проектів,
	Міський бюджет
	25,0
	25,0
	-
	47,5
	47,5
	-
	-
	-
	-
	Виконавчий комітет Сумської міської ради 

(відділ бухгалтерського обліку та звітності), КУ «Агенція промоції «Суми»

	2.6.2. Забезпечення проведення інших культурно-промоційних заходів, у т.ч.:
	Міський бюджет
	54,0
	54,0
	-
	83,2
	83,2
	-
	-
	-
	-
	Виконавчий комітет Сумської міської ради 

(відділ бухгалтерського обліку та звітності), КУ «Агенція промоції «Суми»

	- виготовлення та друк поліграфічної продукції для забезпечення проведення заходів ( виставок, майстер-класів, прес-коференцій, круглих столів тощо)
	Міський бюджет
	27,0
	27,0
	-
	72,0
	72,0
	-
	-
	-
	-
	Виконавчий комітет Сумської міської ради 

(відділ бухгалтерського обліку та звітності), КУ «Агенція промоції «Суми»

	- на придбання матеріалів для оформлення виставок (картон, плівка, упаковочний папір, скоби тощо)
	Міський бюджет
	-
	-
	-
	1,2
	1,2
	-
	-
	-
	-
	Виконавчий комітет Сумської міської ради 

(відділ бухгалтерського обліку та звітності), КУ «Агенція промоції «Суми»

	- створення інформаційного буклету 
	Міський бюджет
	7,0
	7,0
	-
	 -
	 -
	-
	-
	-
	-
	Виконавчий комітет Сумської міської ради 

(відділ бухгалтерського обліку та звітності), КУ «Агенція промоції «Суми»

	- виготовлення та друк білінгвальної карти-схеми центральної частини міста Суми
	Міський бюджет
	20,0
	20,0
	-
	10,0
	10,0
	-
	-
	-
	-
	Виконавчий комітет Сумської міської ради 

(відділ бухгалтерського обліку та звітності), КУ «Агенція промоції «Суми»

	Підпрограма 3. Зовнішні відносини Сумської міської ради та її виконавчого комітету

Мета: розвиток міжнародного співробітництва, партнерських зв’язків та зовнішніх відносин Сумської міської ради та її виконавчого комітету з органами місцевого самоврядування іноземних міст-побратимів та українських міст-партнерів

	Всього на виконання підпрограми 3.
	Міський бюджет
	628,3
	603,3
	25,0
	786,2
	733,7
	52,5
	798,2
	770,2
	28,0
	

	КТКВК 180410 «Інші заходи, пов'язані з економічною діяльністю»
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	Завдання 3.3. Оновлення кредитного рейтингу та рейтингу інвестиційної привабливості

	Міський бюджет
	29,7
	29,7
	–
	35,0
	35,0
	–
	35,0
	35,0
	–
	Виконавчий комітет Сумської міської ради (департамент комунікацій та інформаційної політики; відділ бухгалтерського обліку та звітності)

	КТКВК 250404 «Інші видатки»
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	Завдання 3.12. Залучення іноземних експертів для застосування європейського досвіду у роботі: 
	  Міський     бюджет
	
	
	
	117,1
	91,1
	26,0
	93,7
	93,7
	–
	  Виконавчий комітет Сумської міської ради 

(відділ бухгалтерського обліку та звітності)

	- здійснення витрат, пов’язаних з перебуванням іноземних фахівців у 
м. Суми за програмою SES;
	Міський бюджет
	-
	-
	-
	40,2
	40,2
	
	40,2
	40,2
	
	

	- здійснення витрат, пов’язаних із застосуванням праці іноземних фахівців у м. Суми за програмою SKЕW-CIM
	Міський бюджет
	-
	-
	-
	76,9
	50,9
	26,0
	53,5
	53,5
	
	

	КТКВК 240900 «Цільові фонди, утворені Верховною Радою Автономної Республіки Крим, органами місцевого самоврядування і місцевими органами виконавчої влади»
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	Завдання 3.13. Відрядження представників виконавчого комітету СМР на запрошення міст України з нагоди святкування Днів міст
	Міський бюджет
	25,0
	–
	25,0
	26,5
	–
	26,5
	28,0
	–
	28,0
	Виконавчий комітет Сумської міської ради (департамент комунікацій та інформаційної політики; відділ бухгалтерського обліку та звітності)


Сумський міський голова














О.М. Лисенко

Виконавець: Кохан А.І.
Додаток 4

до рішення Сумської міської ради «Про внесення змін до рішення Сумської міської ради від 30 грудня 2015 року № 204 - МР «Про міську програму «Відкритий інформаційний простір м. Суми» на 2016- 2018 роки» (зі змінами)»

від 02 листопада 2016 року № 1410 - МР

Результативні показники виконання завдань міської Програми «Відкритий інформаційний простір м. Суми» на 2016-2018 роки

	Відповідальні виконавці, КТКВК, завдання програми, результативні показники
	Код програмної класифікації видатків та кредитування
	2016 рік (план)
	2017 рік (план)
	2018 рік (план)

	
	
	Разом
	в тому числі
	Разом
	в тому числі
	Разом
	в тому числі

	
	
	
	Загальний

фонд
	Спеціальний

фонд
	
	Загальний

фонд
	Спеціальний

фонд
	
	Загальний

фонд
	Спеціальний

фонд

	1
	2
	3
	4
	5
	6
	7
	8
	9
	10
	11

	Всього на виконання Програми, тис. грн.
	
	3641,7
	3122,7
	519,0
	3103,6
	2961,5
	142,1
	2615,4
	2497,2
	118,2

	Мета програми: створення системи підвищення рівня забезпечення конституційних прав та інтересів територіальної громади міста в сфері інформації, поширення позитивних знань про місто Суми, розвиток міжнародного співробітництва, створення привабливого інвестиційного клімату 

	Підпрограма 1. Інформаційна прозорість

Мета: Забезпечення інформування різних верств населення щодо діяльності місцевої влади та актуальних питань життєдіяльності міста

	Всього на виконання підпрограми 1, тис. грн. 
	
	1776,2
	1282,2
	494,0
	1314,9
	1225,3
	89,6
	1329,8
	1239,6
	90,2

	Відповідальний виконавець: виконавчий комітет та структурні підрозділи Сумської міської ради

	КТКВК 010116 «Органи місцевого самоврядування»
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	Завдання 1.1. Інформування територіальної громади з актуальних питань життєдіяльності міста, тис. грн.
	
	1362,2
	1282,2
	80,0
	1235,3
	1155,3
	80,0
	1244,9
	1164,9
	80,0

	1.1.1. Забезпечення висвітлення діяльності Сумської міської ради на телебаченні та радіо, тис. грн.
	
	899,3
	819,3
	80,0
	800,0
	720,0
	80,0
	800,0
	720,0
	80,0

	Показник затрат:
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	Обсяг витрат на висвітлення діяльності Сумської міської ради на телебаченні, тис. грн., у т.ч.:
	
	810,0
	730,0
	80,0
	725,0
	645,0
	80,0
	725,0
	645,0
	80,0

	- діяльності Сумської міської ради та її виконавчого комітету, тис. грн.
	0310180
	283,0
	283,0
	-
	198,0
	198,0
	-
	198,0
	198,0
	-

	- досягнень та проблем освітянської галузі, тис. грн.
	1010180
	90,0
	90,0
	-
	90,0
	90,0
	-
	90,0
	90,0
	-

	- розвитку сфери охорони здоров’я населення, тис. грн.
	1410180
	30,0
	30,0
	-
	30,0
	30,0
	-
	30,0
	30,0
	-

	- питань реалізації державної соціальної політики, тис. грн.
	151180
	90,0
	90,0
	-
	90,0
	90,0
	-
	90,0
	90,0
	-

	- актуальних проблем житлово-комунального господарства та благоустрою, тис. грн.
	4110180
	90,0
	90,0
	-
	90,0
	90,0
	-
	90,0
	90,0
	-

	- питань культурного життя міста, тис. грн.
	2410180
	77,0
	77,0
	-
	77,0
	77,0
	-
	77,0
	77,0
	-

	- пріоритетних напрямків містобудування, тис. грн.
	4810180
	70,0
	70,0
	-
	70,0
	70,0
	-
	70,0
	70,0
	-

	- питань будівництва об’єктів та доріг, тис. грн.
	4710180
	80,0
	-
	80,0
	80,0
	-
	80,0
	80,0
	-
	80,0

	Обсяг витрат на висвітлення діяльності Сумської міської ради на радіо, у т.ч.:
	
	89,3
	89,3
	-
	75,0
	75,0
	-
	75,0
	75,0
	-

	- діяльності Сумської міської ради та її виконавчого комітету, тис. грн. 
	0310180
	39,3
	39,3
	-
	25,0
	25,0
	-
	25,0
	25,0
	-

	- питань культурного життя міста, тис. грн.
	2410180
	50,0
	50,0
	-
	50,0
	50,0
	-
	50,0
	50,0
	-

	Кількість ЗМІ, у яких планується розміщувати інформаційні матеріали, з них:
	
	10
	10
	-
	10
	10
	
	10
	10
	

	- телебачення, од.
	
	3
	3
	-
	3
	3
	-
	3
	3
	-

	- радіо, од.
	
	7
	7
	-
	7
	7
	-
	7
	7
	-

	Показник продукту:
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	Обсяг телепродукту, хв., з нього на висвітлення:
	
	900,0
	811,1
	88,9
	805,5
	716,6
	88,9
	805,5
	716,6
	88,9

	- діяльності Сумської міської ради та її виконавчого комітету, хв.
	
	314,5
	314,5
	-
	220,0
	220,0
	-
	220,0
	220,0
	-

	- досягнень та проблем освітянської галузі, хв.
	
	100,0
	100,0
	-
	100,0
	100,0
	-
	100,0
	100,0
	-

	- розвитку сфери охорони здоров’я населення, хв.
	
	33,3
	33,3
	-
	33,3
	33,3
	-
	33,3
	33,3
	-

	- питань реалізації державної соціальної політики, хв.
	
	100,0
	100,0
	-
	100,0
	100,0
	-
	100,0
	100,0
	-

	- актуальних проблем житлово-комунального господарства та благоустрою, хв.
	
	100,0
	100,0
	-
	100,0
	100,0
	-
	100,0
	100,0
	-

	- питань культурного життя міста, хв.
	
	85,5
	85,5
	-
	85,5
	85,5
	-
	85,5
	85,5
	-

	- пріоритетних напрямків містобудування, хв.
	
	77,8
	77,8
	-
	77,8
	77,8
	-
	77,8
	77,8
	-

	- питань будівництва об’єктів та доріг, хв.
	
	88,9
	-
	88,9
	88,9
	-
	88,9
	88,9
	-
	88,9

	Обсяг радіопродукту, хв., з них:
	
	446,2
	446,2
	-
	375,0
	375,0
	-
	375,0
	375,0
	-

	- діяльності Сумської міської ради та її виконавчого комітету 
	
	196,2
	196,2
	-
	125,0
	125,0
	-
	125,0
	125,0
	-

	- питань культурного життя міста, хв.
	
	250,0
	250,0
	-
	250,0
	250,0
	-
	250,0
	250,0
	-

	Показник ефективності:
	
	
	
	-
	
	
	-
	
	
	-

	Середні видатки на підготовку та випуск матеріалів на телебаченні, грн./хв.
	
	900,00
	900,00
	900,00
	900,00
	900,00
	900,00
	900,00
	900,00
	900,00

	Середні видатки на підготовку та випуск матеріалів на радіо, грн./хв.
	
	200,00
	200,00
	-
	200,00
	200,00
	-
	200,00
	200,00
	-

	КТКВК 250404 «Інші видатки»
	0318604
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	Завдання 1.3. Промоційна та інформаційна кампанія громадського (партиципаторного) бюджету  м. Суми, тис. грн. 
	
	
	
	
	70,0
	70,0
	
	74,7
	74,7
	

	1.3.1.  Забезпечення створення та виготовлення поліграфічних матеріалів (листівок, бланків для голосування, оголошень тощо), тис.грн.
	
	
	
	
	20,0
	    20,0
	
	21,3
	21,3
	

	Показник затрат:
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	- обсяг витрат, тис. грн.
	
	
	
	
	20,0
	20,0
	
	21,3
	21,3
	

	Показник продукту:
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	- кількість листівок, шт.
	
	
	
	
	8500
	8500
	
	8500
	8500
	

	- кількість бланків для голосування, шт
	
	
	
	
	8500
	8500
	
	8500
	8500
	

	- кількість інших інформаційних матеріалів, шт.
	
	
	
	
	700
	700
	
	700
	700
	

	- кількість оголошень, шт.
	
	
	
	
	160
	160
	
	160
	160
	

	Показник ефективності:
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	- середня вартість 1 листівки, грн.
	
	
	
	
	1,00
	1,00
	
	1,10
	1,10
	

	- середня вартість 1 бланку для голосування, грн.
	
	
	
	
	1,00
	1,00
	
	1,00
	1,00
	

	- середня вартість 1 одиниці іншого інформаційного матеріалу, грн.
	
	
	
	
	2,00
	2,00
	
	2,60
	2,60
	

	- середня вартість 1 оголошення, грн.
	
	
	
	
	10,00
	10,00
	
	10,00
	10,00
	

	1.3.2. Забезпечення створення промоційних аудіо та відеоматеріалів та їх трансляція, тис.грн.
	
	
	
	
	25,0
	    25,0
	
	26,7
	26,7
	

	Показник затрат:
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	- обсяг витрат, тис.грн.
	
	
	
	
	25,0
	25,0
	
	26,7
	26,7
	

	Кількість ЗМІ, у яких планується розміщувати інформаційні матеріали, з них:
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	- телебачення, од.
	
	
	
	
	3
	3
	
	3
	3
	-

	- радіо, од.
	
	
	
	
	5
	5
	
	5
	5
	-

	Показник продукту:
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	 - кількість відеоматеріалів, од.
	
	
	
	
	2
	2
	
	2
	2
	

	- обсяг 1 відеоматеріалу, хв. 
	
	
	
	
	1
	1
	
	1
	1
	

	- кількість трансляцій на телебаченні, хв.
	
	
	
	
	10
	10
	
	10
	10
	

	- кількість аудіоматеріалів, од.
	
	
	
	
	2
	2
	
	2
	2
	

	-кількість виходів на радіо, од.
	
	
	
	
	3
	3
	
	3
	3
	

	- обсяг 1 аудіоматеріалу, хв.
	
	
	
	
	2
	2
	
	2
	2
	

	Показник ефективності:
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	Середні видатки на створення 1 матеріалу на телебаченні, грн./хв.
	
	
	
	
	1000,00
	1000,00
	
	1250,00
	1250,00
	

	Середні видатки на 1 трансляцію на телебаченні, грн./хв.
	
	
	
	
	200,00
	200,00
	
	220,00
	220,00
	

	Середні видатки на створення 1 матеріалу на радіо, грн./хв.
	
	
	
	
	1000,00
	1000,00
	
	1000,00
	1000,00
	

	Середні видатки на 1 трансляцію на радіо, грн./хв.
	
	
	
	
	100,00
	100,00
	
	100,00
	100,00
	

	1.3.3. Забезпечення розміщення промоційних матеріалів у друкованих ЗМІ, тис.грн.
	
	
	
	
	20,0
	20,0
	
	21,3
	21,3
	

	Показник затрат:
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	- обсяг витрат, тис. грн.
	
	
	
	
	20,0
	20,0
	
	21,3
	21,3
	

	Показник продукту:
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	 - кількість ЗМІ, од.
	
	
	
	
	4
	4
	
	4
	4
	

	 - кількість матеріалів для розміщення у друкованих ЗМІ, од.
	
	
	
	
	4
	4
	
	4
	4
	

	Показник ефективності:
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	- середній розмір вартості розміщення  одиниці матеріалу (2 ст. формату А3), грн.
	
	
	
	
	1250,00
	1250,00
	
	1331,25
	1331,25
	

	1.3.4. Забезпечення розробки, виготовлення та розміщення візуальних матеріалів на зовнішніх рекламних носіях, тис. грн.
	
	
	
	
	5,0
	    5,0
	
	5,4
	5,4
	

	Показник затрат:
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	- обсяг витрат, тис.грн.
	
	
	
	
	5,0
	5,0
	
	5,4
	5,4
	

	Показник продукту:
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	- кількість постерів для білбордів, од.
	
	
	
	
	10
	10
	
	10
	10
	

	Показник ефективності:
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	- середня вартість виготовлення 1 постеру для білборду, грн.
	
	
	
	
	500,00
	500,00
	
	540,00
	540,00
	

	Показник якості (в цілому по завданню 1.3)
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	- частка жителів м. Суми, залучених до участі у процесі громадського (партиципаторного) бюджету, у загальній кількості жителів міста, % 
	
	1,9
	1,9
	-
	2,4
	2,4
	-
	3,2
	3,2
	-

	- кількість поданих проектів, од.
	
	75
	75
	-
	90
	90
	-
	110
	110
	-

	- динаміка  кількості поданих проектів у порівнянні з попереднім роком, %
	
	-
	-
	-
	120,0
	120,0
	-
	122,0
	122,0
	-

	- кількість жителів міста, що взяли участь у голосуванні за проекти, осіб
	
	4000
	4000
	-
	5000
	5000
	-
	7000
	7000
	

	Динаміка  кількості жителів міста, що взяли участь у голосуванні  за проекти у порівнянні з попереднім роком, %
	
	-
	-
	-
	125,0
	125,0
	-
	140,0
	140,0
	-

	КТКВК 180409 «Внески органів влади Автономної республіки Крим та органів місцевого самоврядування у статутні капітали суб’єктів підприємницької діяльності»
	0317470
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	Завдання 1.4. Поповнення статутного капіталу КП «Інфосервіс» СМР, тис. грн.
	
	405,0
	
	405,0
	
	
	
	
	
	

	Показник затрат:
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	- обсяг статутного капіталу на початок року, тис.грн.
	
	1383,5
	
	1383,5
	
	
	
	
	
	

	Показник продукту:
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	- обсяг коштів, яки планується спрямувати на поповнення статутного капіталу підприємства, тис.грн.
	
	405,0
	
	405,0
	
	
	
	
	
	

	Показник якості:
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	- співвідношення суми поповнення статутного капіталу до розміру статутного капіталу на початок року, %
	
	29,3
	
	29,3
	
	
	
	
	
	

	- обсяг статутного капіталу на кінець року, тис. грн..
	
	1788,5
	
	1788,5
	
	
	
	
	
	

	Підпрограма 2. Формування позитивного сприйняття міста Суми

Мета: формування позитивного сприйняття м. Суми, промоція міста, поширення позитивних знань про м. Суми серед сумчан, жителів Сумської області, в Україні, в світі, пошук донорських та інвестиційних ресурсів задля розвитку інфраструктури міста

	Всього на виконання підпрограми 2, тис.грн.
	
	  1237,2
	1237,2
	-
	1002,5
	 1002,5
	-
	487,4
	487,4
	-

	КТКВК 250404 «Інші видатки»

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	Завдання 2.2. Промоція міських пам’яток, створення єдиного інформаційного середовища, тис. грн.
	
	109,6
	109,6
	-
	116,2
	116,2
	-
	122,9
	122,9
	-

	Показник затрат:
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	Обсяг витрат на реалізацію проектів, спрямованих на промоцію міських пам’яток, створення єдиного інформаційного середовища, тис. грн.
	0318604
	93,4
	93,4
	-
	99,0
	99,0
	-
	104,7
	104,7
	-

	Обсяг витрат на оплату послуг з розробки та розміщення інформації про події, заходи, фестивалі в місті Суми, тис. грн.
	
	16,2
	16,2
	-
	17,2
	17,2
	-
	18,2
	18,2
	

	Показник продукту:
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	Кількість розроблених проектів, од.
	
	2
	2
	-
	3
	3
	-
	3
	3
	-

	Кількість створених та розміщених рекламних носіїв, у т.ч.:
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	- рекламні білборди, од.
	
	15
	15
	-
	15
	15
	-
	15
	15
	-

	- рекламні афіші формату А3, од.
	
	200
	200
	-
	200
	200
	-
	200
	200
	-

	- рекламні афіші для сіті-лайтів, од.
	
	50
	50
	-
	50
	50
	-
	50
	50
	-

	Показник ефективності:
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	Середня вартість розробки 1 проекту, грн.
	
	46675,00
	46675,00
	-
	 33 000,00
	33 000,00
	-
	34 900,00
	34 900,00
	-

	Середній розмір витрат на виготовлення рекламних білбордів, грн.
	
	500,00
	500,00
	-
	   530,00
	  530,00
	-
	560,00
	560,00
	

	Середній розмір витрат на виготовлення та друк рекламних афіш формату А3, грн.
	
	6,00
	6,00
	_


	6,50
	   6,50
	-
	7,00
	7,00
	

	Середній розмір витрат на виготовлення  та друк рекламних афіш для сіті-лайтів, грн.
	
	150,00
	150,00
	-
	   159,00
	 159,00
	-
	168,00
	168,00
	-

	КТКВК 120300 «Книговидання»
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	Завдання 2.5. Підтримка місцевого книговидання, тис. грн.
	
	101,5
	101,5
	-
	411,0
	411,0
	-
	-
	-
	-

	Кількість угод з видавництвами
	
	7
	7
	-
	7
	7
	-
	-
	-
	-

	Показник продукту:
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	Кількість книговидань всього, од., 
	
	8
	8
	-
	7
	7
	-
	-
	-
	-

	Тираж книговидань всього, од. 
	
	1750
	1750
	-
	3050
	3050
	-
	-
	-
	-

	Показник ефективності:
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	Видатки на одне видання, грн.
	 
	12687,50
	12687,50
	-
	 58714,28
	58714,28
	-
	-
	-
	-

	Видатки на одиницю тиражу, грн.
	
	58,00
	58,00
	-
	134,75
	134,75
	-
	-
	-
	-

	КТКВК 110502 «Інші культурно-освітні заклади та заходи»
	0314202
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	Завдання 2.6 Проведення культурно-промоційних заходів, тис. грн.
	
	79,0
	79,0
	-
	130,7
	130,7
	-
	-
	-
	-

	2.6.1. Реалізація культурно-промоційних проектів, тис. грн.
	
	25,0
	25,0
	
	47,5
	47,5
	
	
	
	

	Показник затрат:
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	- кількість установ, од.
	
	1
	1
	-
	1
	1
	
	
	
	

	Показник продукту:
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	- кількість проектів, од.
	
	2
	2
	-
	5
	5
	-
	-
	-
	-

	Показник ефективності:
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	- середні розмір витрат на реалізацію одного проекту, грн.
	
	12500,00
	12500,00
	-
	9500,00                             
	9500,00                  
	-
	-
	-
	-

	2.6.2. Забезпечення проведення інших культурно-промоційних заходів, 

тис. грн.
	
	54,0
	54,0
	-
	83,2
	83,2
	-
	-
	-
	-

	Показник затрат:
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	Обсяг витрат на забезпечення проведення інших культурно-промоційних заходів, тис. грн.у т.ч.:
	
	54,0
	54,0
	-
	83,2
	83,2
	-
	-
	-
	-

	- на виготовлення та друк поліграфічної продукції для забезпечення проведення заходів ( виставок, майстер-класів, прес-коференцій, круглих столів тощо), тис. грн.
	
	27,0
	27,0
	
	72,0
	72,0
	
	
	
	

	- на придбання матеріалів для оформлення виставок (картон, плівка, упаковочний папір, скоби тощо), тис.грн.
	
	-
	-
	-
	1,2
	1,2
	-
	-
	-
	-

	- на  виготовлення та друк інформаційного буклету, тис.грн. 
	
	7,0
	7,0
	-
	-
	-
	-
	-
	-
	-

	- на виготовлення та друк білінгвальної карти-схеми центральної частини міста, тис. грн.
	
	20,0
	20,0
	-
	10,0
	10,0
	
	
	
	

	Показник продукту:
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	- кількість культурно-промоційних заходів, од.
	
	40
	40
	
	40
	40
	
	
	
	

	- кількість інформаційних буклетів, шт.
	
	200
	200
	-
	-
	-
	-
	-
	-
	-

	- кількість проспектів з картою-схемою, шт.
	
	4000
	4000
	-
	2000
	    2000
	
	
	
	

	Показник ефективності:
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	- середній розмір витрат на забезпечення проведення одного заходу, грн.
	
	675,00
	675,00
	
	1830,00
	1830,00
	
	
	
	

	- середні розмір витрат на створення інформаційного буклету, грн.
	
	35,00
	35,00
	-
	-
	-
	-
	-
	-
	-

	- середній розмір витрат на друк одного проспекту з картою-схемою, грн.
	
	5,00
	5,00
	-
	5,00
	5,00
	-
	-
	-
	-

	Підпрограма 3. Зовнішні відносини Сумської міської ради та її виконавчого комітету
Мета: розвиток міжнародного співробітництва, партнерських зв’язків та зовнішніх відносин Сумської міської ради та її виконавчого комітету з органами місцевого самоврядування іноземних міст-побратимів та українських міст-партнерів

	Всього на виконання підпрограми 3, тис. грн.
	
	628,3
	603,3
	25,0
	786,2
	733,7
	52,5
	798,2
	770,2
	28,0

	КТКВК 180410 «Інші заходи, пов'язані з економічною діяльністю»
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	Завдання 3.3. Оновлення кредитного рейтингу та рейтингу інвестиційної привабливості, тис .грн.
	
	29,7
	29,7
	-
	35,0
	35,0
	-
	35,0
	35,0
	-

	Показник затрат: 
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	Обсяг витрат на оновлення кредитного рейтингу та рейтингу інвестиційної привабливості, тис. грн.
	
	29,7
	29,7
	-
	35,0
	35,0
	-
	35,0
	35,0
	-

	Показник продукту:
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	Підтвердження ступеня надійності та інвестиційної привабливості міста
	
	uaA–
стабіль-ний
	uaA–
стабіль-ний
	
	uaA–

стабіль-ний
	uaA–

стабіль-ний
	
	uaA–

стабіль-ний
	uaA–

стабіль-ний
	

	Показник якості: 
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	Відсоток збільшення обсягів прямих іноземних інвестицій в порівнянні з попереднім роком, %
	
	5
	5
	
	5
	5
	
	5
	5
	

	Завдання 3.12. Залучення іноземних експертів для застосування європейського досвіду у роботі, тис. грн.
	
	-
	-
	-
	117,1
	91,1
	26,0
	93,7
	93,7
	-

	- здійснення витрат, пов’язаних з перебуванням іноземних фахівців у                     м. Суми за програмою SES, тис. грн.
	
	-
	-
	-
	40,2
	40,2
	
	40,2
	40,2
	

	Показник затрат:
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	Обсяг видатків на перебування іноземних експертів у м. Суми, тис. грн.
	
	-
	-
	-
	40,2
	40,2
	-
	40,2
	40,2
	-

	Показник продукту: 
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	Кількість іноземних експертів, що планується залучити, осіб
	
	-
	-
	-
	2
	2
	-
	2
	2
	-

	Показник ефективності: 
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	Середні видатки на перебування 1 іноземного експерта, .грн.
	
	-
	-
	-
	20100,00
	20100,00
	-
	20100,00
	20100,00
	-

	- здійснення витрат, пов’язаних із застосуванням праці іноземних фахівців у м. Суми за програмою SKEW-CIM, тис. грн.
	
	-
	-
	-
	76,9
	50,9
	26,0
	53,5
	53,5
	

	Показник затрат:
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	Обсяг видатків на застосування праці іноземних експертів у м. Суми, 
тис. грн.
	
	-
	-
	-
	76,9
	50,9
	26,0
	53,5
	53,5
	-

	Показник продукту: 
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	Кількість іноземних експертів, що планується залучити, осіб
	
	-
	-
	-
	2
	2
	2
	2
	2
	-

	Показник ефективності: 
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	Середні видатки на застосування праці 1 іноземного експерта, грн.
	
	-
	-
	-
	38450,00
	25450,00
	13000,00
	26750,00
	26750,00
	-

	КТКВК 240900 «Цільові фонди, утворені Верховною Радою Автономної Республіки Крим, органами місцевого самоврядування і місцевими органами виконавчої влади»
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	Завдання 3.13. Відрядження офіційних делегацій міста Суми на запрошення міст України з нагоди святкування Днів міст
	
	25,0
	-
	25,0
	26,5
	-
	26,5
	28,0
	-
	28,0

	Показник затрат:
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	Обсяг видатків на відрядження делегацій міста Суми до міст України, тис. грн.
	0319181
	25,0
	-
	25,0
	26,5
	-
	26,5
	28,0
	-
	28,0

	Показник продукту:
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	Кількість делегацій міста Суми до міст України, од.
	
	4
	-
	4
	4
	-
	4
	5
	-
	5

	Показник ефективності:
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	Середні витрати на відрядження однієї делегації, грн.
	
	6250,00
	-
	6250,00
	6625,00
	-
	6625,00
	5600,00
	-
	5600,00


Сумський міський голова
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