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	Додаток 

до Методичних рекомендацій 

щодо здійснення оцінки ефективності бюджетних програм


ОЦІНКА ЕФЕКТИВНОСТІ БЮДЖЕТНОЇ ПРОГРАМИ
за 2020 рік
1.             1600000       Управління архітектури та містобудування Сумської міської ради
     (КПКВК ДБ (МБ))                (найменування головного розпорядника)                 

2.            1610000        Управління архітектури та містобудування Сумської міської ради
      (КПКВК ДБ (МБ))              (найменування відповідального виконавця) 

 3.            1616090                0640                          Інша діяльність у сфері житлово-комунального господарства  

     (КПКВК ДБ (МБ))    (КФКВК)        (найменування бюджетної програми)
4. Мета бюджетної програми:

Виготовлення та розміщення соціальної реклами, рекламних матеріалів до святкових та урочистих подій та впорядкування розміщення зовнішньої реклами на території Сумської об’єднаної територіальної громади
5. Оцінка ефективності бюджетної програми за критеріями: 
5.1 «Виконання бюджетної програми за напрямами використання бюджетних коштів»:       






















                         (тис. грн.)
	№ з/п
	Показники
	План з урахуванням змін
	Виконано
	Відхилення

	
	
	загальний

фонд
	спеціальний

фонд
	разом
	загальний

фонд
	спеціальний

фонд
	разом
	загальний

фонд
	спеціальний

фонд
	разом

	1.
	Видатки (надані кредити)
	175,0
	
	175,0
	65,5
	
	65,5
	109,5
	
	109,5

	Відхилення обсягу фактичних видатків від планових пов’язане з отриманням меншого обсягу товарів та послуг від запланованого

	
	в т.ч. 
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	1.1
	Демонтаж рекламних засобів, розміщених самовільно та з порушенням порядку розміщення зовнішньої реклами
	75,0
	
	75,0
	33,5
	
	33,5
	41,5
	
	41,5

	Відхилення обсягу фактичних видатків від планових пов’язане з отриманням меншого обсягу послуг від запланованого

	1.2
	Виготовлення та розміщення соціальної реклами, рекламних матеріалів до святкових та урочистих подій
	100,0
	
	100,0
	32,0
	
	32,0
	68,0
	
	68,0

	Відхилення обсягу фактичних видатків від планових пов’язане з отриманням меншого обсягу товарів від запланованого


5.2 «Виконання бюджетної програми за джерелами надходжень спеціального фонду»:           
                                     (тис. грн.)

	№ з/п
	Показники
	План з урахуванням змін
	Виконано
	Відхилення

	1.
	Залишок на початок року
	х
	
	х

	
	в т.ч. 
	
	
	

	1.1
	власних надходжень 
	х
	
	х

	1.2
	інших надходжень
	х
	
	х

	Пояснення причин наявності залишку надходжень спеціального фонду, в т.ч. власних надходжень бюджетних установ та інших надходжень, на початок року

	2.
	Надходження
	
	
	

	
	в т.ч. 
	
	
	

	2.1
	власні надходження
	
	
	

	2.2
	надходження позик
	
	
	

	2.3
	повернення кредитів 
	
	
	

	2.4
	інші надходження
	
	
	

	Пояснення причин відхилення фактичних обсягів надходжень від планових

	3.
	Залишок на кінець року
	х
	
	

	
	в т.ч. 
	
	
	

	3.1
	власних надходжень 
	х
	
	

	3.2
	інших надходжень
	х
	
	

	Пояснення причин наявності залишку надходжень спеціального фонду, в т.ч. власних надходжень бюджетних установ та інших надходжень, на кінець року


5.3 «Виконання результативних показників бюджетної програми за напрямами використання бюджетних коштів»:

(тис. грн.)

	№ з/п
	Показники
	Затверджено паспортом бюджетної програми
	Виконано
	Відхилення

	
	
	загальний

фонд
	спеціальний

фонд
	разом
	загальний

фонд
	спеціальний

фонд
	разом
	загальний

фонд
	спеціальний

фонд
	разом

	Демонтаж рекламних засобів, розміщених самовільно та з порушенням порядку розміщення зовнішньої реклами

	1.
	затрат
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	обсяг видатків, в т.ч.:
	75,0
	
	75,0
	33,5
	
	33,5
	41,5
	
	41,5

	
	обсяг видатків на демонтаж (розбирання, знесення) рекламних засобів на висоті до 3 метрів, тис. грн.
	5,3
	
	5,3
	2,1
	
	2,1
	3,2
	
	3,2

	
	обсяг видатків на демонтаж (розбирання, знесення) рекламних засобів на висоті вище 3 метрів, тис. грн.
	16,6
	
	16,6
	20,1
	
	20,1
	-3,5
	
	-3,5

	
	обсяг видатків на демонтаж (розбирання, знесення) великоформатних рекламних засобів (типу «біг-борд» та ін.) , тис. грн.
	29,3
	
	29,3
	0,0
	
	0,0
	29,3
	
	29,3

	
	обсяг видатків за послуги із доставки демонтованих рекламних засобів на майданчик тимчасового зберігання, тис. грн.
	18,2
	
	18,2
	8,7
	
	8,7
	9,5
	
	9,5

	
	обсяг видатків за послуги із відключення від мережі електропостачання, тис. грн.
	4,5
	
	4,5
	2,6
	
	2,6
	1,9
	
	1,9

	
	обсяг видатків за послуги із прибирання території (від сміття, що залишилось після демонтажу) , тис. грн.
	1,1
	
	1,1
	0,0
	
	0,0
	1,1
	
	1,1

	Різниця виникла за рахунок демонтажу меншої кількості рекламних засобів

	2.
	продукту
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	кількість часу витраченого на демонтаж (розбирання, знесення) рекламних засобів на висоті до 3 метрів, год.
	 19,00
	
	 19,00
	7,70 
	
	7,70 
	11,3
	
	11,3

	
	кількість часу витраченого на демонтаж (розбирання, знесення) рекламних засобів на висоті вище 3 метрів, год.
	 19,00
	
	 19,00
	23,07
	
	23,07
	-4,07
	
	-4,07

	
	кількість часу витраченого на демонтаж (розбирання, знесення) великоформатних рекламних засобів (типу «біг-борд» та ін.) , год.
	 19,00
	
	 19,00
	0,00
	
	0,00
	 -19,00
	
	 -19,00

	
	кількість часу витраченого на доставку демонтованих рекламних засобів на майданчик тимчасового зберігання, год.
	57,00
	
	57,00
	27,25
	
	27,25
	29,75
	
	29,75

	
	кількість часу витраченого на відключення від мережі електропостачання, год.
	8,00
	
	8,00
	4,58
	
	4,58
	3,42
	
	3,42

	
	обсяг прибраного сміття, що залишилось після демонтажу, м. куб.
	7,50
	
	7,50
	0,00
	
	0,00
	7,50
	
	7,50

	Відхилення натуральних показників затверджених у паспорті бюджетної програми до фактичних показників пов’язане змінами обсягів фактично необхідних послуг обрахованих під кожний захід окремо

	3.
	ефективності
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	середня вартість однієї години демонтажу (розбирання, знесення) рекламних засобів на висоті до 3 метрів, тис. грн.
	0,28
	
	0,28
	0,28
	
	0,28
	0,00
	
	0,00

	
	середня вартість однієї години демонтажу (розбирання, знесення) рекламних засобів на висоті вище 3 метрів, тис. грн.
	0,87
	
	0,87
	0,87
	
	0,87
	0,00
	
	0,00

	
	середня вартість однієї години демонтажу (розбирання, знесення) великоформатних рекламних засобів (типу «біг-борд» та ін.) , тис. грн.
	1,54
	
	1,54
	-
	
	-
	-
	
	-

	
	середня вартість однієї години послуги з доставки демонтованих рекламних засобів на майданчик тимчасового зберігання, тис. грн.
	0,32
	
	0,32
	0,32
	
	0,32
	0,00
	
	0,00

	
	середня вартість однієї години послуги з відключення від мережі електропостачання, тис. грн.
	0,56
	
	0,56
	0,56
	
	0,56
	0,00
	
	0,00

	
	середня вартість одного метра кубічного прибраного сміття, тис. грн.
	0,15
	
	0,15
	-
	
	-
	-
	
	-

	Фактична середня вартість послуг відповідає плановій. 

	Виготовлення та розміщення соціальної реклами, рекламних матеріалів до святкових та урочистих подій

	1
	затрат
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	обсяг видатків на придбання та виготовлення  рекламних матеріалів до святкових та урочистих подій, тис. грн.
	60,00
	
	60,00
	22,12
	
	22,12
	37,88
	
	37,88

	
	обсяг видатків на придбання та виготовлення рекламних матеріалів  соціального характеру, тис. грн.
	40,00
	
	40,00
	9,86
	
	9,86
	30,14
	
	30,14

	Різниця виникла за рахунок меншої кількості фактично проведених заходів, що пов’язано за карантинними обмеженнями 

	2
	продукту
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	загальна кількість святкових та урочистих подій, які підлягають святковому оформленню, од.
	4
	0
	4
	8 
	0
	8 
	-4
	0
	-4

	
	загальна кількість заходів з розміщення соціальної реклами, од.
	5
	0
	5
	3
	0
	3
	2
	0
	2

	Фактично проведено на 4 заходи з розміщення рекламних матеріалів до святкових та урочистих подій більше від планового показнику. Натомість, фактично проведено на 2 заходи з розміщення рекламних матеріалів соціального характеру менше від планового показнику.

	3
	Ефективності
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	середня вартість проведення одного заходу з розміщення рекламних матеріалів до святкових та урочистих подій, тис. грн.
	15,00
	0,00
	15,00
	 2,76
	0,00
	2,76
	12,24
	0,00
	12,24

	
	середня вартість проведення одного заходу з розміщення соціальної реклами, тис. грн.
	8,00
	0,00
	8,00
	3,29
	0,00
	3,29
	4,71
	0,00
	4,71

	Фактична середня вартість одного заходу менша від запланованої, що пов’язано з меншим обсягом друку рекламних матеріалів по кожному із заходів, в свою чергу що пов’язано за карантинними обмеженнями


 5.4 «Виконання показників бюджетної програми порівняно із показниками попереднього року»:
	№ з/п
	Показники
	Попередній рік
	Звітний рік
	Відхилення виконання 
(у відсотках)

	
	
	загальний

фонд
	спеціальний

фонд
	разом
	загальний

фонд
	спеціальний

фонд
	разом
	загальний

фонд
	спеціальний

фонд
	разом

	1.
	Демонтаж рекламних засобів, розміщених самовільно та з порушенням порядку розміщення зовнішньої реклами
	89,9
	0,0
	89,9
	33,5
	0,0
	33,5
	37,3
	0,0
	37,3

	У звітному році спостерігається зменшення заходів по демонтажу, що в свою чергу призвело до зменшення обсягу видатків у порівнянні до попереднього року

	1.
	затрат
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	обсяг видатків, в т.ч.:
	89,9
	0,0
	89,9
	33,5
	0,0
	33,5
	37,3
	0,0
	37,3

	
	на демонтаж (розбирання, знесення) рекламних засобів, тис. грн.
	80,5
	0,0
	80,5
	22,3
	0,0
	22,3
	27,7
	0,0
	27,7

	
	за послуги із доставки демонтованих рекламних засобів на майданчик тимчасового зберігання, тис. грн.
	4,4
	0,0
	4,4
	8,7
	0,0
	8,7
	197,7
	0,0
	197,7

	
	за послуги із відключення від мережі електропостачання, тис. грн.
	5,0
	0,0
	5,0
	2,5
	0,0
	2,5
	50,0
	0,0
	50,0

	
	обсяг видатків за послуги із прибирання території (від сміття, що залишилось після демонтажу) , тис. грн.
	0,0
	0,0
	0,0
	0,0
	0,0
	0,0
	0,0
	0,0
	0,0

	2.
	продукту
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	кількість часу витраченого на демонтаж (розбирання, знесення) рекламних засобів, год.
	75
	0
	75
	30
	0
	30
	40,0
	0,0
	40,0

	
	кількість часу витраченого на доставку демонтованих рекламних засобів на майданчик тимчасового зберігання, год.
	10
	0
	10
	27
	0
	27
	270,0
	0,0
	270,0

	
	кількість часу витраченого на відключення від мережі електропостачання, год.
	9
	0
	9
	5
	0
	5
	55,5
	0,0
	55,5

	
	обсяг прибраного сміття, що залишилось після демонтажу, м. куб.
	0
	0
	0
	0
	0
	0
	0,0
	0,0
	0,0

	3.
	ефективності
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	середня вартість однієї години демонтажу (розбирання, знесення) рекламних засобів, тис. грн.
	1,1
	0
	1,1
	0,7
	0
	0,7
	63,6
	0,0
	63,6

	
	середня вартість однієї години послуги з доставки демонтованих рекламних засобів на майданчик тимчасового зберігання, тис. грн.
	0,4
	0
	0,4
	0,3
	0
	0,3
	75,0
	0,0
	75,0

	
	середня вартість однієї години послуги з відключення від мережі електропостачання, тис. грн.
	0,6
	0
	0,6
	0,6
	0
	0,6
	100,0
	0,0
	100,0

	
	середня вартість одного метра кубічного прибраного сміття, тис. грн.
	0,0
	0
	0,0
	0,0
	0
	0,0
	0,0
	0,0
	0,0

	2.
	Виготовлення та розміщення соціальної реклами, рекламних матеріалів до святкових та урочистих подій
	80,5
	0,0
	80,5
	32,0
	0,0
	32,0
	25,8
	0,0
	25,8

	
	У звітному році спостерігається зменшення кількості заходів, їх середня вартість за один захід менша від вартості у попередньому році, що в свою чергу призвело до зменшення обсягу видатків у порівнянні до попереднього року

	1.
	затрат
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	обсяг видатків
	80,5
	0,0
	80,5
	32,0
	0,0
	32,0
	25,8
	0,0
	25,8

	2.
	продукту
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	Кількість проведених заходів 
	21
	0
	21
	11
	0
	11
	52,4
	0,0
	52,4

	3.
	ефективності
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	середня вартість одного заходу святкового оформлення
	3,8
	0
	3,8
	2,9
	0
	2,9
	76,3
	-
	76,3


5.5 «Наявність фінансових порушень за результатами контрольних заходів»:

Відсутні

5.6 «Стан фінансової дисципліни»:

Порушення відсутні

6. Узагальнений висновок щодо: 

актуальності бюджетної програми – бюджетна програма забезпечує реалізацію державної політики у сфері містобудування, архітектури та реклами

ефективності бюджетної програми - бюджетна програма забезпечує реалізацію державної політики у сфері містобудування, архітектури та реклами

корисності бюджетної програми - бюджетна програма забезпечує реалізацію державної політики у сфері містобудування, архітектури та реклами

довгострокових наслідків бюджетної програми - бюджетна програма забезпечує реалізацію державної політики у сфері містобудування, архітектури та реклами протягом одного бюджетного періоду.

____________________

1 Зазначаються усі напрями використання бюджетних коштів, затверджені паспортом бюджетної програми.                                                                                                                                                                          

Керівник бухгалтерської служби                                                                                                                              _________
                                                                                                                                                                               (підпис)
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